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Abstract

Die Innenstadte von Salzgitter stehen wie viele andere Innenstadte in Deutschland vor groBen Herausfor-
derungen. Um diesen zu begegnen, fehlt es jedoch derzeit an einer themenibergreifenden, gesamtheitli-
chen und strategischen Konzeption fiir die ndchsten Jahre. Gemeinsam mit verschiedensten Akteursgrup-
pen soll daher eine neue strategische Ausrichtung fiir den Standort als Richtschnur fiir die zukiinftige Ent-
wicklung der Innenstadt von Salzgitter-Bad festgelegt werden. Mit Bescheid vom 27.10.2022 wurden der
Stadt Salzgitter vom Bundesinstitut fiir Bau-, Stadt- und Raumforschung (BBSR) Fordermittel im Rahmen
des Bundesprogramms ,Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren” gewéahrt. Die Erarbeitung eines Innen-
stadtkonzeptes fir die Innenstadt von Salzgitter-Bad gehort zu einem der geférderten Projekte.

Ziel ist es, die Innenstadt von Salzgitter-Bad zukiinftig starker zu beleben, Nutzungsflexibilitdt zu etablieren
und mit einem spezialisierten Angebot flr Blrger*innen und Besucher*innen attraktiv zu gestalten. Die
Innenstadt soll dabei als generationen- und kulturiibergreifender Treffpunkt und Ort des gemeinsamen
Lebens dienen und langfristig gestarkt werden. Mit dem Innenstadtkonzept besteht die Chance, der kiinf-
tigen Rolle der Innenstadt aus der eigenen Perspektive ein Gesicht zu geben. Durch das Konzept sollen
langfristig wirksame und vor allem lokal abgestimmte Losungen fir eine Vielzahl von Herausforderungen
und Aufgabengebieten gefunden und Grundsatze fir die zukinftige Entwicklung der Innenstadt festgelegt
werden.

Die Methodik setzt sich aus einer umfassenden Bestandsanalyse inkl. verschiedener Partizipationsbausteine
zusammen, um alle relevanten Informationen zur Ausgangslage, den bestehenden Akteursstrukturen, der
Angebots- und Bedarfssituation etc. zu erfassen und somit die Grundlage fiir die anschlieBende Konzeption
zu erarbeiten. Der konzeptionelle Teil des Innenstadtkonzeptes umfasst die Positionierung und Profilierung
der Innenstadt von Salzgitter-Bad, die sich aus Leitbild, Zielen, Quartiersprofilen und einem umfassenden
MaBnahmenkatalog mit Handlungsempfehlungen fir die zukinftige Entwicklung und Ausrichtung der In-
nenstadt zusammensetzen. Die Konzeption fand ebenfalls unter Partizipation relevanter Akteure und der
Offentlichkeit statt, um (Zwischen-)Ergebnisse gemeinsam zu diskutieren und zu tberpriifen. Der Prozess
des Innenstadtkonzeptes wurde von einer laufenden Presse- und Offentlichkeitsarbeit begleitet.

Als Ergebnis liegt neben der thematischen Ausrichtung der Innenstadt durch das Leitbild, den Zielgruppen
und den Quartiersprofilen ein auf den gewonnenen Erkenntnissen aufbauender MaBnahmenkatalog mit
insgesamt 16 verschiedene MaBBnahmen vor, die den vier Handlungsfeldern ,A. Ort zum Miteinanderleben”,
.B. Griines Zentrum mit Erholungsfaktor”, ,C. Lebendig und zukunftsorientiert” und ,D. Vernetzte Innen-
stadt” zuzuordnen sind.

Mit dem Gesamtergebnis des Innenstadtkonzeptes liegt nun ein von der Offentlichkeit und relevanten Akt-
euren legitimiertes Arbeits- und Strategiepapier vor, das einerseits die wegweisende Richtung fiir eine zu-
kunftsgerechte Innenstadtentwicklung aufzeigt und andererseits konkrete Mdglichkeiten aufzeigt, dieses
Ziel unter Berucksichtigung auch zu erreichen.



Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Inhalt

cima.

1. Anlass und Zielsetzung 11
1.1 Ausgangssituation 11
1.2  Zielsetzung........cccceevecerrencnnnns 11
1.3 Vorgehensweise...........cccocccurrerruucee. 11

2. Kommunikation und Beteiligung 15
2.1 Steuerungsgruppe 15
2.2 Presse- und Offentlichkeitsarbeit 15
2.3 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen 16

3. Bestandserfassung und -analyse 18
3.1 Soziodemografische und sozio6konomische Rahmendaten 19

3.1.1 Soziodemografische Rahmendaten .19
3.1.2 Soziodkonomische RANMENAALEN ...ttt 21
3.2 Planungsrechtliche Vorgaben und vorhandenes Material 24
3.2.1 Flachennutzungsplan 24
3.2.2 Bebauungspldane im UntersuchUngSgebiet ... seseesenee 24
3.2.3 Bestehende Gutachten und Konzepte 25
3.3 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen im Zuge der Bestandsanalyse 25
3.3.1 Auftaktveranstaltung inkl. gefiihrtem Innenstadtspaziergang.........rneeenneeeen. 25
3.3.2 Expertisegesprache .26
3.3.3 Online- und PassantenbEfragUNG ...t esssssssssss s se s sssses s ssssss 26
3.314  ONlINE-TAEENKAIE....oomeeereeiceiciee ettt bbbt b 28
3.3.5 Fliegender Reporter .28
3.316  STAALIADON oo e 28
3.4 Standort-Check..............cccuuueeeuueeene. 30

4. Zusammenfassende Starken-Schwachen-Analyse 32
4.1 Themenbereich Angebot ..........couioiiiirrccriinrcnreennceeeenncneeeesscnnanes 32
4.2 Themenbereich Mobilitat & Erreichbarkeit............................... 38
4.3 Themenbereich Stadtgestaltung........ccccccceeeeeueraannnces 44
4.4 Themenbereich Erlebnis & Kommunikation ..........c.ccceeeeeeeueenne 50
4.5 Ableitung des Handlungsbedarfs.....................cc........ 56
4.6 Chancen fiir die Innenstadt von Salzgitter-Bad 57

5. Leitbild, Ziele und Handlungsansitze 60
5.1  Anspruchs- und Zielgruppen 60
5.2 Leitbild und Ziele............................... 61
5.3 Raumliches Leitbild 62
5.4 Quartiersprofile .......cccceereeereecaranes 64

54.1 Quartiersprofil ,BaNNNOT ...t ssssse st ssssesesens 65
5.4.2 Quartiersprofil ,Vorsalzer StraBe/MarktStraBe” ... eeeeeeeinseeseseeessseessssesesens 67
5.4.3 Quartiersprofil ,Schitzenplatz/Am PfINGStanger” .......mccerneernsecrieceseesseeeesens 69




Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

cima.

54.4 Quartiersprofil ,AltStadIWEG" ...ttt st st ss st ss s ssanseas 71
5.4.5 Quartiersprofil ,KaiSErstraBe”........iniinneineissississssssssessssssssessse st ssssssssssssssssssssssssses 73
54.6 QUArtiersprofil ,SUAWAIl" ...ttt sttt ss s ss s ssanseas 75

5.5 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen im Zuge der
Konzeptionsphase 77
5.5.T  FACNTOIUM ccoooteiectctctie ittt esees sttt bbb bbb 77
5.5.2 ONliN@-KOMMENTIEIUNG w..oueumiereeereeieiireeiieeiieeiieeieeciesee e essssessseessss sttt st sssssssssssssssssssesns 77
5.6 MaBnahmenkatalog und -steckbriefe zur Starkung der Innenstadt 79
6. Verstetigung........cccecceereeccunneeneee 97
6.1 Information und Kommunikation................................ 97
6.2 Evaluierung und Monitoring .....ccccccceeeeeccereennncnen. 97




Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024 CiMma.

Abbildungen

Abb. 1: Abgrenzung des Untersuchungsgebietes und Lage im Stadtgebiet von Salzgitter .........ccocovnveonneene. 12
Abb. 2: SchematisSCher Prozessablauf ... ceciecieceiecssise s sissss st ssesssssssss s ssssesssssesssens 13
Abb. 3: Impressionen zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit (AUSWaRI) ..............oovvvvvvevvevereereeeeereeeeeeeeeeeeeesesesessesesnene 15
Abb. 4: Innenstadt aus Kundschaftsperspektive gedacht — ,Customer JoUurney” ........ecnmeeonnrennseenneeonn. 18
Abb. 5: Bevolkerungsverteilung im Stadtgebiet Salzgitter (Darstellung der groBten Stadtteile)................... 19
Abb. 6: Entwicklung der Bevdlkerungszahl von Salzgitter-Bad........c.corinrinnineinninsseisssesesesesesssesssesssesessenes 20
Abb. 7: Soziodkonomische Kennzahlen der Stadt SalZgitter ... 22
Abb. 8: Ausschnitt aus dem Flachennutzungsplan der Stadt Salzgitter ..., 24
Abb. 9: Ubersicht der GeSprachSpartNer*iNNEN ................cooormereeeeeeeveessssssssssesseseeesssssssssssssssssssseessssssssssssssssssssseeeeeeeees 26
Abb. 10: Infoplakat ZUr ONlINE-BEfragUING ......ooccrreureeereeeeeeeeieecetsseeee s sesesesssessss st st ssssssssssssssss st ssssesssssesssens 26
Abb. 11: Impression der Beitrdge aus der Online-ldeenkarte: Salzgitter-Bad ........c.ccooonrronrrenernnrrnnreernriennnnonn. 28
Abb. 12: Impressionen des Stadtlabors in Salzgitter-Bad ...t ssssesesssssssenns 29
Abb. 13: Themenbereiche des StaNAOrt-ChECKS ... sisecsssesesisssesssses s ssssesssssesssens 30
Abb. 14: Einzelhandels- und Dienstleistungsbesatz sowie gewerbliche Leerstande im
UNEEISUCNUNGSGEDIET ..ottt et et bbb 33
Abb. 15: Impressionen zu den Starken im Bereich Angebot (AUSWahI).......cocorrerneenrcnecne e 36
Abb. 16: Impressionen zu den Schwéchen im Bereich Angebot (AUSWahI) ..., 37
Abb. 17: Ubersicht der Mobilitdtsangebote im Untersuchungsgebiet ......................orrreeeeevvvvorcsssssssseeeeee. 40
Abb. 18: Starken im Bereich Mobilitat & Erreichbarkeit (AUSWaNI) ..o 42
Abb. 19: Schwachen im Bereich Mobilitat & Erreichbarkeit (AUSWAI) ..........ooiviieeceeeee s 43
Abb. 20: Stadtebauliche Einordnung der Innenstadt in die historische Siedlungsgenese..........cccovonrunrueneee. 45
Abb. 21: Eingangsbereiche, Platze und Grinstrukturen im Untersuchungsgebiet ... 47
Abb. 22: Starken im Bereich Stadtgestaltung (AUSWaI) ...ttt ssee e 48
Abb. 23: Schwachen im Bereich Stadtgestaltung (AUSWahI) ...t 49
Abb. 24: Angebote im Bereich Erlebnis und Kommunikation im Untersuchungsgebiet ...........cccooecvennrennrunne. 52
Abb. 25: Starken im Bereich Erlebnis & Kommunikation (AUSWaRNI) ... 54
Abb. 26: Schwéachen im Bereich Erlebnis & Kommunikation (AUSWaNI) ... 55
Abb. 27: Ubersicht der wesentlichen HandlunNgSDEAAITe ..............v.vwvvvvvvvvvveeeeeeveereeeeseseeessesessssssssssssssssssssssssssssssssssssssseees 56
Abb. 28: Ubersicht der Anspruchs- und Zielgruppen der Innenstadt von SZ-Bad................wwrrrrererererrrrereeen 60
Abb. 29: Leitbild + Ziele fiir die Innenstadt von Salzgitter-Bad...........cocrrrrmrirnrinnrinnsiesinssissssssssssssessssssssenns 62
Abb. 30: Raumliches Leitbild der Innenstadt Salzgitter-Bad ... sesssesssesssesssessssssssenes 63
Abb. 31: Quartiere im INNENSTAAIDEIEICK ...ttt 64
Abb. 32: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,Bahnhof" ... sessssssssenes 65
Abb. 33: Impressionen aus dem Quartier ,Bahnhof” (AUSWaNI) ... nssenns 66
Abb. 34: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,Vorsalzer StraBe/MarktstraBe”.........cocoovmmronrrernerernrrernsrennenenn. 67
Abb. 35: Impressionen aus dem Quartier ,Vorsalzer StraBBe/MarktstraBe” (Auswahl) ........coooccoveenrrcnnrernrenncenne. 68
Abb. 36: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,Schiitzenplatz/Am Pfingstanger”.........cconmrcnnreonnreonncenne. 69
Abb. 37: Impressionen aus dem Quartier ,Schiitzenplatz/Am Pfingstanger” (Auswahl) ........ccoocovvnnrrnrinnrnnne. 70



Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024 CiMma.

Abb. 38: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,AltStadtWeg” ... ssssssssssssessssnssenns 71
Abb. 39: Impressionen aus dem Quartier ,Altstadtweg” (AUSWaNI) ...t 72
Abb. 40: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,KaiSerstraBe” ... ssssesssssssssssssnssenns 73
Abb. 41: Impressionen aus dem Quartier ,KaiserstraBe” (AUSWANI) ... sesesesseseseseesessenns 74
Abb. 42: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,SUAWall" ... sessssssssssssssssssessssnssenns 75
Abb. 43: Impressionen aus dem Quartier ,SUGdwall” (AUSWANI) ...t ssseseseeees 76
Abb. 44: Impressionen aus dem FAChTOIUM ...ttt sttt ss e 77
Abb. 45: Beispiel aus der Online-Bewertung und -KommeNtierung..........cccrerrenrinneenerenneenseeneeesssesssesssesssssssenes 78

Tabellen

Tab. 1: MaBnahmenkatalog zur Starkung der INNENStAL ..ot ssss e 80



Sl
ui- . —
i

e

3 | e
(1] fI?l:r'(i‘.H




Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024 CiMma.

1. Anlass und Zielsetzung

1.1 Ausgangssituation

Die Innenstadte von Salzgitter stehen wie viele andere Innenstadte in Deutschland vor groBen Herausfor-
derungen. Die demografische Entwicklung, der anhaltende Strukturwandel im Einzelhandel, ein verandertes
Freizeitverhalten, die sich rasant wandelnden Konsumgewohnheiten, die Nachwirkungen der Corona-Krise,
der Ukraine-Krieg und steigende Energiekosten stellen die urbanen Rdume und ihr gewohntes Erschei-
nungsbild auf eine harte Probe. Neben dem Handel erhhen andere Besuchsanldsse die Anspriiche an einen
funktionierenden Nutzungsmix in den Innenstadten.

Mit Bescheid vom 27.10.2022 wurden der Stadt Salzgitter vom Bundesinstitut fir Bau-, Stadt- und Raum-
forschung (BBSR) Fordermittel im Rahmen des Bundesprogramms ,Zukunftsfahige Innenstadte und Zen-
tren” (ZIZ) gewahrt. Die Erarbeitung eines Innenstadtkonzeptes fiir die Innenstadt von Salzgitter-Bad gehort
zu einem der geforderten Projekte.

Wenngleich in der Vergangenheit bereits diverse Konzepte und Gutachten auf gesamtkommunaler Ebene
fur die Stadt Salzgitter bzw. auch fir den Innenstadtbereich in Salzgitter-Bad erarbeitet wurden, fehlt es
derzeit an einer themenibergreifenden, gesamtheitlichen und strategischen Konzeption fiir die nachsten
Jahre. Gemeinsam mit verschiedensten Akteursgruppen soll daher eine neue strategische Ausrichtung fir
den Standort als Richtschnur fiir die zukiinftige Entwicklung der Innenstadt von Salzgitter-Bad festgelegt
werden.

1.2 Zielsetzung

Ziel ist es, die Innenstadt von Salzgitter-Bad zukiinftig starker zu beleben, Nutzungsflexibilitat zu etablieren
und mit einem spezialisierten Angebot fiir Birger*innen und Besucher*innen attraktiv zu gestalten. Die
Innenstadt soll dabei als generationen- und kulturiibergreifender Treffpunkt und Ort des gemeinsamen
Lebens dienen und langfristig gestarkt werden.

Essenziell fur die Zukunft des Zentrums ist u. a., dass Investitionen zukiinftig auf die Innenstadt gelenkt und
(neue) Besuchsanldsse fir die Kundschaft geschaffen werden. Dabei ist das Zusammenspiel verschiedener
Akteursgruppen von enormer Bedeutung. Die Stadt Salzgitter darf nicht als alleinige Tragerin dieser kom-
plexen Aufgabe verstanden werden. Eine zukunftsgerechte Innenstadtentwicklung kann nur durch ein star-
kes Zusammenspiel aus Politik, Verwaltung, Gewerbetreibenden, Immobilienbesitzenden, Bevélkerung und
weiteren relevanten Akteursgruppen gestaltet werden.

Mit dem Innenstadtkonzept besteht die Chance, der kiinftigen Rolle der Innenstadt aus der eigenen Per-
spektive ein Gesicht zu geben. Durch das Konzept sollen langfristig wirksame und vor allem lokal abge-
stimmte Losungen fir eine Vielzahl von Herausforderungen und Aufgabengebieten gefunden und Grund-
satze fir die zuklnftige Entwicklung der Innenstadt festgelegt werden.

1.3 Vorgehensweise

Damit die Innenstadt von Salzgitter-Bad ihre individuellen Potenziale zukiinftig starker entfalten kann, gilt
es diese zu untersuchen, ein passgenaues Leitbild zu erarbeiten sowie Projektideen und -anséatze fir eine
zukunftsgerichtete Starkung des Zentrums aufzuzeigen. Dies geschieht unter der gesamtstadtischen Leitli-
nie der ,Stadt mit Zukunft — die kinder- und familienfreundliche Lernstadt”.

Das Untersuchungsgebiet des Innenstadtbereichs in Salzgitter-Bad weist eine GréBe von ca. 25,5 ha auf und
umfasst einen Bereich, der im Norden durch die Bahnlinie, im Osten durch die Nord-Sud-StraBe, im Stden
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durch die StraBe Hinter dem Salze und im Westen durch das Krankenhausareal und den Rosengarten ab-
gegrenzt wird (vgl. Abb. 1).

Abb. 1: Abgrenzung des Untersuchungsgebietes und Lage im Stadtgebiet von Salzgitter

@ Lage im Stadtgebiet

Kartengrundlage:  ESRI Satellite, 2024
Bearbeitung: cima, 2024
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Die Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes erfolgte in enger Abstimmung mit der Stadt Salzgitter, der Wirt-
schafts- und Innovationsférderung Salzgitter GmbH (nachfolgend WIS genannt) sowie den weiteren pro-
jektbegleitenden Akteur*innen und der Bevdlkerung. Aufgrund des bewilligten Forderzeitraumes erfolgte
die Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes im Zeitraum August 2023 — Oktober 2024. In Abb. 2 ist der zeitli-
che Prozessablauf zur Erstellung des Innenstadtkonzeptes tbersichtlich dargestellt.

Abb. 2: Schematischer Prozessablauf

Bestandsanalyse Dialog und Partizipation
= Desk-Research-Analyse
Relevante Rahmendaten
08/2023 Standort-Check
Innenstadtstrukturen
Starken/Schwéachen-Analyse

Auftaktveranstaltungen
Online-Befragungen
Digitale Ideenkarte
Expertisegesprache
Fliegender Stadtreporter
Positionierung und Profilierung Stadtlabore

= Leitbild + strategische Ziele

= Profilierungsempfehlungen

Operationalisierung
= MaBnahmenkatalog Fad_"foren .
= SofortmaBnahmen Onllne-Kommentterung

= Steckbriefe

Bericht + Beschluss Ergebnisvorstellung

Quelle: cima, 2024
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2. Kommunikation und Beteiligung

2.1 Steuerungsgruppe

Zu Beginn des Prozesses wurde eine interne Steuerungsgruppe gebildet, die im Verlauf des Erarbeitungs-
prozesses sechsmal zusammengekommen ist. Die Steuerungsgruppe sollte wesentliche Richtungsvorgaben
im Prozess geben, eigene Vorstellungen und Anregungen duBern, (Zwischen-)Ergebnisse legitimieren und
als relevante Multiplikatorin zur Publikation der Inhalte fungieren.

Die Steuerungsgruppe setzte sich aus Vertreterinnen und Vertretern verschiedener Fachdienste und Refe-
rate der Stadt Salzgitter, der Wirtschafts- und Innovationsférderung Salzgitter GmbH sowie der cima zu-
sammen.

2.2 Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Um die Bevdlkerung der Stadt Salzgitter sowie weitere Interessierte von auBerhalb in das Projekt miteinzu-
beziehen sowie Uber Projektziele, -stand, Beteiligungsformate und Ergebnisse zu informieren, fand tber die
gesamte Projektlaufzeit eine prozessbegleitende Offentlichkeitsarbeit statt. Dies ermdglichte eine transpa-
rente und umfassende Einbindung der Bevdlkerung:

= Webseite der Stadt Salzgitter: Zu Beginn des Prozesses und fortlaufend wurden relevante Infor-
mationen zum Innenstadtkonzept und zum Prozess (Veranstaltungshinweise) bereitgestellt. Uber
die Webseite der Stadt Salzgitter wurde auch die Teilnahme an ergdnzenden digitalen Beteiligungs-
formaten (interaktive Ideenkarte, Online-Befragung) ermdglicht.

=  Pressearbeit: Insbesondere zur Bewerbung der Beteiligungsformate und -veranstaltungen wurde
in der lokalen Presse (print & digital) informiert.

= Flyer/Plakate: Neben der digitalen Presse- und Offentlichkeitsarbeit wurde auch auf analoge For-
men zuriickgegriffen, um Formate wie die Auftaktveranstaltung, das Stadtlabor und Online-For-
mate zu bewerben.

Abb. 3: Impressionen zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit (Auswahl)

.
§ Salzgitter

Erstellung von Innenstadtkonzepten

Die beiden Zentren Salzgitter-Lebenstedr und Salzgitter-Bad sollen attraktiver
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Quelle: Stadt Salzgitter, 2023; cima, 2023
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2.3 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen

Zur Einbindung der breiten Offentlichkeit fanden im Verlauf des Prozesses verschiedenste Beteiligungsfor-
mate und -veranstaltungen statt, die sowohl digital als auch vor Ort durchgefiihrt wurden, um fiir alle Ge-
nerationen und Bevdlkerungsgruppen eine Teilhabe zu ermdglichen.

Formate im Zuge der Analysephase:

= Auftaktveranstaltung inkl. gefiihrtem Innenstadtspaziergang
=  Expertisegesprache

= Online- und Passantenbefragung

= Online-ldeenkarten

=  Fliegender Reporter

= Stadtlabor

Formate im Zuge der Konzeptionsphase:

= Fachforum
= Online-Kommentierung

Der Ablauf und die (Kern-)Ergebnisse der einzelnen Partizipationsformate werden in den Kapiteln 3.3 sowie
5.5 beschrieben.
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3. Bestandserfassung und -analyse

Eine zukunftsgerichtete Innenstadtentwicklung muss in erster Linie auch auf die Sichtweisen und die Be-
dirfnisse der Kundschaft ausgerichtet sein. Hierbei spielt das Modell der ,Customer Journey” (Reise der
Kundschaft) eine zentrale Rolle (vgl. Abb. 4). Die ,Customer Journey” ist eine aus dem Marketing stammende
Begrifflichkeit, die den Entscheidungsweg der potenziellen Kundschaft aufzeigt, bis sie sich fir ein Produkt
entscheiden. Die cima hat dieses Modell aufgegriffen und auf das Produkt Innenstadt tibertragen — heraus-
gekommen ist ein Schema, das die Bertiihrungspunkte und den Weg der Menschen in ihre Innenstadt chro-
nologisch nachzeichnet.

Die Kernbotschaft lautet dabei: Das ,Erlebnis Innenstadt” beginnt nicht erst vor Ort, sondern schon auf der
heimischen Couch, wo analoge und digitale Information und Inspiration Bewusstsein und Anreize fiir den
City-Besuch schaffen.

Vor der Ankunft in FuBgangerzonen und Ladenzeilen, in Museen oder Parks geht es zundchst um Themen
wie Beschilderung, Wegeleitfihrung und Parkraum. Angekommen in der City zdhlen neben den Mdglich-
keiten und Angeboten vor Ort weiche Faktoren und Empfindungen zur Aufenthaltsqualitat.

Zum Ende hin schlieBt sich der Kreis, denn Bindung der Besucher*innen an ihre Innenstadt bedingt den
Ruckblick auf ein zufriedenstellendes Ergebnis.

Abb. 4: Innenstadt aus Kundschaftsperspektive gedacht — ,,Customer Journey”
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Quelle: cima, 2024

Die Bestandserfassung und -analyse zur Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes fir Salzgitter-Bad setzt sich
aus unterschiedlichen, aufeinander aufbauenden Leistungsbausteinen zusammen, fiir die das Modell der
~Customer Journey” einen Orientierungsrahmen vorgibt.

Entscheidend ist, dass die Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes nicht im luftleeren Raum gestartet ist, son-
dern bereits vorhandene Konzepte und Gutachten berilcksichtigt wurden. Neben der Erhebung aktueller
Nutzungs- und Angebotsstrukturen in der Innenstadt von Salzgitter-Bad erganzen auch qualitative Erkennt-
nisse aus verschiedenen Beteiligungsformaten und -veranstaltungen die Analyse.
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3.1 Soziodemografische und soziobkonomische Rahmendaten

3.1.1 Soziodemografische Rahmendaten

Im Stadtgebiet von Salzgitter lebten zum Stichtag 31.12.2023 genau 107.465 Personen (Bevolkerung am
Ort der Hauptwohnung). Im Stadtteil Salzgitter-Bad, in dem das Untersuchungsgebiet des Innenstadtkon-
zeptes liegt, lebten zu dieser Zeit 21.393 Personen, was einem Anteil von rd. 19,9 % der Gesamtbevdlkerung
entspricht. Die Ubrige Bevolkerung verteilt sich mit 45.945 Personen in erster Linie auf den groBten Stadtteil
Lebenstedt (rd. 42,8 % der Gesamtbevolkerung) sowie auf die Stadtteile Thiede (10.796 Personen, entspricht
rd. 10,1 % der Gesamtbevdlkerung) und Gebhardshagen (6.902 Personen, entspricht rd. 6,4 % der Gesamt-
bevolkerung). Da sich das Stadtgebiet von Salzgitter aus insgesamt 31 Stadtteilen zusammensetzt, verteilen
sich die Ubrigen 22.429 Personen (rd. 20,9 % der Gesamtbevdlkerung) auf weitere 27 Stadtteile. Der Anteil
auslandischer Burgerinnen und Burger belief sich Ende 2023 auf rd. 22,6 % (24.264 Personen).’

Abb. 5: Bevolkerungsverteilung im Stadtgebiet Salzgitter (Darstellung der groBten Stadtteile)

Thiede

* 4 10.796/ 10,1 %
. prena

..

Lebenstedt
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| Gebhardshagen
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—

Kartengrundlage: © GeoBasis-DE/ BKG 2024
Daten: Stadt Salzgitter, Stand: 31.12.2023
Bearbeitung: cima 2024

' Stadt Salzgitter: Arbeitsmarkt, Bevdlkerung und Umwelt — Monatsbericht Dezember 2023
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Erst in einer Langzeitbetrachtung wird die einzigartige Entwicklung der Stadt Salzgitter und ihrer Stadtteile
deutlich:

.Die Stadt Salzgitter wurde am 1. April 1942 gegriindet. [...] Salzgitter gehért neben Wolfsburg zu den bedeu-
tendsten GroBstadtgriindungen des 20. Jahrhunderts in Deutschland. Die Stadtgeschichte ist durch die Roh-
stoffvorkommen in ihrem Gebiet - Salz und Erz - geprdgt. lhren Namen verdankt sie dem Salzvorkommen in
Salzgitter-Bad. Fiir die Griindung der Stadt Salzgitter am 01.04.1942 waren die Eisenerzvorkommen von maB3-
geblicher Bedeutung. 1937 wurden die Reichswerke "Hermann Géring" gegriindet, mit dem Ziel Erz zu fordern,
bei Watenstedt ein Hittenwerk zu errichten und Stahl herzustellen.

Noch im gleichen Jahr begann der Aufbau des Hiittenkomplexes bei Watenstedt. Der Arbeitskrdftebedarf war
enorm. Aus dem gesamten Reichsgebiet wurden - zundichst angeworbene, spdter verschleppte und zur Arbeit
gezwungene Arbeitskrifte in das Aufbaugebiet verbracht.

Bei Lebenstedt sollte eine GroBsiedlung fiir mehr als 100.000 Menschen entstehen, von der sechs Abschnitte
bis Kriegsende fertiggestellt waren. Die Bevélkerung wuchs innerhalb weniger Jahre von 20.000 auf mehr als
100.000 Menschen an. Auch im Siiden des spditeren Stadtgebietes entstanden in der Ndhe der Erzgruben Sied-
lungen fiir die Bergleute, die meisten Arbeitskrdfte lebten jedoch in Barackenlagern.™

Mit Blick auf den Stadtteil Salzgitter-Bad kann festgehalten werden, dass die Bevolkerung ab den 1930er
Jahren durch die o. g. industriellen und wirtschaftlichen Entwicklungen einen massiven Zuwachs erlebte. Im
Jahr 1960 umfasste die Bevolkerung etwas mehr als 25.000 Personen. Nach leichten Bevoélkerungsriickgan-
gen in den 2000er Jahren verzeichnete Salzgitter-Bad in den letzten 10 Jahren (Referenzjahr 2013: 19.965
Personen) einen Bevolkerungszuwachs von rd. 7,2 %. Hervorzuheben ist hierbei vor allem die Zunahme des
Anteils auslandischer Biirgerinnen und Burger, der sich von einem prozentualen Anteil von rd. 8,0 % im Jahr
2013 (1.588 Personen) auf rd. 20,3 % im Jahr 2023 (4.345 Personen) erhéht hat.? Zuriickfiihren l3sst sich dies
insbesondere auf Zuwanderungen geflliichteter und schutzsuchender Personen, ausgeldst durch den Beginn
der Fluchtlingskrise im Jahr 2015 bis hin zum russischen Angriffskrieg auf die Ukraine Anfang 2022.

Abb. 6: Entwicklung der Bevolkerungszahl von Salzgitter-Bad
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Quelle: Stadt Salzgitter, Stand: 31.12.2023

2 Stadt Salzgitter, 2024
3 Stadt Salzgitter: Statistische Jahrblcher und Monatsberichte div. Jahrgénge
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Fur die Stadt Salzgitter liegen derzeit verschiedenste Berechnungen vor, die auf Grundlage der jeweiligen
Referenzjahre Aussagen zur zukiinftigen Bevdlkerungsentwicklung treffen. Die Stadt Salzgitter rechnet
selbst mit einem leichten Bevolkerungszuwachs von rd. 1,0 % bis 2030 (Ausgangsjahr 2021).* Der Regional-
verband GroBraum Braunschweig hat im Jahr 2022 eine Bevdlkerungs- und Haushaltsprognose fiir den
GroBraum Braunschweig erstellen lassen (Nutzung der Bevdlkerungsdaten des Landesamtes fiir Statistik
Niedersachsen zum Stichtag 31.12.2021), die flr die kreisfreie Stadt Salzgitter ein leichtes Bevolkerungs-
wachstum bis 2030 von 0,5 % prognostiziert®. Hingegen hat die Bertelsmann-Stiftung im April 2024 eine
Studie zur Bevolkerungsentwicklung in deutschen Kommunen bis 2040 veréffentlicht, die fiir die Stadt Salz-
gitter ein deutliches Bevolkerungswachstum von 9,1 % bis zum Jahr 2040 voraussagt®.

Aufgrund der zuwanderungsbedingten Bevolkerungszuwachse der letzten Jahre und der Unsicherheit Gber
anhaltende Wanderungsbewegungen in den ndchsten Jahren kann abschlieBend keine eindeutige Aussage
Uber die Bevolkerungsentwicklung in Salzgitter getroffen werden. Fir die nachsten Jahre ist jedoch zumin-
dest von einem konstanten (leichten) Wachstum der Gesamtstadt und auch des Stadtteils Salzgitter-Bad
auszugehen.

3.1.2 Sozio6konomische Rahmendaten

Als ausgewiesenes Oberzentrum gemaB Landes-Raumordnungsprogramm Niedersachsen 2022 hat die
Stadt Salzgitter aus raumordnerischer Perspektive grundsatzlich eine wichtige Versorgungsfunktion fir die
eigene Wohnbevolkerung und fir das Umland inne. Neben der Versorgung der eigenen Bevolkerung mit
Angeboten des allgemeinen taglichen Grundbedarfs (periodischer Bedarf) Gbernimmt die Stadt auch den
Versorgungsauftrag der Sicherung und Entwicklung der Angebote zur Deckung des gehobenen sowie des
spezialisierten hoheren Bedarfs, sowohl fir die eigene Bevolkerung als auch im oberzentralen Verflech-
tungsbereich. Aufgrund der Nahe zu weiteren wichtigen zentralen Orten bilden die Oberzentren Salzgitter,
Braunschweig und Wolfsburg mit dem Mittelzentrum Wolfenbuttel einen oberzentralen Verbund.” Wenn-
gleich die Stadt Salzgitter insgesamt eine Bevolkerung von mehr als 100.000 Menschen vorweist, sind fur
Salzgitter aufgrund der vorhandenen Siedlungsstrukturen (Aufteilung in 31 Stadtteile) und der Entfernung
von rd. 12 km zwischen den beiden gréften Stadtteilen (Lebenstedt mit rd. 46.000 Personen und SZ-Bad
mit rd. 21.000 Personen) gewisse strukturelle Defizite gegeniiber den nahegelegenen (kompakten) Ober-
zentren wie Hildesheim oder Braunschweig zu konstatieren.

Einen kompakten Uberblick Gber die soziodkonomischen Kennzahlen der Stadt Salzgitter liefert die nach-
folgende Abb. 7. Diese zeigt, dass die Kaufkraft der Bevolkerung im Stadtgebiet mit einer ausgewiesenen
lokalen Kaufkraftkennziffer von 92,2 %8 leicht unterhalb des Bundesdurchschnitts von 100 % liegt. Unter
dem Begriff ,Kaufkraft” wird die Summe des verfiigbaren Einkommens (Einkommen ohne Steuern und So-
zialversicherungsbeitrage, inkl. empfangener Transferleistungen) der Bevélkerung einer Region verstanden.
Die Anteile des verfiigbaren Einkommens, die fiir Ausgaben im Einzelhandel zur Verfligung stehen, werden
als einzelhandelsrelevante Kaufkraft bezeichnet. Die einzelhandelsrelevante Kaufkraft pro Kopf belief sich
im Jahr 2023 in Salzgitter auf 6.884 € und lag damit sowohl unter dem Durchschnitt des Landes Nieder-
sachsen (7.368 €/Kopf) und der Bundesrepublik Deutschland (7.463 €/Kopf).?

In der letzten Fortschreibung des Einzelhandelskonzeptes fur die Stadt Salzgitter wurde dargelegt, dass die
KaufkraftabflUsse die Kaufkraftzufliisse per Saldo Ubersteigen. Wichtiger Hinweisgeber hierfir ist die Zent-
ralitatskennziffer, welche 2019 mit einem Wert von 85 % Uber alle Warengruppen hinweg ausgewiesen

4 Stadt Salzgitter, Einwohnerprognose Stadt Salzgitter 2021-2030

> Regionalverband GroBraum Braunschweig: Bevdlkerungs- und Haushaltsprognose fiir den GroBraum Braunschweig — Entwicklung
2021-2040, 2022

6 Bertelsmann Stiftung: Wer, wo, wie viele? — Bevélkerungsentwicklung in deutschen Kommunen bis 2040, 2024

" Landes-Raumordnungsprogramm Niedersachsen (LROP): Beschreibende Darstellung, 2022

& Michael Bauer Research GmbH, 2023

° ebd., 2023
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wurde.’® Die Einzelhandelszentralitat eines Ortes beschreibt das Verhdltnis des am Ort getatigten Einzel-
handelsumsatzes zu der am Ort vorhandenen Nachfrage. Handelszentralitaten von tGber 100 signalisieren
Kaufkraftzuflisse; Handelszentralitdten von unter 100 bedeuten per Saldo Kaufkraftabfliisse aus der betref-
fenden Raumeinheit. Begriindet wurde dies sowohl durch BetriebsschlieBungen in den vergangenen Jahren,
die Zunahme des Online-Handels sowie die Nahe zu ausstattungsstarken Ober- und Mittzentren (v. a.
Braunschweig, Wolfenbuttel, Goslar)."

Im Jahr 2022 wurden per Saldo 95 Gewerbeanmeldungen erfasst. Insgesamt verzeichnet Salzgitter seit 2017
jahrlich mehr Gewerbeanmeldungen als -abmeldungen.?

Abb. 7: Soziookonomische Kennzahlen der Stadt Salzgitter
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Quelle: Landesamt fur Statistik Niedersachsen, 2022 und 2023; Michael Bauer Research GmbH, 2023

Die Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten am Arbeitsort belief sich zum Stichtag 30.06.2023
auf 48.329 Personen. Bei der Verteilung der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten auf die Wirtschafts-
sektoren fallt auf, dass mit rd. 55,7 % Uberdurchschnittlich viele Beschaftigte im produzierenden Gewerbe
arbeiten, gefolgt von sonstigen Dienstleistungen (rd. 29,4 %), Handel, Verkehr und Gastgewerbe (rd. 14,6 %)
sowie der Land- und Forstwirtschaft (rd. 0,3 %).13

Trotz der Nahe zu weiteren Oberzentren wie Braunschweig und Hildesheim weist Salzgitter einen deutlich
positiven Pendelsaldo mit +8.887 Personen auf. Dies lasst sich vor allem auf ansassige GroBunternehmen
wie die Salzgitter AG, die Volkswagen AG, MAN Nutzfahrzeuge, ALSTOM/LHB und die Robert Bosch Elekt-
ronik GmbH zurtickflihren und unterstreicht die Rolle der Stadt als starken Arbeitsplatzstandort. Der positive
Pendelsaldo bedeutet aber auch, dass viele der bei den GroBunternehmen beschéftigten und z. T. hochspe-
zialisierten (bzw. hochbezahlten) Arbeitskrafte einen Wohnort auBerhalb Salzgitters haben. Im Gegensatz
dazu rangiert das verfligbare Einkommen pro Person in Salzgitter mit einem Jahreswert von 21.295 € wie-
derum hinter den Werten umliegender Stadte (Braunschweig = 23.850 €/Person, Wolfenbliittel = 24.354 €/
Person, Goslar = 22.811 €/Person). Ubergeordnetes Ziel der Stadt Salzgitter ist es vor diesem Hintergrund,
zukiinftig auch als attraktiver Wohnort von den o. g. hochspezialisierten Arbeitskraften wahrgenommen zu
werden. Hierflr treibt die Stadt Salzgitter in verschiedenen Stadtteilen neue Wohnbauprojekte, die Auswei-
sung neuer Baugebiete oder auch die Revitalisierung einzelner Quartiere voran (z. B. Baugebiet SZ-Thiede
.Am Bahnhof West", SZ-Bad ,Wohnen am Berg"). Bedeutend sind hierbei auch weitere Potenziale fir neue

10 Einzelhandelsentwicklungskonzept (EEK) fiir die Stadt Salzgitter Fortschreibung 2017/2018 Endbericht zur Beschlussfassung
2019, Gesellschaft fir Markt und Absatzforschung mbH

" Einzelhandelsentwicklungskonzept (EEK) fiir die Stadt Salzgitter Fortschreibung 2017/2018 Endbericht zur Beschlussfassung
2019, Gesellschaft fir Markt und Absatzforschung mbH

12 Landesamt fur Statistik Niedersachen, 2022

'3 Landesamt fur Statistik Niedersachen, 2023
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Bevolkerungszuwanderungen aufgrund von Betriebserweiterungen oder Betriebsneuansiedlungen wie z. B.
durch die im Bau befindliche Batteriezellenfabrik der Volkswagen AG.

Hinsichtlich der touristischen Kennzahlen verzeichnet die Stadt Salzgitter insgesamt 40 Beherbergungsbe-
triebe (Stand 2023). Es wurden rd. 70.843 Ankiinfte sowie rd. 204.106 Ubernachtungen im Jahr 2023 erfasst.
Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer betrug 2,9 Tage. Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer von we-
niger als drei Tagen verdeutlicht, dass Salzgitter (iberwiegend durch den Tagestourismus (v. a. auch Ge-
schaftsreisende) gepragt ist.

Zieht man auf Grundlage der soziodemografischen und soziodkonomischen Daten Riickschlisse auf die
potenzielle Kundschaft bzw. die Besucher*innen der Innenstadt, lasst sich feststellen, dass es sich sowohl
bei der eigenen Bevdlkerung als auch bei den Besucher*innen und Tourist*innen um diverse Zielgruppen
handelt, die aufgrund der sozialen Lage, Herkunft und Grundorientierung verschiedenen Sinus-Milieus zu-
geordnet werden kdénnen. Entsprechend mussen bei der Entwicklung der Innenstadt von Salzgitter-Bad
diese Zielgruppen und ihre individuellen Bedarfe und Wiinsche mitgedacht werden.

Eine groBe Herausforderung fir die Stadt stellt die schwierige Haushaltslage dar. Diese erfordert ein kriti-
sches Priifen und Abwagen notwendiger Investitionen, aber auch der Einsparmdglichkeiten. Ebenso gilt es
die Einnahmepotenziale zu optimieren.

4 ebd., 2023
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3.2 Planungsrechtliche Vorgaben und vorhandenes Material

Zur Bewertung der planungsrechtlichen Ausgangssituation wurden in erster Linie die drtlichen Grundlagen
der Bauleitplanung herangezogen. Hierzu zahlt zum einen der Flachennutzungsplan, der die beabsichtigte
stadtebauliche Entwicklung fiir das gesamte Stadtgebiet von Salzgitter darstellt und als ,vorbereitender
Bauleitplan” ohne Rechtscharakter zu verstehen ist. Der Flachennutzungsplan der Stadt Salzgitter wurde im
Jahr 1979 genehmigt. Im Jahr 1993 erfolgte eine Neubekanntmachung. Zum anderen wurden dartber hin-
aus auch die rechtskraftigen Bebauungsplane (inkl. Anderungen) als ,verbindliche Bauleitpldne” im Unter-
suchungsgebiet von Salzgitter-Bad herangezogen.

3.2.1 Flachennutzungsplan

Der nachfolgenden Abb. 8 ist zu entnehmen, dass im Untersuchungsgebiet von Salzgitter-Bad nahezu aus-
schlieBlich gemischte Bauflachen (in der Regel MD, Ml oder MK) ausgewiesen sind. In deutlich untergeord-
netem MaBe finden sich sonstige Ausweisungen als z. B. Grinflachen oder Sonderbauflachen, wie im Be-
reich des heutigen St. Elisabeth-Krankenhauses im sudlichen Teil des Untersuchungsgebietes. Das in der
Abbildung ersichtliche Sanierungsgebiet wurde mittlerweile aufgehoben.

Abb. 8: Ausschnitt aus dem Flachennutzungsplan der Stadt Salzgitter
e~ s e s &N ) B e~

Quelle: Sfadt Salz;_:;itter, 1993
Bearbeitung: cima, 2024

3.2.2 Bebauungspline im Untersuchungsgebiet

Neben dem Flachennutzungsplan der Stadt Salzgitter wurden auch die rechtskraftigen Bebauungspléne bei
der Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes berticksichtigt. Relevante Bebauungspldane im Untersuchungsge-
biet von Salzgitter-Bad waren zum Zeitpunkt der Konzeptaufstellung v. a.:

= B-Plan Nr. 23 ,Triftweg"” (1. Anderung)

= B-Plan Nr. 26 ,Friedrich-Ebert-StraBe — WiesenstraBe — Schlopweg” (6. Anderung)
= B-Plan Nr. 37 ,Véppstedter Tor” (inkl. 1.+2. Anderung)

= B-Plan Nr. 51 ,Vorsalzer StraBe” (inkl. 2., 4., 6., 7. Anderung)

= B-Plan Nr. 63 ,Topferreihe/Nordwall”

= B-Plan Nr. 107 ,Am Pfingstanger”

= B-Plan Nr. 113 ,St. Elisabeth-Krankenhaus”
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Insbesondere bei den MaBnahmensteckbriefen (vgl. Kap. 5.6) wurden - sofern moglich - Hinweise zu ggf.
notwendigen Anpassungen der Bebauungsplane aufgelistet. Empfehlungen konnten allerdings nur bei den
Projektideen angefiihrt werden, die aufgrund ihres Konkretisierungsgrades eine Aussage zur Anpassung
der Bauleitplanung zulassen.

3.2.3 Bestehende Gutachten und Konzepte

In den vergangenen Jahren wurde bereits eine Vielzahl verschiedener Konzepte auf gesamtkommunaler
Ebene fiir die Stadt Salzgitter, auch mit differenzierten Aussagen fiir die Innenstadt von Salzgitter-Bad, er-
arbeitet (u. a. Klimaschutzkonzept, Radverkehrskonzept, Einzelhandelsentwicklungskonzept). Darliber hin-
aus existieren auch Konzepte, die sich ausschlieBlich auf den Innenstadtbereich von Salzgitter-Bad beziehen
(u. a. Ortliche Bauvorschrift Giber Gestaltung, Stadtebaulicher Rahmenplan Altstadt Salzgitter-Bad). Diese
dienten als wichtige Grundlage fiir die Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes. Entsprechend wurden die be-
reits vorliegenden bzw. erarbeiteten strategischen Ziele und Entwicklungsansatze fiir die Innenstadt von
Salzgitter-Bad geprift, diskutiert und anlassbezogen in die vorliegende Konzeption mit einbezogen, v. a.:

= 1983: Ortliche Bauvorschrift iber Gestaltung der Stadt Salzgitter zur Erhaltung und Gestaltung des
Stadtbildes der Altstadt Salzgitter-Bad

= 2008-2015: Leitlinienprozess ,Kinder- und Familienfreundliche Stadt Salzgitter”

= 2010: Stadtebaulicher Rahmenplan Altstadt Salzgitter-Bad

= 2012: Integriertes Stadtentwicklungskonzept

= 2014: Klimaschutzkonzept

= 2014: Radverkehrskonzept

= 2015: Masterplan Mobilitat

= 2017: Vergnlgungsstattenkonzept

= 2019: Fortschreibung Einzelhandelsentwicklungskonzept

= 2021: Klimaschutzteilkonzept zur Anpassung an den Klimawandel

3.3 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen im
Zuge der Bestandsanalyse

3.3.1 Auftaktveranstaltung inkl. gefiihrtem Innenstadtspaziergang

Am Freitag, den 18. August 2023 wurde eine Auftaktveranstaltung zur Beteiligung der Offentlichkeit an der
Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes fir Salzgitter-Bad ausgerichtet. Eingeladen waren alle Birger*innen
der Stadt Salzgitter, Gewerbetreibende, politische Vertreter*innen sowie weitere Interessierte. Auch bei den
weiteren Beteiligungsformaten wurden in erster Linie diese Zielgruppen angesprochen.

Die Veranstaltung gliederte sich in zwei Teile. Zu Beginn der Veranstaltung wurde in der Stadtbibliothek
eine Einfihrungsprasentation durch die cima vorgestellt, in der den Anwesenden Anlass & Ziele des Innen-
stadtkonzeptes, geplante Beteiligungsmdglichkeiten und Allgemeines zum Prozessablauf ndher dargelegt
wurden. Zudem wurde ein Einblick in aktuelle Trends und Herausforderungen der Innenstadte gegeben.

AnschlieBend folgte ein gefiihrter Innenstadtspaziergang, der aufgrund der Anzahl der Teilnehmenden (rd.
40 Personen) in zwei Gruppen aufgeteilt wurde. Im Rahmen des Innenstadtrundgangs konnten Starken,
Schwachen, Verbesserungsbedarfe und erste Projektideen gesammelt sowie an Ort und Stelle diskutiert
werden.
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3.3.2 Expertisegesprache

Im Zuge der Analysephase wurden im September und Oktober 2023 Einzel- und Kleingruppengesprache
mit diversen stadtischen, gewerblichen und privaten Akteur*innen aus den Bereichen Einzelhandel, Gastro-
nomie, Stadtplanung und -entwicklung, Tourismus, Kultur, Soziales, Mobilitat sowie Gewerbe und Immobi-
lien gefuhrt. In den Expertisegesprachen ging es sowohl um die Evaluierung der bisherigen Innenstadtent-
wicklung mit Blick auf die letzten Jahre als auch um die aktuelle Situation (u. a. Alleinstellungsmerkmale,
Starken & Schwachen des Zentrums und individuelle Herausforderungen). Thematisiert wurden weiterhin
die bestehenden Innenstadtmanagementstrukturen sowie Handlungsbedarfe fiir die Zukunft aus Sicht der
Gesprachspartner*innen.

Die Gesprache ermdglichten es, erganzend zu der cima-eigenen Bestandserhebung und -analyse (inkl.
Desk-Research), ein entsprechendes ,Insider-Wissen” zu erlangen und den vorhandenen Informationsstand
hierdurch qualitativ anzureichern.

Abb. 9: Ubersicht der Gesprichspartner*innen

Bader, Sport und
Freizeit Salzgitter GmbH

IHK o ) WIS NABU
Senior*innenbeirat

Kulturkreis SZ e. V.

Behindertenbeirat

Jugendparlament

SRB

Ostfalia Hochschule

Stadtplanung

Immobilieneigentimer*innen
9 Wohnbau

Marktbeschicker*innen

Quelle: cima, 2024

3.3.3 Online- und Passantenbefragung

Zu Beginn des Prozesses wurde eine Befragung der Bevolkerung
durchgefiihrt, die Teilnahme war vom 17. August bis zum 17. Sep-
tember 2023 maoglich. Um fiir alle Interessierten eine Teilnahme
zu ermoglichen, wurde die Befragung hauptséachlich in digitaler
Form, verlinkt Gber die stadtische Homepage, durchgefiihrt. Auf
Nachfrage bei der Stadtverwaltung gab es auch die Mdglichkeit,

eine Druckversion des Fragebogens zu erhalten und somit eben- Scanne den QR-Code und bestimme die
. .. Zukunft unserer Innenstadte Bad und
falls an der Befragung teilnehmen zu kdnnen. 215 Personen ha- Lebenstedt mit!
ben an der Befragung teilgenommen. Erganzend fand am 30. Au- i oan Ko Online Betraguns:
traget Du eind
gust 2023 eine Passantenbefragung in der Innenstadt von Salz- A | e

A, was DR nechit 50 guk gefain S2-Lnberistoo undodes S2-Had

gitter-Bad statt, bei der zusatzlich 28 Gesprache mit interessierten
Blrgerinnen und Birgern bzw. Besuchenden gefiihrt wurden.

Insgesamt haben somit 243 Personen an den Befragungen teilge- Wirsind gesps -

nommen. Aufgrund der Teilnehmendenzahl im Verhéltnis zur Ge- o B e
samtbevélkerung sind die Ergebnisse nicht als repréasentativ zu W S 653
bewerten, jedoch vermitteln sie ein wichtiges Stimmungsbild zur W

. . .. *: . - P Quelle: Wirtschafts- und Innovationsférderung
Zufriedenheit der Biirger*innen und geben Hinweise auf wichtige Salzgitter GmbH, 2023
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Themen und Handlungsbedarfe. Nachfolgend werden die Kernergebnisse der Online- und Passantenbefra-
gung zusammengefasst:

Personliches Einkaufsverhalten

= Ein Uberwiegender GroBteil der Befragten besucht fast taglich bzw. mind. 1x woéchent-
lich die Innenstadt von Salzgitter-Bad.

= Die meisten Teilnehmenden besuchen die Innenstadt heute genauso oft, wie in Zeiten
vor der Corona-Pandemie.

= Einkaufen/Shoppen sowie das Aufsuchen von Gastronomie- und Dienstleistungsan-
geboten stellen die wichtigsten Aufenthalts- und Besuchsgriinde dar.

Erreichbarkeit & Mobilitat

=  Fir die meisten Teilnehmenden stellt der Pkw das am haufigsten genutzte Verkehrs-
mittel dar, um die Innenstadt von Salzgitter-Bad zu erreichen.
"
<4 ..
9_“._': = Deutliche Verbesserungsbedarfe werden hinsichtlich der Infrastruktur fir den OPNV
(v. a. Erreichbarkeit aus den umliegenden Stadtteilen) und den Radverkehr (v. a. Rad-
wegenetz, Abstellanlagen) geduBert.

Einschdtzungen zur Innenstadt

= Zentrale Starken der Innenstadt von Salzgitter-Bad sind laut der Teilnehmenden das
Fachwerk-Ambiente und der erkennbare historische Altstadtbereich. Die Innenstadt
punktet weiterhin mit dem Wochenmarkt sowie arrondierenden Frei- und Grinfla-
chen (v. a. Rosengarten).

'- = Wesentliche Schwachen der Innenstadt von Salzgitter-Bad betreffen die Leerstands-
situation in der FuBgangerzone, die Qualitadt und die Vielfalt des Geschéfts-/Einzel-
handelsbesatzes sowie Angebotsliicken im Bereich Gastronomie.

= Die Vermarktung und das Image der Innenstadt von Salzgitter-Bad wird von den
Teilnehmenden als verbesserungswiirdig eingestuft. Grundsatzlich sehen die Teilneh-
menden ein Vermarktungspotenzial in der Historie, gleichzeitig sehen sie aber auch
die Notwendigkeit einer Belebung der Innenstadt durch Events und Veranstaltungen,
um aktuellen Assoziationen wie ,leblos, ausgestorben und langweilig” kiinftig entge-
genzuwirken.
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3.3.4 Online-ldeenkarte

Die beschriebene Auftaktveranstaltung diente als Startschuss fir die weitere Beteiligung der Biirger*innen
im Rahmen der Analysephase. Im Zeitraum vom 17. August bis zum 17. September 2023 fand eine Beteili-
gung Uber eine interaktive Ideenkarte statt. Die |deenkarte diente der virtuellen Verortung von Starken,
Schwéchen, Anregungen und ersten Projektideen. Mittels einer Kommentarfunktion konnten die anderen
Teilnehmenden die Beitrdge kommentieren und bewerten (Like/Dislike) (vgl. Abb. 11). Zusatzlich konnten
eigene Fotos oder Best-Practice-Beispiele ergénzt oder integriert werden. Die interaktive Ideenkarte konnte
78 Beitrage, 52 Kommentare und 788 Bewertungen erzielen. Die meisten Beitrdage wurden den Themen
Angebots- & Nutzungsvielfalt, Mobilitat & Erreichbarkeit, Stadtgriin & Aufenthaltsqualitat zugeordnet.

Abb. 11: Impression der Beitrdge aus der Online-ldeenkarte: Salzgitter-Bad

Ao Pub wiedereréffnen ‘
) ~57-Bad fehlt eine Innenstadtkneipe. Das Pub gehért dringend reaktiviert!” f <0

Umgestaltung des Parks

LGerade in der Ndhe der Polizei lieBe sich doch eigentlich ein wunderschéner l‘ 20
Park errichten, der mit Picknick-Wiese und Sportméglichkeiten iiberzeugt.
(Federballnetz/Tischtennisplatte/Fitnessgerdte)”

Der Bahnhof ist ungepflegt
i o

.Der Bahnhof ist das erste, was Reisende sehen. Und dieser Bahnhof ist dreckig
und nicht ansprechend.”

Umgestaltung (Klimagerechtes Forum)

.Die Umgestaltung ist sehr gelungen. Wenn die Baumkronen gewachsen sind, I‘ 18
wird der Platz gerade im Sommer zum Verweilen einladen.”

Modernisierung Anger-Center

.Gerade das Anger-Center kdnnte modernisiert werden, um freizeit- |‘ 18
maglichkeiten fir Jugendliche und Jugend zu erdffnen, die vom Double You
als Gastronomie abgerundet werden.”

Quelle: cima, 2024

3.3.5 Fliegender Reporter

Ergdnzend zu den eher fachlichen Expertisegesprachen, standen bei dem Format ,Fliegender Reporter” vor
allem Emotionen und Geschichten im Fokus. Hierzu wurden in der Kalenderwoche 36 (04.-08. September
2023) Interviews mit wichtigen Stakeholdern der Innenstadt von Salzgitter-Bad gefiihrt, wodurch ein anek-
dotisches Verstandnis fir die Herausforderungen und Potenziale in dem Zentrum insgesamt und einzelnen
Quartieren erlangt werden sollte. Die Interviews sollten dazu beitragen, konkrete Probleme, aber auch Ideen
und Lésungsansétze fiir die zukiinftige Entwicklung der Innenstadte zu generieren, die breite Offentlichkeit
fur die Themen zu sensibilisieren und zeitgemaB davon zu erzahlen. Bei der Auswahl der Zielgruppe der
Interviewpartner*innen wurde besonders darauf geachtet, dass eine der Gesellschaft entsprechende Diver-
sitat erreicht wurde. Einzelne Zitate aus den Interviews wurden insbesondere bei dem Stadtlabor (vgl. nach-
folgendes Kapitel) kiinstlerisch im Format ,Stadtstimmen” in Szene gesetzt.

3.3.6 Stadtlabor

Um eine moglichst breite Offentlichkeit direkt im Stadtraum anzusprechen, wurde am Samstag, den
07.10.2023 auf dem zentral gelegenen Klesmerplatz in Salzgitter-Bad ein Stadtlabor als ,Zukunftswerkstatt
vor Ort” ausgerichtet. In diesem Zuge wurden verschiedene Beteiligungsstationen installiert, die Interes-
sierte informieren, inspirieren, zum Dialog einladen und Ideen bzw. Vorstellungen fir die Zukunft der In-
nenstadte generieren sollten.
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Zu den Angeboten gehdrten:

= Ausstellung bestehend aus Stadtstimmen (Impressionen aus dem Format ,Fliegender Reporter”),
Zwischenergebnissen bereits durchgefihrter Beteiligungsformate (u. a. Online-ldeenkarte) und
Best-Practice-Beispielen aus anderen Stadten

=  Panel-Diskussion: ,Innenstadt gemeinsam beleben”

= Workshopstationen zu den Themen ,Leerstand-Prototyping” sowie ,Urbanes Gartnern”

= Beteiligungsbar: ,Drinks gegen Beteiligung”

= Audiowalk: 5 KI-generierte Charaktere gaben Anregungen zur Innenstadt der Zukunft

Abb. 12: Impressionen des Stadtlabors in Salzgitter-Bad

- ? ¥

Quelle: cima und GfazZ, 2024
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3.4 Standort-Check

Der cima Standort-Check analysierte auf der Basis einer intensiven Begehung des Innenstadtbereichs durch
ein cima-Team die vier Themen Angebot, Mobilitat & Erreichbarkeit, Stadtgestaltung sowie Erlebnis & Kom-
munikation und ermdglicht so den Blick ,von auB3en”. Die Ergebnisse der vor-Ort-Begehung wurden schrift-
lich und via Fotodokumentation festgehalten.

Eine Desk-Research und die anlassbezogene Uberpriifung verfiigbarer Informationen auf den Homepages
und Social-Media-Seiten der Stadt Salzgitter, der Wirtschafts- und Innovationsférderung Salzgitter GmbH
(WIS), der Werbegemeinschaft Salzgitter Bad e. V. sowie weitere Internetrecherchen ergdnzten den exter-
nen Blick auf die Innenstadt von Salzgitter-Bad.

Die nachfolgende Grafik stellt die vier Themenbereiche des Innenstadt-Checks ,Angebot”, ,Mobilitat & Er-
reichbarkeit”, ,Stadtgestaltung” und ,Erlebnis & Kommunikation” und ihre Unterpunkte dar. Als Prifschema
des Standort-Checks bildeten sie spater auch die Analysestruktur und dienten als Diskussions- und Hand-
lungsfelder im Rahmen der 6ffentlichen Beteiligungsformate und Steuerungsgruppensitzungen. Die The-
menbereiche Nachhaltigkeit und Digitalisierung sind als themenibergreifend zu verstehen und finden sich
in allen Bereichen wieder.

Abb. 13: Themenbereiche des Standort-Checks

Angebot e Mobilitat &
Nac-hhaltlgk@!t | Erreichbarkeit
Einzelhandel _- A sty
Gastronomie TP o708
Dienstleistungen gt;rﬁ%hrsfuhrung
Bildung Leit- und
Kultur Beschilderungssysteme
Soziales al Fahrradinfrastruktur
Wohnen FuB-/Gehwege
Verwaltung Barrierefreiheit
Sharing-Angebote

Innenstadt

AN _

Stadtgestaltung Erlebnis &
Kommunikation

Stadtbild, Fassaden

Konsumfreie Orte Events, Aktionen &

Plétze Veranstaltungen
‘Beleuchtung Kultur & Freizeit

StraBenoberfldchen Sicherheit

Sauberkeit Service

Stadtmobiliar Neue Medien

Griin & Blau Digitale Stadt

Klimaresilienz ng,‘talisierung Marke(-ting) & Image

Quelle: cima, 2024
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4. Zusammenfassende Starken-Schwachen-
Analyse

Die Ergebnisse der vorweg dargestellten Analysebausteine werden zu einer Starken-Schwéchen-Analyse
zusammengefasst. In dieser werden die innerstadtischen Qualitaten und Defizite gegeniibergestellt und
somit wichtige Grundlagen fir die zukiinftige Entwicklung dargelegt. Diese Bilanz zeigt die kiinftigen zent-
ralen Handlungsfelder sowie die Prioritdten der weiteren Arbeit auf.

4.1 Themenbereich Angebot

Einfiihrung: Sowohl Innenstddte als auch Ortszentren mlissen sich heute
AngebOt mehr denn je als vielféltige, multifunktionale Versorgungsrdume und sozi-
ale Treffpunkte verstehen. Dienstleistung, Handwerk, Verwaltung, Bildungs-
Einzelhandel und Kultureinrichtungen bringen Menschen in die City und die Zunahme
Gastronomie der Wohnfunktion belebt die Geschdiftsbereiche auch nach Ladenschluss.
Dienstleistungen Der Handel bleibt der wichtigste Frequenzbringer, jedoch ist es entschei-
Bildung dend, den Branchenmix und das Zusammenspiel der unterschiedlichen At-
Kultur traktivitdtsfaktoren in den Fokus zu nehmen, zu moderieren und zu fordern.
Soziales Wenn bei der cima-Umfrage der ,Deutschlandstudie Innenstadt” Biir-
Wohnen ger*innen in ganz Deutschland gefragt wurden, was eine attraktive Innen-
Verwaltun g stadt ausmacht, waren es stets die Einkaufsmdglichkeiten, die mit Abstand
am hdufigsten genannt wurden. Das ist auch bei der jiingsten Ausgabe
2022 so. Im besonderen Fokus stehen dabei die sogenannten innenstadtre-

levanten Branchen. Gleichzeitig ist jedoch eine langsame, aber stetige Trendwende abzusehen. Nicht mehr
allein Shoppingméglichkeiten sind gefragt, sondern verstdrkt auch die Mischung aus Einkaufen, Besuch einer
mdaglichst vielfdltigen Gastronomie und schéne Plitze und Orte zum Verweilen. Entsprechend finden sich ge-
gentiber den Vorjahren Zuwdichse bei der Bedeutung von offentlichem Griin, Aufenthaltsqualitit und Sauber-
keit (vgl. ,Kapitel Stadtgestaltung” bzw. ,Erlebnis & Kommunikation”).

Jedoch reicht heutzutage das offensichtliche Angebot im Stadtbild und den Schaufenstern nicht mehr aus. Wer
als Akteur*in im Internet nicht prdsent ist, existiert fiir eine wachsende Zahl der Kundschaft und Besucher*in-
nen quasi nicht. So muss sich der Branchenmix mit seinen Sortimenten, Dienstleistungen und sonstigen Qua-
litdten online widerspiegeln und Impulse und Informationen fiir den néchsten Innenstadtbesuch bieten.

Wichtig ist die Betrachtung der einzelnen Zielgruppen und ihrer individuellen Bedarfe und Erwartungen. Eine
zentrale Zielgruppe sind die jungen Menschen. Die Innenstadtstudie zeigt deren Innenstadt-Affinitdt: Sie wol-
len die Innenstddte bewusst unterstiitzen - brauchen aber Freizeit, Kultur und Aufenthaltsqualitdt sowie aktu-
elle, digitale Informationen.

Zur Darstellung der rdumlichen Verteilung des Geschaftsbesatzes im Innenstadtbereich von Salzgitter-Bad
wurden die Nutzungen (Einzelhandel, Gastronomie, Leerstande sowie erganzende Nutzungen) in der nach-
folgenden Abb. 14 kartiert. Der Einzelhandelsbesatz im Untersuchungsgebiet konzentriert sich in erster Linie
auf den Standortbereich Am Pfingstanger sowie auf die Bereiche am Schiitzenplatz, entlang der Vorsalzer
StraBe und MarktstraBe bis zum Marktplatz und in Teilen entlang des Bohlweges.

Das Einzelhandelsangebot der Innenstadt ist grundsatzlich gekennzeichnet durch eine Nutzungsmischung
aus Geschéaften mit periodischen Hauptsortimenten (z. B. Nahrungs- und Genussmittel, Drogerie- und Par-
fumeriewaren) und aperiodischen (z. B. Bekleidung, Schuhe, Elektroartikel). Innenstadttypisch ware ein
Uberhang von Betrieben mit aperiodischen Hauptsortimenten. In Salzgitter-Bad ist dies nicht der Fall. Die
groBeren Magnetbetriebe im Innenstadtbereich sind in erster Linie Nahversorgungsbetriebe mit
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umfassenden Verkaufsflachen (v. a. Rewe, Penny, Aldi, trinkgut und Rossmann), die am 6stlichen bzw. std-
lichen Innenstadtrand angesiedelt sind. Am 6&stlich gelegenen Standort Am Pfingstanger sind dartber hin-
aus auch (primar filialisierte) Betriebe mit aperiodischen Hauptsortimenten anséssig, die im Vergleich zu
den Geschéften in der kleinteiligen FuBgédngerzone etwas groBere Verkaufsflachen vorweisen (u. a. Jeans
Fritz, Ernsting’s family, Tedi, KiK). Die Verteilung von Betrieben unterschiedlicher VerkaufsflachengroBen ist
im Zentrum von Salzgitter-Bad daher deutlich durch den vorhandenen Immobilienbestand bestimmt.

Fir den Bereich Schiitzenplatz/Am Pfingstanger ist in dieser Hinsicht ein kurzer historischer Abriss vorzu-
nehmen: Anfang der 1960er Jahre wurde hier eine Karstadt-Filiale eréffnet, die mehrere Jahrzehnte als wich-
tiger Magnetbetrieb in der Innenstadt fungierte und eine (liber-)regionale Ausstrahlungskraft besaB. Nach
SchlieBung der Filiale im Jahr 2005 wurde der Standortbereich ganzlich neu strukturiert. Auf dem ehem.
Karstadt-Areal erfolgte der Neubau eines Einkaufszentrums, in dem sich u. a. die oben genannten (filiali-
sierten) Betriebe angesiedelt haben. Der Schiitzenplatz selbst wurde ebenfalls bebaut (,Solte-Zentrum®).

Im Bereich der Vorsalzer StraBe, Klesmerplatz, Marktstrae, Marktplatz sowie entlang des Bohlweges, in
dem zu einem nicht unwesentlichen Teil Fachwerkarchitektur das Stadtbild bestimmt, sind in erster Linie
inhabergefiihrte Einzelhandelsbetriebe ansassig.

Abb. 14: Einzelhandels- und Dienstleistungsbesatz sowie gewerbliche Leerstande im Untersuchungsgebiet
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2023 (Datenerhebung im Juli 2023)

Uber alle Einzelhandelsbetriebe hinweg zeigt sich auf Sortimentsebene, dass im periodischen Bedarf ein
umfassendes Angebot vorliegt. Das Angebot im Bereich Nahrungs- und Genussmittel der groBflachigen
Nahversorgungsbetriebe wird v. a. ergénzt durch mehrere Betriebe des Lebensmittelhandwerks, Kioske und
internationale Angebote (City Markt). Mittwochs und samstags findet dariber hinaus auf dem Marktplatz
der Wochenmarkt statt. Dieser stellt eine wichtige Ergdnzung des stationaren Einzelhandels dar und erfullt
weiterhin eine bedeutende frequenzbringende Funktion fiir die Innenstadt. Besonders im Hinblick auf die

33



Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024 CiMma.

zunehmende Bedeutung der Nachhaltigkeit und der Nachfrage nach regionalen Produkten hat der Wo-
chenmarkt fur die Innenstadt einen bedeutenden Wert. Zukiinftig kénnte der Wochenmarkt konzeptionell
und hinsichtlich des Marketings jedoch aufgewertet werden, um diesen als Ort der Begegnung und des
Austausches sowie der Nahversorgung fiir die Biirger*innen sowie Besucher*innen zu bereichern und lang-
fristig zu starken. Als relevanter Betrieb, der Drogerie- und Parfiimeriewaren im Hauptsortiment anbietet,
ist Rossmann zu nennen. Das periodische Angebot wird abgerundet durch mehrere Apotheken und Floris-
tikbetriebe.

Relevante Entwicklungsbedarfe bzw. auch Angebotsliicken bestehen in erster Linie im aperiodischen (in-
nenstadttypischen) Bedarfsbereich. Im Bereich Bekleidung sind neben den genannten Filialisten am Stand-
ort Am Pfingstanger auch inhabergefiihrte Betriebe im Zentrum ansassig (u. a. Modehaus Hempel, Ritter-
sporn, Fraulein Liebesgliick). Auch im Sortiment Optik, Akustik, Sanitatsartikel sind mehrere Anbieter zu
nennen, u. a. KIND Horgerate, Optik Wetter, Apollo Optik, Optik Press, Amplifon Hérexperten, Orthopadie-
haus Wachtel, Sanitatshaus Christoph und Sanitdtshaus Enge. In den lbrigen aperiodischen Sortimenten
sind je Sortiment deutlich weniger Betriebe vertreten. Die innenstadttypischen Sortimente Schuhe, Biicher
oder Spielwaren werden bspw. jeweils nur von einem Fachbetrieb im Hauptsortiment angeboten (Schuh-
geschéft Pape, Buchhandlung Lesezeichen, Spielwaren Klaper). Einzelhandelsbetriebe, die Sportartikel oder
auch Elektronikartikel/Unterhaltungselektronik im Hauptsortiment anbieten, sind in der Innenstadt von
Salzgitter-Bad nicht ansassig.

In Ergédnzung zum vorweg beschriebenen Angebotsbesatz ist der Standortbereich nordlich des Bahnhofes
im Bereich An der Erzbahn/Breslauer Str. zu sehen, der im Detail jedoch nicht mehr zum Untersuchungsge-
biet bzw. zum definierten Innenstadtbereich zéhlt. Aufgrund der dort vorhandenen Verkaufsflachenpoten-
ziale haben sich in diesem Bereich in den letzten Jahren diverse Fachmarkte aus dem periodischen und
aperiodischen Bereich angesiedelt. Neben groBflachigen Lebensmittelmarkten (E-Center, Penny, Lidl, Aldi)
ist dort auch eine weitere Rossmann-Filiale anséssig sowie dariiber hinaus Betriebe aus den Bereichen Be-
kleidung (KiK, Takko), Schuhe (ABC Schuhcenter, Deichmann) und Haushaltswaren (Action).

In der letzten Fortschreibung des Einzelhandelsentwicklungskonzeptes fiir die Stadt Salzgitter wurden im
Zuge der Datenerhebung Ende 2016/Anfang 2017 insgesamt 88 Einzelhandelsbetriebe im Innenstadtbe-
reich von Salzgitter-Bad erfasst. Im Juli 2023 wurden von der cima nunmehr insgesamt 76 Einzelhandelsbe-
triebe erhoben. Diese Entwicklung der Abnahme von Einzelhandelsbetrieben im Zentrum fligt sich in das
Trendbild auf Bundesebene ein, wonach insgesamt (liber alle StadtgroBen hinweg) ein Riickgang von Ein-
zelhandelsbetrieben in den Innenstadten zu verzeichnen ist, bei gleichzeitig zunehmender Diversifizierung
des Angebotsmixes durch sonstige Nutzungen. Auch in der Innenstadt von Salzgitter-Bad ist seit einiger
Zeit zu beobachten, dass Geschéftsansiedlungen/Neueréffnungen primar auf neue Gastronomieangebote
oder Dienstleistungen und nicht auf Einzelhandelsbetriebe zurlickzufiihren sind. Ergdnzend muss an dieser
Stelle auch noch einmal auf die monatelangen Einschrénkungen und Auswirkungen durch die Corona-Pan-
demie, v. a. in den Jahren 2020 und 2021, hingewiesen werden.

Gastronomische Betriebe sind im gesamten Untersuchungsgebiet verteilt. Raumliche Konzentrationen fin-
den sich am Marktplatz, Klesmerplatz, in der 6stlichen Vorsalzer Strae und am Schiitzenplatz. Das Angebot
reicht vom schnellen Verzehr (Backerei, (Eis-)Café, Imbiss) bis zu Restaurants unterschiedlicher Kiichen (v. a.
deutsch, italienisch, griechisch, asiatisch). Weitere Restaurants (auch héherpreisig) sowie auBengastronomi-
sche Angebote wiirden die Verweildauer weiter erhéhen und auch in die Abendstunden hinein ausdehnen.
Es mangelt an Konzepten fir jlingeres Publikum, diese waren aber wichtig, um auch diese Zielgruppe (z. B.
Studierende) in die Innenstadt zu locken.

Der Angebotsmix in der Innenstadt von Salzgitter-Bad wird insgesamt abgerundet durch diverse ergan-
zende Nutzungen bzw. Dienstleistungsbetriebe. Hierzu zdhlen u. a. Kreditinstitute, medizinische Praxen,
stadtische Einrichtungen (Rathaus, Stadtbibliothek), Versicherungen und Handwerksbetriebe. Ein Schwer-
punkt ist im Segment medizinischer Angebote festzustellen. Begriindet wird dies in erster Linie durch das
ansassige St. Elisabeth-Krankenhaus, welches in gewisser Weise eine frequenzbringende Funktion fir die
Innenstadt erzeugt sowie weiterhin auch durch eine Vielzahl gesundheitsnaher Dienstleistungen und
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medizinischer Praxen in den Lagen Bohlweg, KaiserstraBe und Altstadtweg. In zentraler Lage am Klesmer-
platz sind im April 2019 durch einen Brand zwei Wohn- und Geschéftshauser zerstort worden. Auf dem
Areal soll nach aktuellen Planungen ein Wohn- und Geschaftshaus (medizinische Praxis im EG) neu errichtet
werden. In der FuBgangerzone ist mittlerweile ein nicht unwesentlicher Anteil von Nagelstudios, Handys-
hops und Spielhallen auszumachen, der die Qualitat des Angebotsbesatzes mindert. In diesem Zusammen-
hang sind langjahrig bestehende Konzepte und Strategien stringent zu verfolgen. In dem gliltigen Vergni-
gungsstattenkonzept aus dem Jahr 2017 wird bspw. dem stadtebaulichen Ziel der Freihaltung der FuBgén-
gerzone von Vergniigungsstatten zum Schutz des Stadtbildes eine besondere Bedeutung eingerdumt.

Am Marktplatz ist das Hotel Ratskeller als einziger Hotelbetrieb im abgegrenzten Innenstadtbereich ange-
siedelt. Weitere Hotelbetriebe finden sich u. a. nordlich (Kniestedter Hof, Hotel HarBhof), stdlich (Hotel
Quellenhof, Hotel BonaMari) oder westlich (Boarding Haus) der Innenstadt.

Bildungs- oder Verwaltungseinrichtungen, die Frequenz in die Innenstadt von Salzgitter-Bad bringen, sind
zum Teil direkt in der Innenstadt oder arrondierend vorhanden. Hierzu zdhlen primar die Zweigstelle des
Rathauses der Stadt Salzgitter (,Kleines Rathaus”) und die Stadtbibliothek am Marktplatz, die Grundschule
am Altstadtweg sowie die Realschule von Salzgitter-Bad an der Friedenstral3e.

Zu den relevanten Kultur- und Freizeitangeboten zahlt primér das Biirgerkino im Anger-Center am Ostlichen
Rand des Untersuchungsgebietes. Weitere Angebote finden sich angrenzend bzw. arrondierend an den
festgelegten Innenstadtbereich (u. a. Musikschule, Veranstaltungshaus Kniestedter Kirche). In zentraler In-
nenstadtlage finden regelmaBig Events & Veranstaltungen statt, ndhere Informationen hierzu finden sich in
Kapitel 4.4 zum Thema Erlebnis & Kommunikation.

Auch die Wohnfunktion ist als wichtiges Element des Innenstadtbesatzes in Salzgitter-Bad zu nennen. Wéh-
rend das Wohnen im norddstlichen Bereich des Innenstadtgebietes eine deutlich untergeordnete Funktion
einnimmt, nimmt der Besatz im slidwestlichen Bereich merklich zu. Entlang der Vorsalzer StraBe, der Markt-
straBe, am Klesmerplatz, am Marktplatz und am Bohlweg sind neben den gewerblichen Betrieben in den
Erdgeschosslagen in den Obergeschossen vornehmlich Wohnungen untergebracht. In Teilbereichen der
Innenstadt wie bspw. in der BismarckstraBe sind fast ausschlieBlich Wohnlagen (auch im Erdgeschoss) zu
verzeichnen. Die Wohnfunktion birgt allerdings auch ein gewisses Konfliktpotenzial (v. a. Ldrm) bzgl. Events
& Veranstaltungen sowie AuBengastronomie in den Abendstunden.

Im Untersuchungsgebiet wurden zum Erhebungszeitpunkt (Juli 2023) insgesamt 41 gewerbliche Leerstédnde
erfasst. Es sei jedoch anzumerken, dass in einzelnen Féllen keine zweifelsfreie Zuordnung als Leerstand
vorgenommen werden konnte, da nicht alle Schaufenster dieser augenscheinlichen Leerstande Einsicht in
die dahinterliegenden Raumlichkeiten ermdglichten. Insofern ist die erfasste Gesamtsumme als Orientie-
rungswert zu verstehen. Die erfassten Leerstande verteilen sich (iber den gesamten Innenstadtbereich (vgl.
Abb. 14). Einzelne Agglomerationen sind im Bereich Schiitzenplatz oder im Anger-Center auszumachen. Im
Unterschied zur Innenstadt von SZ-Lebenstedt gibt es in der Innenstadt von SZ-Bad - auch aufgrund des
vorhandenen Immobilienbesatzes - keine leerstehenden ,GroBimmobilien” mit umfangreichen Verkaufsfla-
chen. Insofern fallen die z. T. kleinteiligen Leerstédnde in der Einzelbetrachtung nicht immer unmittelbar ins
Auge. Vielmehr ist in Salzgitter-Bad die Leerstandssituation in der Gesamtbetrachtung zu werten. Ziel muss
es an dieser Stelle sein, die Leerstdnde in den héherfrequentierten Lagebereichen wie der Vorsalzer StraBe,
am Klesmerplatz, am Marktplatz, in der Marktstrale und im Bereich Schitzenplatz langfristig wieder ver-
mietet zu bekommen. Das von der WIS initiierte Leerstandsmanagement inkl. Leerstandskataster ist bereits
ein gelungener Ansatz. Es sollte auch weiterhin versucht werden die Zustimmung der Eigentimer*innen fir
die Eintragung der Leerstande in das Leerstandskataster zu erhalten, um die Vermarktung der Leerstéande
umfassender voranzubringen. Auch neue Nutzungen sind in der Einzelfallbetrachtung abzuwagen (tempo-
rare Zwischennutzungen, Mixed-Use-Konzepte oder auch Umnutzungen zu Arbeits- und Wohnrdumen
etc.), um einen weiteren Trading-Down-Effekt auf angrenzende Gebaude und Nutzungen zu vermeiden.

Insgesamt gilt es die Angebotsvielfalt in der Innenstadt von Salzgitter-Bad zu starken und entsprechend
den Bedarfen und Wiinschen der Bevolkerung und der Besucher*innen zu entwickeln. Besonderheiten, Ser-
vices und Erlebnisse der Betriebe sind herauszustellen und offline und online zu kommunizieren.
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Unterstitzung bendtigen viele Gewerbetreibende in Bezug auf Ladenbau, AuBengestaltung und Online-
Sichtbarkeit. Vor allem in den Randbereichen der FuBgangerzone und angrenzenden StraBen ist die Fern-
wirkung der Betriebe entscheidend (,Kommt da noch was?”).

Nachfolgend werden fiir den Themenbereich Angebot die wichtigsten Starken und Schwachen zusam-
mengefasst:

= Angebots-Mix aus Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistung (Magnetbetriebe allerdings
eher aus dem Bereich Nahversorgung)

= Inhabergefiihrte Betriebe in der Altstadt und (lber-)regionale Filialisten in den Randlagen
= Hotel- und Beherbergungsbetriebe in der Altstadt ansassig bzw. im ndheren Umfeld
= Vorhandensein mehrerer Bildungs-, Verwaltungs- und Kultureinrichtungen

= Wichtige Nahversorgungsangebote und groBflachiger Einzelhandel v. a. nordlich, &stlich und
stdlich der Altstadt (2x Lebensmittelvollsortimenter, 5x Lebensmitteldiscounter, 2x Drogeriemarkt)

=  Wochenmarkt auf dem Marktplatz (mittwochs und samstags)

= Verschiedene Gastronomieangebote mit z. T. AuBengastronomie (Restaurants, (Eis-)Cafés,
Backereien, Imbiss etc.)

= Div. Dienstleistungen vorhanden (Kreditinstitute, Versicherungen, kdrpernahe Dienstleistungen)
= Sehr groBes Angebot an medizinischer Versorgung (Krankenhaus, arztliche Praxen, Reha etc.)

= Angebot an Wohnraum in den OG der Altstadt, z. T. auch im EG in den Randlagen

. 15: Impressionen zu den Starken im Bereich Angebot (Auswahl)

‘ Filialisten im Einkaufszentrum Am Pfingstanger Wochenmarkt als Treffpunkt

Quelle: cima, 2023
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= Einzelhandel: Kein Schwerpunkt innenstadttypischer (aperiodischer) Sortimente erkennbar,
z. T. Angebotsliicken einzelner Sortimente wie z. B. Schuhe, Blicher, Sportartikel

Trading-Down-Effekt: Anhaltende Abnahme Einzelhandelsbesatz vs. Zunahme erganzender Nut-
zungen/Dienstleistungen (Nagelstudios, Handyshops, Spielhallen) in der FuBgangerzone

Diverse (teils langfristige) Leerstédnde diverser GroBe und Qualitat (z. T. Konzentrierung in der
FuBgangerzone, Anger-Center und am Schiitzenplatz)

Wenige Gastronomieangebote zum ldngeren Verweilen, fir jingeres Publikum oder auch im ho-
herpreisigen Segment (Erlebnis-/Systemgastronomie)

= Wenig Angebote fir jiingeres Publikum

Wohnfunktion birgt Konfliktpotenzial hinsichtlich Events, Veranstaltungen und AuBengastrono-
mie (v. a. in den Abendstunden)

Abb. 16: Impressionen zu den Schwiéchen im Bereich Angebot (Auswahl)

Geschéftsaufgabe inhabergefiihrter Einzelhandel Leerstand im Anger-Center

Quelle: cima, 2023
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4.2 Themenbereich Mobilitat & Erreichbarkeit

Mobilitit & Einfiihrung: Nicht nur der/die zeitknappe Arbeitnehmer*in braucht eine
schnelle Erreichbarkeit der Versorgungseinrichtungen und Angebote in der
Erreichbarkeit Innenstadt, auch Tourist*innen und Besucher*innen schétzen es, einfach an
Parkplitze thr Ziel zu gelangen. Wichtig ist dabei der Aspekt der Bequemlichkeit. Un-
Verkehrsfiihrung sere Stddte und Einkaufstouren miissen nicht nur attraktiv und erlebnis-
OPNV reich, sondern v. a. auch bequem sein. Einer der Hauptgriinde fiir die Kund-
schaft vom stationdren Handel zum Einkaufen ins Internet bzw. E-Com-
merce abzuwandern, ist der Faktor Bequemlichkeit: Sie sind nicht an Off-
nungszeiten gebunden, stehen nicht im Stau, miissen keinen Parkplatz su-
chen und haben ein gréBeres Sortiment auf Knopfdruck zur Verfligung. Im
Umkehrschluss bedeutet das fiir (inner-)stddtische Angebote Folgendes:

Leit- und
Beschilderungssysteme
Fahrradinfrastruktur
FuB-/ Gehwege

Barrierefreiheit
Sharing-Angebote Wenn sich die Gdste in der heutigen Zeit noch auf den Weg in die Innen-

stadt machen, sollten sie es so einfach wie méglich haben, dort mit dem
Verkehrsmittel eigener Wahl hinzukommen, sollten sich gut zurechtfinden kénnen und bestenfalls zufrieden
oder gar begeistert wieder nach Hause zuriickkehren. Der Pkw bleibt dabei zundchst das wichtigste Verkehrs-
mittel, die nachhaltige Mobilitdt riickt jedoch zunehmend ins Bewusstsein. Wenn es darum geht, welche Mo-
bilitdtsangebote zum Erreichen der Innenstadt am ehesten verbessert werden muissten, stehen laut Deutsch-
landstudie Innenstadt der cima die Verbesserung der FuBwege und FuBgéingerfreundlichkeit, die Fahrradinf-
rastruktur und die giinstigere Anbindung und Erreichbarkeit mit dem OPNV entsprechend im Fokus.

Im Querschnitt Uber alle Verkehrsmittel hinweg kann der Innenstadt von Salzgitter-Bad grundséatzlich eine
gute Erreichbarkeit attestiert werden. Im Detail zeigen sich zwischen den einzelnen Verkehrsmitteln jedoch
deutliche Qualitatsunterschiede und Entwicklungspotenziale.

Am nordlichen Ende des Innenstadtbereichs findet sich der Bahnhof von Salzgitter-Bad, der in fuBlaufiger
Distanz zur Vorsalzer StraBe (rd. 100 m) einen zentralen Ankunfts-/Abfahrtsbereich darstellt. Der Verlauf der
Bahnstrecke wirkt gleichzeitig aber auch als markante stadtebauliche Barriere zu den nérdlichen Siedlungs-
bereichen. Der Bahnhof von Salzgitter-Bad ist mit den Linien RB 82 (Kreiensen — Braunschweig Hbf) sowie
RB 46 (Herzberg am Harz — Braunschweig Hbf) an den Nah- bzw. Regionalverkehr angeschlossen. Die Fahrt
zum Braunschweiger Hauptbahnhof als nachstgelegener Fernbahnhof dauert rd. 18 Minuten. Eine direkte
Bahnverbindung zwischen den beiden Zentren SZ-Bad und SZ-Lebenstedt besteht aufgrund der vorhande-
nen Streckenflihrung nicht, die Bevolkerung ist hierbei auf den Busverkehr angewiesen. Im Gegensatz zu
anderen Bahnhofen im Stadtgebiet (SZ-Lebenstedt, SZ-Thiede, SZ-Immendorf und SZ-Watenstedt) ist der
Bahnhof in SZ-Bad, wie auch der Bahnhof in SZ-Ringelheim, bereits barrierefrei ausgestattet. Die vorhan-
dene Barrierefreiheit zeigt sich auch im weiteren Bahnhofsumfeld. Die Bereiche nordlich und stdlich der
Bahnlinie sind durch einen Tunnel miteinander verbunden, der UGber eine groBzligige Treppenanlage inkl.
Handlaufen sowie eine Rampe erschlossen ist.

Die Trennwirkung der Bahnlinie ist keine neue Erkenntnis, sondern wird bereits seit Jahren vor Ort kontro-
vers diskutiert. In diversen Konzepten und Untersuchungen (u. a. Stadtebaulicher Rahmenplan Altstadt Salz-
gitter-Bad 2010, Integriertes stadtebauliches Entwicklungskonzept 2012 oder auch Masterplan Mobilitat
2015) wurden Handlungsbedarfe und Losungsmaoglichkeiten (z. B. Bau einer neuen Briicke fir FuBgén-
ger*innen) thematisiert, die bislang vornehmlich aus Kostengriinden nicht realisiert werden konnten. Im
vorliegenden Innenstadtkonzept soll daher der Blick auf die Starkung & Sicherung der bereits vorhandenen
Wegebeziehungen gerichtet werden. Insofern sollte insbesondere ein Fokus auf die Aufwertung des Bahn-
hofstunnels sowie die FuB- & Radwegeverbindung entlang der Breslauer StraBBe gelegt werden. Hierbei wird
den Aspekten Beleuchtung, Sicherheit, Gestaltung und Barrierefreiheit ein hoher Stellenwert eingeraumt.
Insbesondere im kurvigen und schlecht einsehbaren Ubergangsbereich der Breslauer StraBe auf den
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Bahnhofsplatz, der gleichzeitig auf der Streckenflihrung zahlreicher Buslinien liegt, ist eine Aufwertung und
Sicherung der StraBenquerung dringend notwendig. Dieser Ubergangsbereich stellt sowohl fiir FuBgan-
ger*innen, insbesondere auch Schiiler*innen sowie auch fiir den Radverkehr (Verlauf der Radroute 31 Suid-
west) eine wichtige Wegeverbindung dar.

Aus Sicht der Pkw-Kundschaft ist die Innenstadt von mehreren (lber-)regionalen StraBen eingefasst, die
damit gleichzeitig eine gute Erreichbarkeit der Innenstadt ermoglichen. Nordlich der Bahnlinie verlauft in
Ost-West-Richtung die mehrspurige Braunschweiger StraBe (B 248), im Osten die Nord-Sid-StraBe (L 472)
und im Suden die StraBe Hinter dem Salze (K 32). Aus Richtung Westen fiihrt die StraBe Gittertor direkt ins
Zentrum. Insbesondere der Bereich Am Pfingstanger im Osten gilt als zentrales Pkw-Eingangstor zur Innen-
stadt. Die KaiserstraBe, der Bohlweg, der Altstadtweg und die Petershagener Stralle zahlen weiterhin zu den
wichtigsten Achsen der Verkehrslenkung im Innenstadtbereich. Die positiven Aspekte fiir den Pkw-Verkehr
gehen gleichwohl aber auch mit Einschrankungen fiir die fuBlaufige Erreichbarkeit einher. Insbesondere die
mehrspurige B 248 im Norden stellt in Kombination mit der Bahnlinie eine doppelte stddtebauliche Barriere
zwischen Innenstadt und Nordstadt dar.

Im Innenstadtbereich finden sich verschiedene (6ffentliche und private) Parkplatzanlagen, die kostenlos (je-
doch zeitlich limitiert) mit Parkscheibe genutzt werden kdnnen. Hierzu zahlen bspw. die Stellplatzanlage im
Bereich des Einkaufszentrums Am Pfingstanger (max. 120 Minuten), die Stellplatzanlage Petershagener
StraBe (max. 120 Minuten), die Stellplatzanlage Wall (max. 120 Minuten) oder auch der Parkplatz am Markt-
platz (max. 60 Minuten). In den Abendstunden, in der Regel ab 18 Uhr, kann auf den Stellplatzanlagen
kostenfrei und zeitlich unbegrenzt geparkt werden. Rege genutzt werden auch die P+R-Parkplatze
(,Park+Ride") stdlich und nérdlich der Bahnlinie. Kostenloses straBenbegleitetes Parken ist insbesondere
im Bohlweg oder Altstadtweg zu finden. Im gesamten Innenstadtbereich von Salzgitter-Bad gibt es, im
Gegensatz zum Zentrum Lebenstedt, kein origindres Parkhaus. Eine Tiefgarage findet sich im Bereich Mari-
enplatz. Im Rahmen der Erarbeitung des Innenstadtkonzeptes wurde keine Auslastung der vorhandenen
Parkflachen vorgenommen. Aus den qualitativen Expertisegesprachen sowie den vorhandenen Fokusstu-
dien (v. a. Masterplan Mobilitdt 2015) konnte geschlussfolgert werden, dass entsprechend der Nachfrage
ausreichend Stellplatzflachen im Innenstadtbereich (oder unmittelbar arrondierend) zur Verfligung stehen.
Gleichwohl kann es bei den zentraler gelegenen Parkpladtzen in den StoBzeiten, zu Zeiten des Wochenmark-
tes oder auch bei sonstigen Events & Veranstaltungen im Innenstadtbereich wie dem Altstadtfest 0. A. zu
einem gewissen Parksuchverkehr und einer Vollauslastung einzelner Flachen kommen. Im Sinne einer Re-
duzierung des Parksuchverkehrs wére auch eine Aufwertung/Modernisierung des Parkleitsystems anzuden-
ken. Parkplatze inkl. E-Ladesdulen sind nur vereinzelt im Innenstadtbereich zu finden (u. a. Petershagener
Str. und Liebenhaller Str.) und sollten im Sinne der Mobilitatswende zukinftig starker ausgebaut werden.

In rd. 100 m Gehdistanz zum Bahnhof findet sich der zentrale Busbahnhof von Salzgitter-Bad, der von di-
versen Buslinien bedient wird. Von hier aus kann das gesamte Siedlungsgebiet von Salzgitter-Bad mit dem
Bus erreicht werden. Dariiber hinaus bestehen Verbindungen in die umliegenden (stidlichen) Stadtteile von
Salzgitter, nach Goslar (Linie 860) sowie mit verschiedenen Linien via Calbecht und Gebhardshagen weiter
in Richtung Lebenstedt. Mit der Linie 610 besteht eine Express-Linie zwischen den Zentren von SZ-Bad und
SZ-Lebenstedt, die eine Erreichbarkeit von Bahnhof zu Bahnhof in rd. 22 Minuten erméglicht. Die Haltestel-
leninfrastruktur weist im Innenstadtbereich einen ausbaufdhigen Standard auf. Hochborde und taktile Leit-
fuhrungen existieren lediglich am Busbahnhof und der Haltestelle KaiserstraBe. Die Verpflichtung zum bar-
rierefreien Ausbau von Haltestellen zum 1. Januar 2022 It. Personenbeférderungsgesetz wurde damit noch
nicht komplett erflllt und sollte von den Verkehrsbetrieben fiir die Gbrigen Haltestellen im Innenstadtbe-
reich konsequent vorangetrieben werden. Auch dariiber hinaus ist die Ausstattung der Haltestellen, abge-
sehen vom Busbahnhof, modernisierungsbedurftig. In der Regel fehlt es an Witterungsschutz und Sitzgele-
genheiten, z. T. auch an Milleimern. Digitale Abfahrtstafeln sind in Zeiten der fortschreitenden Digitalisie-
rung (Echtzeitdaten) zu diskutieren.

In Zeiten schwacher Verkehrsnachfrage steht auf der Linie 603 (SZ-Bad — SZ-Thiede) ein Anruf-Sammel-Taxi
nach dem On-Demand Prinzip bei vorheriger Anmeldung der Fahrt zur Verfiigung. Dariiber hinaus existiert
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im sldlichen Stadtgebiet von Salzgitter das Rufbusangebot ,flexo” der KVG Braunschweig. Das Angebot
soll insbesondere die Mobilitdt in den Stadtteilen Bad, Calbecht, Gitter, Hohenrode und Ringelheim berei-
chern. Besonders nachgefragt ist hierbei die Strecke SZ-Ringelheim (Bahnhof) — SZ-Bad (Bahnhof) — SZ-
Calbecht (Fachhochschule).

Abb. 17: Ubersicht der Mobilititsangebote im Untersuchungsgebiet

Legende
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Fahrradweg

FuBgangerzone

Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung cima, 2023 (Datenerhebung im Juli 2023)

Die Infrastruktur fir den Radverkehr im Innenstadtbereich von Salzgitter-Bad ist im Vergleich deutlich
schlechter zu bewerten als fiir den Pkw-Verkehr oder den OPNV, da diese in der Innenstadt nur einen ge-
ringen Ausbaustandard aufweist. Vom Pkw-Verkehr getrennte Radwege existieren vorwiegend entlang der
groBeren HauptverkehrsstraBen, die die Innenstadt begrenzen (v. a. Nord-Siid-StraBe, Hinter dem Salze).
Der einzige origindre Radweg im Innenstadtbereich fiihrt entlang der StraBe Am Pfingstanger und weiter in
Richtung Schitzenplatz. In den Ubrigen Lagen sind aufgrund der engen stadtebaulichen Situation keine
Radwege ausgebaut. FahrradstraBen, die dem Radverkehr eine besondere Bedeutung beimessen wiirden,
sind im Innenstadtbereich nicht ausgewiesen. In der Regel findet die Radverkehrsfiihrung im Mischverkehr
auf der StraBe statt. Um Konflikte mit dem Pkw-Verkehr und auch FuBganger*innen zu vermeiden, sind
klare Regelungen und Ubersichtliche Wegeflihrungen erforderlich. Positiv hervorzuheben ist zumindest die
Tatsache, dass dem Radfahren im Innenstadtbereich aufgrund der flachen Topografie eine hohe Zugéng-
lichkeit zugeschrieben werden kann. Eine Lenkung des Radverkehrs existiert lediglich hinsichtlich der Be-
schilderung (touristischer) Fahrradrouten. Diesbeziiglich ist die Route 31 Stidwest zu nennen, die durch den
Sudwesten Salzgitters und die Stadtteile Bad, Gitter, Hohenrode und Ringelheim fihrt. Im Innenstadtbereich
fuhrt diese Route von Westen aus tber die WarnestraBe und den Kirchplatz, entlang des Altstadtweges und
Uber den Schiitzenplatz in Richtung Norden entlang der Breslauer StraBBe. Das (touristische) Potenzial dieser
Route sollte auch im Hinblick auf den Alltags-Radverkehr genutzt und ausgebaut werden.
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Die Fahrradabstellanlagen im Innenstadtbereich unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Art und Ausstattung
teilweise deutlich. An vielen Stellen werden lediglich Vorderradstander angeboten. Nur vereinzelt sind mo-
dernere Fahrradbligel vorhanden, die ein sicheres Abstellen & AbschlieBen ermdglichen. An starker fre-
quentierten Punkten wie dem Bahnhof sind die Abstellanlagen deutlich zu klein dimensioniert und in den
StoBzeiten Uberlastet. Nordlich der Bahnlinie ist im direkten Bahnhofsumfeld keine Fahrradabstellanlage
vorhanden. Aber auch im Ubrigen Innenstadtbereich, vorrangig in der Vorsalzer StraBe, am Schitzenplatz,
am Klesmerplatz und am Marktplatz, mangelt es an Fahrradabstellanlagen, sodass Fahrrader in diesen Be-
reichen z. T. an Verkehrsschildern oder Laternen angeschlossen werden. Da das ,unterstiitzte” Radfahren in
den letzten Jahren immer mehr an Bedeutung gewonnen hat, fehlen insbesondere auch sichere Abstell-
moglichkeiten fir hochwertige E-Bikes/Pedelecs. Aufféllig ist die groBe Anzahl uneinheitlicher Abstellanla-
gen, bei denen kein stringenter Gestaltungsansatz erkennbar ist. Insgesamt kénnten weitere kleinteiligere
Angebote wie z. B. die Installation von E-Bike-Ladestationen, Service-/Reparaturstationen und Moglichkei-
ten zur Gepackaufbewahrung die Fahrradinfrastruktur im Innenstadtbereich deutlich aufwerten.

Durch die flache Topografie ist eine barrierefreie Erreichbarkeit der gesamten Innenstadt weitestgehend
gegeben. In den Bereichen der FuBgangerzone ist das Pflaster (berwiegend intakt, groBere Hohenunter-
schiede bestehen nicht. Insbesondere die Bereiche, die jiingst modernisiert oder umgestaltet wurden, wei-
sen moderne barrierefreie Elemente wie Rampen und Handlaufe auf (z. B. am Marktplatz). Taktile Fihrungen
und Leitsysteme fiir Personen mit Sehbehinderungen bzw. -einschrankungen sind an wichtigen Strafen-
guerungen zum Uberwiegenden Teil vorhanden. Jedoch sollten die wichtigsten Wegebeziehungen und Ein-
gangsbereiche zur Innenstadt tberpriift und wenn nétig um die vorweg genannten taktilen Elemente er-
géanzt werden. Handlungsbedarfe bestehen bspw. im Ubergangsbereich vom Bahnhof in die Innenstadt
(Querung der Petershagener StraBe) und an mehreren Bushaltestellen. Vereinzelte Optimierungsbedarfe
bestehen auch hinsichtlich der Eingangsbereiche der Einzelhandelsbetriebe, Gastronomiebetriebe und Ub-
rigen Geschafte und Institutionen. In diversen Féllen erschweren Trittschwellen, Stufen oder fehlende Hand-
ldufe den Zugang fiir mobilitatseingeschrankte Personen, die ggf. auf Rollatoren, Rollstiihle oder anderwei-
tige Gehhilfen angewiesen sind.

An einigen Stellen wirken Werbeaufsteller in Kombination mit der Méblierung der Einkaufsstrallen wie eine
Barriere fur FuBganger*innen. An dieser Stelle wére eine Aktualisierung der 6rtlichen Bauvorschrift Gber
Gestaltung der Stadt Salzgitter zur Erhaltung und Gestaltung des Stadtbildes der Altstadt von Salzgitter-
Bad aus dem Jahr 1983 dringend zu empfehlen, die bereits Festsetzungen zu Werbeanlagen und -aufstellern
umfasst. Diese Festsetzungen sind allerdings auch umzusetzen und zu kontrollieren.

Sowohl der Bahnhof als auch der Busbahnhof befinden sich im Innenstadtstadtbereich, unmittelbar arron-
dierend zur FuBgangerzone. Ausgehend von einer Ankunft mit dem OPNV (Bus oder Bahn) ist ein Wege-
leitsystem zur Altstadt grundsatzlich vorhanden, allerdings weist dieses gestalterische und funktionale Mo-
dernisierungsbedarfe auf. Insbesondere Willkommenstafeln, Stadtplane und Schaukasten sind stets auf Ak-
tualitat zu prifen und sauber zu halten. Auch die Wegeleitschilder an Laternen oder StraBenmasten sollten
sichtbar und sauber sein. Vor dem Hintergrund fortschreitender Digitalisierung wurde bereits die Aufstel-
lung digitaler Infostelen diskutiert, die einen deutlichen Mehrwert zur Orientierung im Innenstadtbereich
Uber Angebote und Aktionen leisten kdnnten.

Zuletzt sind auch Anséatze geteilter Mobilitat, sog. ,Sharing-Angebote” in Salzgitter-Bad zu erkennen. In
erster Linie beziehen sich diese auf E-Roller, die in Teilen des Stadtgebietes genutzt werden kdnnen. Ergan-
zend konnten auch Standorte fiir Car-Sharing-Stationen oder ein Angebot an stationsgebundenem Bike-
sharing das Mobilitatsangebot bereichern.

Uber alle Verkehrsmittel hinweg sollte abschlieBend der Aspekt einer multimodalen Mobilitét, also die Még-
lichkeit verschiedene Verkehrsmittel nutzen zu kénnen, ganzheitlich gedacht und im Innenstadtbereich von
Salzgitter-Bad umgesetzt werden. In diesem Sinne sollten Verkehrsmittel nicht getrennt voneinander, son-
dern im Zusammenhang gesehen werden (z. B. Fahrradabstellanlagen nicht nur am Bahnhof, sondern auch
an Bushaltestellen > Umsteigemdglichkeit).
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Nachfolgend werden fiir den Themenbereich Mobilitdt & Erreichbarkeit die wichtigsten Starken und
Schwachen zusammengefasst und Ubersichtlich dargestellt:

= Grundsatzlich gute Erreichbarkeit der Innenstadt iber alle Verkehrsmittel hinweg, v. a. Pkw und
OPNV (Bus/Bahn)

= Zentral gelegener Bahnhof und Busbahnhof
= Rufbus ,flexo” und Anruf-Sammel-Taxi (AST) als ergédnzendes Angebot im OPNV

= Kostenloses Pkw-Parken (in der Regel 1-2h), P+R am Bahnhof, ausreichend Stellplatzanlagen
im Innenstadtbereich vorhanden

= Fahrradfahren besitzt durch flache Topografie grundsatzlich eine hohe Zugénglichkeit
= Touristische Potenziale durch regionale Radroute durch die Innenstadt (,Route 31 Stidwest")

= In weiten Teilen der Innenstadt (6ffentlicher Raum) ist eine gute Barrierefreiheit gegeben (Pflas-
ter, Rampen, Handlaufe, taktile Systeme)

=  Wegeleitsystem grundsatzlich vorhanden, jedoch modernisierungsbeddrftig (gestalterisch und
funktional)

= Vereinzelte Sharing-Angebote (E-Roller), Potenziale im Bereich Car-Sharing sind zu priifen

Abb. 18: Stirken im Bereich Mobilitidt & Erreichbarkeit (Auswahl)

‘ EX * -.. ..

Parkplatze am Bahnhof E-Ladesaulen in der Petershagener StraBe

Quelle: cima, 2023

42



Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024 CiMma.

= Trennung der Innenstadt durch die Bahnlinie und HauptverkehrsstraBen von den nérdlichen
Siedlungsbereichen (eingeschrankte fuBlaufige Erreichbarkeit)

= Keine direkte Bahnverbindung zwischen den beiden gréBten Zentren SZ-Bad und SZ-Lebenstedt
= Aufwertung/Modernisierung des Parkleitsystems notig

= Modernisierungsbediirftige Bushaltestellen: z. T. kein Witterungsschutz, keine Sitzméglichkei-
ten und kein barrierefreier Zustieg moglich; nur an der Haltestelle Bahnhof digitale Anzeigen des
Fahrplanes vorhanden

= Aufwertung und Sicherung von Gehwegeverbindungen/StraBeniiberquerungen notwendig
= Deutliche Optimierungsbedarfe der Radverkehrsinfrastruktur:

- Uberregionale Beschilderung/Radwege

- Prifung der Ausweisung von FahrradstraBBen

- Uneinheitliche Fahrradabstellanlagen

- Wenige Radabstellanlagen auf der Siidseite des Bahnhofes, keine auf der Nordseite

- Keine E-Bike-Ladestation, Mdglichkeiten der Gepackaufbewahrung, Service-/Reparaturstation
= Zum Teil geringe/keine Barrierefreiheit bei Geschaftseingangen (Stufen, Bodenschwellen)
= Multimodale Mobilitat ausbaufahig: Mobilitdt ganzheitlich denken

Abb. 19: Schwiachen im Bereich Mobilitat & Erreichbarkeit (Auswahl)

Privat installierte Radabstellanlage, Vorsalzer StraBe Modernisierungsbedurftige Bushaltestelle, Bohlweg

Quelle: cima, 2023
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4.3 Themenbereich Stadtgestaltung

Einfiihrung: Die Anspriiche an urbane Quartiere und Innenstddte wachsen.
Schéne Plitze mit Aufenthalts-, Treffpunkt- und Pausenqualitditen, kon-
sumfreie Zonen mit dffentlichem W-LAN sowie Spiel- und Erholungsberei-
che sind fiir Familien, Senior*innen und Jugendliche von groBer Bedeutung
fiir eine lebenswerte Stadt. Ortsprégende Architektur und atmosphdrische

Stadtgestaltung

Stadtbild, Fassaden
Konsumfreie Orte

Platze Installationen (Licht, Wasser, Begriinung) bergen viele Potenziale zur Faszi-
Beleuchtu ng nation und Identifikation mit der Innenstadt als Visitenkarte der Gesamt-
StraBenoberflachen stadt oder gar einer ganzen Region. Inszenierungen und Provisorien oder
Sauberkeit Installationen auf Zeit wecken Neugierde und ziehen Einheimische wie Be-
Stadtmobiliar sucher*innen gleichermaBen an.

Grin & Blau

Klimaresilienz

Das (Innen-)Stadtbild von SZ-Bad unterscheidet sich aufgrund der historischen Siedlungsgenese und stad-
tebaulichen Entwicklung maBgeblich von dem (Innen-)Stadtbild in SZ-Lebenstedt. Wahrend das heutige
Zentrum von Lebenstedt erst in den 1950er Jahren arrondierend an den historischen Siedlungskern ,auf der
grinen Wiese" erbaut wurde, hat sich das Zentrum von Bad zum Uberwiegenden GroBteil aus dem histori-
schen Siedlungskern heraus entwickelt. Wie in Kapitel 3 bereits dargelegt, verdankt die Stadt Salzgitter ihren
Namen in erster Linie dem Salzvorkommen in Salzgitter-Bad. Auf einer touristischen Informationstafel zur
Stadtgeschichte heiBt es: ,Die Biirger schiitzten ihre Siedlung, indem sie den Ort bereits im 13. Jahrhundert
mit einem Wall und einem Graben umgaben. Durch das Vepstedter Tor, das Kniestedter Tor und das Gitter-
Tor fiihrten Wege hinaus, die Salzgitter mit den umliegenden Dérfern und Stddten verbanden. Der mdichtige
Wehrturm der Kirche St. Mariae-Jakobi war Teil des Befestigungswerkes”. Mehrere StraBBenziige und -namen
(u. a. Nordwall, Stdwall, Véppstedter Tor) weisen auch heute noch auf die historischen Siedlungsstrukturen
hin. In den Siedlungsanfangen von Bad lag der (heutige) Rosengarten, unter dem die zentrale Quelle des
Salzvorkommens verortet ist und aus der seit Jahrhunderten Sole geftrdert wird, zentral in der Siedlungs-
mitte. Heute grenzt der Rosengarten unmittelbar an die Innenstadt an. Insbesondere im verdichteten zent-
ralen und westlichen Bereich der FuBgangerzone pragen diverse Fachwerkgebdude und weitere historische
Gebaudestrukturen (Kirche St. Mariae-Jakobi) das Stadtbild. Im &stlichen Bereich lockert sich die Siedlungs-
struktur merklich auf. Die neu strukturierten Bereiche um das Einkaufszentrum Am Pfingstanger sowie um
das Sollte-Zentrum grenzen sich stadtebaulich klar von den historischen Strukturen ab (vgl. Abb. 20).

Im Altstadtbereich ergénzen kleinere Gasschen und Wege das Stadtbild und verleihen der FuBgédngerzone
einen besonderen Charme. Ein GroBteil der Fachwerkgeb&dude zeigt sich in einem gepflegten Zustand. In
der FuBgangerzone (v. a. entlang der Vorsalzer StraBe, am Klesmerplatz) oder auch am Bohlweg sind jedoch
vereinzelt Gebaudestrukturen auszumachen, die sich in einem baulich schlechten Zustand befinden (Fas-
sade, Fenster, Dacher). Oftmals weisen diese Gebadude auch leerstehende Ladenlokale im Erdgeschoss auf,
was sich auf mangelnde Investitionsbereitschaft seitens der Eigentiimer*innen zurtickfiihren lasst. Auch die
Leerstande selbst wirken aufgrund fehlender Gestaltung oder Kaschierung negativ auf das Stadtbild, da die
Schaufenster z. T. zugeklebt oder verdreckt sind und keine qualitative Vermarktung erkennen lassen.

Abseits der Altstadt sind, insbesondere im Ostlichen Bereich des Bohlweges, abnehmende Gestaltungsqua-
litaten im Gebdudebestand zu konstatieren. Als Schliisselimmobilie ist hierbei auch das Anger-Center zu
nennen, welches aufgrund der Gebaudekubatur den wichtigen Eingangsbereich im Osten der Innenstadt
stadtebaulich pragt und zum Teil Gberfrachtet.
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Abb. 20: Stadtebauliche Einordnung der Innenstadt in die historische Siedlungsgenese
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung cima, 2024

Die Ubrigen Eingangsbereiche zur Innenstadt und besonders zur Altstadt sind iberwiegend ansprechend
gestaltet. Hervorzuheben ist hierbei das neue Klima-Forum (,kleines klimagerechtes Forum") im Ubergangs-
bereich Schitzenplatz/Vorsalzer StraBe, welches zum Uberwiegenden Grofteil aus Mitteln des EU-Forder-
programms ,Perspektive Innenstadt” finanziert und Mitte 2023 fertiggestellt wurde. Originare Platze stellen
in erster Linie der Klesmerplatz und der Marktplatz dar. Der Marktplatz wurde im Jahr 2015 umfassend
umgestaltet und neu strukturiert. Durch die Umgestaltung wurde die Barrierefreiheit deutlich gesteigert,
Spielgerate fir Kinder wurden installiert und neue Sitzmoglichkeiten geschaffen. Die Brunnenanlage, kiinst-
lerische Skulpturen sowie die meisten Baume konnten erhalten werden. Auf dem offen gestalteten Platz
findet 2x wochentlich der Wochenmarkt statt. Dariiber hinaus wird der Marktplatz auch flr Veranstaltungen
(Altstadtfest, Solter Weinfest etc.) genutzt. Der Klesmerplatz, der ebenfalls eine wichtige Veranstaltungsfla-
che im Innenstadtbereich darstellt, weist im Gegensatz zum Marktplatz in Bezug auf die Aufenthaltsqualitat
und das Stadtmobiliar einen gewissen Modernisierungsstau auf. Zuletzt ist der Schiitzenplatz im norddstli-
chen Bereich der Innenstadt nur noch ansatzweise als ,Platz” zu werten. Nach Abriss des ehem. Karstadt-
Gebaudes und der Bebauung des Schiitzenplatzes hat sich das Areal in den letzten Jahren auch aufgrund
mehrerer BetriebsschlieBungen sukzessive zu einer Art Durchgangsbereich zwischen Einkaufszentrum und
Altstadt entwickelt. In der Breslauer StraBe ist zwar ein kleinteiliger Spielplatz verortet, jedoch sollten auf
den Platzen oder arrondierend zu diesen weitere (temporare) Spielgerate und -flachen installiert werden.
Hierdurch kann die Aufenthaltsdauer im Innenstadtbereich von Familien mit Kindern deutlich verlangert
werden.
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Beim Stadtmobiliar zeigen sich Qualitats- und Modernisierungsunterschiede in den verschiedenen Lagebe-
reichen der Innenstadt. Positiv hervorzuheben ist, dass in einzelnen Bereichen bereits Investitionen in das
Mobiliar (v. a. Sitzgelegenheiten, Milleimer, Fahrradabstellanlagen) erfolgt sind und das Stadtbild deutlich
aufgewertet haben. Hierzu gehdren neben dem Marktplatz auch der 6stliche Teil der Vorsalzer Strale bis
zum Klima-Forum und der westliche Teil des Schiitzenplatzes. Zu den weiteren Projekten des EU-F&rder-
programms ,Perspektive Innenstadt” zdhlt auch die Aufstellung von mobilen Solarbanken, die neben der
reinen Sitzfunktion auch als WIFI-Hotspots und Ladestationen fiir Mobilgerate fungieren. Gleichwohl sollte
konsequent ein einheitliches, modernes und funktionsfahiges Stadtmobiliar fir den Innenstadtbereich an-
gestrebt werden, um konsumfreie Aufenthalts- und Begegnungsrdume aufzuwerten. In den Fokus sollten
hierbei zunachst der Klesmerplatz, der Schiitzenplatz und die Breslauer StraBe geriickt werden. Neben der
Modernisierung bereits vorhandenen Mobiliars sollten bislang ,unterversorgte” Bereiche, vor dem Hinter-
grund einer alternden Stadtgesellschaft, identifiziert werden, um die Distanzen zwischen den Sitzgelegen-
heiten im 6ffentlichen Raum zu verringern. Zum Stadtmobiliar im weiteren Sinne zdhlen an dieser Stelle
auch StraBenlaternen und Beleuchtungsanlagen. Diese sind im Bereich der FuBgdngerzone einheitlich im
klassischen Stil gehalten, sollten jedoch vor dem Hintergrund der Energieeffizienz technisch modernisiert
werden.

Im vorherigen Kapitel zum Thema Mobilitat & Erreichbarkeit wurde der liberwiegend positive Standard der
Barrierefreiheit in der Innenstadt hervorgehoben. Das nahezu durchgéngig rote Pflaster im Bereich der Ful3-
gangerzone erzeugt in Kombination mit den Fachwerkgebauden ein harmonisches Stadtbild. Allerdings ist
insbesondere im Bereich der o. g. Platze und auch der groBeren Parkflachen ein hoher Versiegelungsgrad
festzustellen. GroBere, schattenspendende Baume im Bereich der FuBgangerzone sind vorwiegend am
Marktplatz oder in der Breslauer StraBe, z. T. auch am Klesmerplatz, zu finden. Ahnlich wie am Stadtmonu-
ment in der Innenstadt von Lebenstedt sollten Potenzialflachen identifiziert werden, die ggf. kleinteilig ent-
siegelt und begriint werden kénnten. Kleinere Beete und Griinflachen dienen als wichtige Versickerungsfla-
chen, als Lebensraume fur Kleintiere und Insekten und bendtigen einen liberschaubaren Pflegeaufwand. In
Erganzung hierzu kdnnen auch temporare bzw. mobile Begriinungsmaglichkeiten in Form von Pflanzkiibeln
oder Hangeampeln die Aufenthaltsqualitat verbessern. Im Innenstadtbereich sind bereits wichtige Griin-
raume und -flachen zu finden. In erster Linie gilt der Rosengarten hinter der Stadtbibliothek als beliebter
Treffpunkt und Erholungsraum fiir die Bevolkerung sowie als Anziehungspunkt fir Tourist*innen. Andere
Grunflachen wirken hingegen aktuell untergenutzt. Hierzu zahlt die Griinflache zwischen dem Parkplatz Wall
und der Kirche St. Mariae-Jakobi sowie auch die Griinflache im Bereich Kaiserstrae/Schiitzenplatz. Diese
zentral gelegenen Flachen bieten jeweils ein hohes Potenzial, um mit Gberschaubaren finanziellen Mitteln
als konsumfreie Erholungsraume aufgewertet zu werden.

Neben den griinen Strukturen tragen auch sogenannte ,blaue Elemente” zu einer Steigerung der Aufent-
haltsqualitat bei. Im Innenstadtbereich sind mehrere Brunnenanlagen/Wasserspiele vorhanden, die z. T. je-
doch gestalterische und funktionale Modernisierungsbedarfe vorweisen. Die Anlagen finden sich am Bohl-
weg, am Marktplatz, auf dem Klesmerplatz und am Schitzenplatz. Im Rahmen der Beteiligungsprozesse
wieder erstarkte Forderungen und Winsche einer Freilegung der kanalisierten Warne wurden mit Verweis
auf die Erkenntnisse des Altstadtrahmenplans nicht wieder mit in die Diskussion aufgenommen. Das neue
Klima-Forum hat bereits zu einer Aufwertung der ,blauen Elemente” im Innenstadtbereich beigetragen. Der
Bereich, der mit einer Spriihnebelanlage ausgestattet ist (Bodendisen), tragt durch den Effekt der Verduns-
tungskihlung an warmeren Sommertagen zu einer Reduzierung des Mikroklimas/der Umgebungstempe-
ratur bei. Neben dem Forum findet sich auch ein neu installierter Wasserspender, der kostenloses
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Trinkwasser bereitstellt. Die Aufstellung weiterer Trinkwasserspender an anderen Stellen der FuBganger-
zone ist zu empfehlen. Ergdnzende Festsetzungen und MaBnahmen zur Anpassung an den Klimawandel
und zur Férderung der Klimaresilienz sind bereits seit einigen Jahren im stadtischen Klimaschutzkonzept fir
die Stadt Salzgitter aus dem Jahr 2014 sowie im Klimaschutzteilkonzept zur Anpassung an den Klimawandel
in Salzgitter aus dem Jahr 2021 niedergeschrieben. In diesen sind z. T. auch Aussagen und Empfehlungen
fur das Zentrum von Salzgitter-Bad enthalten.

Abb. 21: Eingangsbereiche, Platze und Griinstrukturen im Untersuchungsgebiet
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung cima, 2023 (Datenerhebung im Juli 2023)

Neben dem &ffentlichen Stadtraum sind auch im ,privaten Raum” Handlungsbedarfe festzustellen. Quali-
tatsunterschiede zeigen sich bspw. bei der Gestaltung der Schaufenster und Auslagen sowie der Geschafts-
vorflachen. Die Warenprasentation und das Erscheinungsbild einiger (Einzelhandels-)Betriebe scheint mo-
dernisierungsbeddrftig. Vergilbte Preisschilder oder kaputte Dekoration/Warenstander im Schaufenster wir-
ken veraltet und Uber das Geschaft hinaus auch negativ auf das Umfeld.

Zusammenfassend sollte verstarkt darauf geachtet werden, nicht nur einzelne Teilbereiche stadtebaulich
aufzuwerten, sondern diese in einen Gesamtkontext zu setzen, sodass ein einheitliches Design (v. a. Stadt-
mobiliar, Begriinung) und eine Gesamtstrategie erkennbar bleiben.
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Nachfolgend werden fiir den Themenbereich Stadtgestaltung die wichtigsten Starken und Schwaéchen zu-
sammengefasst und lbersichtlich dargestellt:

= Kleinteiliger historischer Altstadtkern mit vielen Gassen und Wegen, ,Fachwerk-Charme” &
Bummelatmosphare”

= Eingangsbereiche der Innenstadt Gberwiegend ansprechend gestaltet
= Mehrere Pldtze vorhanden (baulich gefasst, offen gestaltet)
= Neugestaltung Pflasterung (iiberwiegende Barrierefreiheit)

= Z.T. neue, moderne Sitzgelegenheiten (Rundbéanke) und Solarbanke ,chillen-chatten-chargen”
in der FuBgangerzone, Sitzgelegenheiten zumeist in ausreicher Anzahl vorhanden

= Einheitliche Beleuchtung, techn. Standard jedoch modernisierungsbediirftig (Energieeffizienz)
= Klimagerechtes Forum als KlimaanpassungsmaBnahme (Spriihnebelanlage, Wasserspender)

= Innerstadtisches Griin sektoral vorhanden (div. Neuanpflanzungen = Griin muss erst wachsen,
Rosengarten als Highlight & Erholungsraum (arrondierend zur Innenstadt), mehrere Brunnenanla-
gen in der FuBgadngerzone

Abb. 22: Starken im Bereich Stadtgestaltung (Auswahl)

R T NS

Fachwerkarchitektur entlang der Vorsalzer St (e Klimagerechtes Forum als Beitrag zur Klimaanpassung

Quelle: cima, 2023
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= Z.T. Sanierungsbedarf an den (Fachwerk-)Gebauden (Fassaden, Fenster, Dacher)
= Abnehmende Gestaltungqualitat abseits der Altstadt (50er/60er-Jahre-Stil)

= Keine Kaschierung/Gestaltung der div. Leerstdande (oftmals zugeklebt, verdreckt oder ohne
ersichtliche Vermarktung)

= |n einigen Bereichen Gberwiegend veraltetes Stadtmobiliar (Sitzbanke, Miilleimer, Fahrrad-
abstellanlagen), dies ist z. T. verdreckt/nicht mehr zeitgemaf

= Hoher Versiegelungsgrad an den Pldtzen (v. a. Klesmer- & Marktplatz), wenig Schatten &
Griunflachen - hoher Flachenverbrauch/Versiegelung durch Pkw-Parkplatze

= Untergenutzte Potenziale zur (tempordren) Begriinung bzw. Bespielung der Platze durch
Spielgerate, Aufwertung vorhandener Griinareale (z. B. Ecke KaiserstraBe/Schiitzenplatz)

= Schaufenstergestaltung ausbaufahig, Gberwiegend veraltete Warenprasentation
= Z.T. mangelhaftes Erscheinungsbild und fehlende Sichtbarkeit der Betriebe

Abb. 23: Schwichen im Bereich Stadtgestaltung (Auswahl)
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Untergenutzte Grinstrukturen, Schitzenplatz Hoher Versiegelungsgrad am Klesmerplatz

Quelle: cima, 2023
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44 Themenbereich Erlebnis & Kommunikation

Einfiihrung: Um dem Frequenzriickgang in den Innenstddten entgegenzu-

Erlebnis & treten, muss der Besuch gegeniiber dem Einkauf im Internet Besonderheiten
Kommunikation bereitstellen. Es reicht nicht mehr, dass die Innenstadt eine bloBe Versor-

gungsfunktion erfiillt, vielmehr muss der Innenstadtbesuch fiir die Besu-
Events, Aktionen & chenden zum Erlebnis werden. Dazu bedarf es passender Rahmenbedin-
Veranstaltungen gungen. Mdrkte und Aktionen, die Bereitstellung von Kultur und Veranstal-
Kultur & Freizeit tungen sowie die Vermittlung von positiven Gefiihlen miissen zunehmend
STl in den Fokus gesetzt werden. Eine nicht zu unterschétzende Rolle kommt
Service dabei digitalen und analogen Informationsmdéglichkeiten sowie der Bereit-

. stellung von Serviceangeboten zu.
Neue Medien 9 g

Digitale Stadt
Marke(-ting) & Image

Alle Register, die den Besuchenden den Aufenthalt angenehmer und emo-
tionaler gestalten, miissen gezogen werden. Eine Selbstverstindlichkeit
sollte dabei die sichere und saubere Gestaltung der Innenstadt sein.

Das (Innen-)Stadtimage, sprich die Vorstellung oder das Bild, das Personen von einer (Innen-)Stadt haben,
spielt neben den tatsichlichen Gegebenheiten eine ausschlaggebende Rolle fiir deren Attraktivitit und Wahr-
nehmung. Dabei entsteht das Image aus direkten oder indirekten Erfahrungen und steht damit im engen
Zusammenhang mit dem Erlebnis vor Ort und dem, was (iber die (Innen-)Stadt kommuniziert wird. Das Stadt-
image hat Auswirkungen auf viele Bereiche, v. a. auf die Entscheidung, einen Ort zu besuchen, das Ansied-
lungsinteresse von Betrieben, die Attraktivitdt als Wohn- und Arbeitsraum etc. Das Image hat auch Auswir-
kungen auf die Strahlkraft und Féhigkeit der Bindung von Personen an eine (Innen-)Stadt. Wichtig ist, dass
Image sowohl nach innen als auch nach auBen wirkt — wobei sich immer wieder zeigt, dass sich dieses deutlich
unterscheiden kann und hdufig die Bewertung auBBenstehender Personen besser ausfdllt als die der eigenen
Bevélkerung.

In Salzgitter-Bad werden von verschiedenen Akteur*innen (v. a. Werbegemeinschaft Salzgitter-Bad e. V.,
Komitee Burgerfeste e. V., Stadt Salzgitter, Wirtschafts- und Innovationsférderung Salzgitter GmbH) mehr-
mals im Jahr gréBere Events und Veranstaltungen organisiert, die Besucher*innen in die Innenstadt locken.
Zu nennen sind hier insbesondere die Altstadt-Kirmes, das Weinfest, das Altstadtfest sowie der Weihnachts-
treff. Die Events erstrecken sich z. T. Giber die FuBgangerzone oder finden auf einzelnen Platzen statt (Markt-
platz oder Klesmerplatz). Einzelne Veranstaltungen werden anlassbezogen auch durch verkaufsoffene Sonn-
tage begleitet. Zu Feiertagen oder besonderen Anlassen wie zu Nikolaus oder an Ostern werden ebenfalls
kleinere (Marketing-)Aktionen organisiert. In Salzgitter besteht aufgrund des Vorhandenseins mehrerer
Zentren ein erhdhter Abstimmungsbedarf zwischen den relevanten Akteur*innen und Organisator*innen
der verschiedenen Events und Veranstaltungen. Friihzeitig sollte eine Veranstaltungsplanung bzw. -koordi-
nation der einzelnen Events erfolgen, damit es nicht zu etwaigen Termintberschneidungen gréBerer Events
und Veranstaltungen kommt. Dies gilt in erster Linie fur die beiden Innenstadte von Bad und Lebenstedt.
Dartiber hinaus besteht auch innerhalb der Innenstadt von SZ-Bad ein wichtiger Abstimmungsbedarf zwi-
schen den Akteur*innen. Als Beispiel ist die Berlicksichtigung des Wochenmarktes zu nennen, der 2x wo-
chentlich (mittwochs & samstags) auf dem Marktplatz stattfindet. Da der Marktplatz jedoch auch ein wich-
tiger Veranstaltungsort fur die o. g. GroBveranstaltungen darstellt, muss bei einer notwendigen (tempora-
ren) Standortverlagerung des Wochenmarktes bspw. eine entsprechende Offentlichkeitsarbeit erfolgen, um
die Kundschaft zu informieren.

Der Erfolg der Events und Veranstaltungen, die maBgeblich zu einer Belebung der Innenstadt beitragen,
kann aber nicht allein in der Verantwortung der o. g. Akteur*innen liegen, sondern setzt auch das Engage-
ment und die Beteiligungsbereitschaft der anliegenden Betriebe, z. B. bzgl. der Teilnahme an verkaufsoffe-
nen Sonntagen, voraus. Leider hat dieses Engagement wie in vielen anderen Innenstadten und Zentren auch
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in SZ-Bad abgenommen. Wichtige Ansatze fir eine neue Motivation vor Ort wurden etwa mit dem Event
.Lichterzauber im Rosengarten” im Dezember 2023, finanziert aus dem Bundesforderprogramm ,Zukunfts-
fahige Innenstadte und Zentren”, gesetzt. Events wie diese zeigen nicht nur nach auBen, sondern auch nach
innen, dass sich etwas in der Innenstadt tut.

Im Themenfeld Angebot wurde bereits dargelegt, dass zu den relevanten Kultur- und Freizeitangeboten
primar das Birgerkino im Anger-Center am 6stlichen Rand des Untersuchungsgebietes zahlt. Im Bereich
Kultur ist dartber hinaus auch die Stadtbibliothek am Marktplatz zu nennen. Diese stellt Gber die reine
Funktion einer Bibliothek auch einen wichtigen Veranstaltungsort in der Innenstadt dar, da hier bspw. Le-
sungen, Literaturkreise oder Vorlese-Events fiir Kinder angeboten werden. Weitere Angebote finden sich
eher angrenzend bzw. arrondierend an den festgelegten Innenstadtbereich (u. a. Musikschule, Veranstal-
tungshaus Kniestedter Kirche). Insbesondere im Bereich der Freizeitangebote bestehen im Innenstadtbe-
reich Handlungsbedarfe. Generationeniibergreifende Begegnungsrdume sowie Spiel- und Sportflachen
kdénnen eine Bereicherung fir das Angebot vor Ort sein. Ein Augenmerk sollte hierbei auf die gréBeren
Platze der FuBgangerzone gelegt werden, die auch temporar bespielt werden kdnnten, sofern keine gréBe-
ren Events oder Veranstaltungen geplant sind. Auch die Stadtbibliothek selbst bietet aufgrund der Lage
und Raumlichkeiten weitere Nutzungspotenziale.

In touristischer Perspektive ist primdr der Rosengarten inkl. Gradierpavillon und Armtauchbecken erster
Anlaufpunkt fir (Tages-)Besucher*innen. Der Rosengarten weist aufgrund der Gestaltung und der umge-
benden historischen Fachwerkgebaude eine hohe Aufenthaltsqualitat auf. Salzgitter-Bad als staatlich aner-
kannter Ort mit Sole-Kurbetrieb hat mit diesem ,Leuchtturm” ein Aushdngeschild fiir die eigene touristische
Vermarktung etabliert. Dartiber hinaus findet sich die ,Kunst-StraBe” im Innenstadtbereich, die mithilfe ei-
nes Audioguides entdeckt werden kann. Weiterhin werden im Innenstadtbereich auch verschiedene Fih-
rungen angeboten (v. a. Altstadtrundgang, Kriminalstadtrundgang) und Informationen (ber die Stadtge-
schichte auf Infotafeln dargelegt (,Auf den Spuren des Salzes"). Sonstige touristische Angebote finden sich
eher auBerhalb des Innenstadtbereichs. Hierzu zdhlen priméar das Thermalsole-Wellenbad nebst Kneipp-
Tretbecken, Wohnmobilstellplatz, Golfplatz und der Skulpturenweg. Zukiinftig sollte es das Ziel sein, star-
kere Synergieeffekte zwischen den Angeboten auBerhalb der Innenstadt und der Innenstadt selbst zu er-
zeugen. Tagesbesucher*innen des Thermalbades sollten idealerweise auch eingeladen werden, die Innen-
stadt zu besuchen. Weiterhin werden auch Potenziale gesehen, das Pradikat ,staatlich anerkannter Ort mit
Sole-Kurbetrieb” zukiinftig stérker in der Innenstadt (v. a. in der FuBgangerzone) und deren Eingangsberei-
chen sichtbar zu machen. Durch gestalterische Elemente im 6ffentlichen Raum, neue (gesundheits-/well-
nessaffine) Dienstleistungsangebote oder Sortimente (lokale Erzeugnisse: ,Salz"-Produkte/Souvenirs) kénn-
ten diese Potenziale starker ausgeschdpft werden.

In SZ-Bad sind zwei Tourist-Informationen lokalisiert, in denen umfangreiche Materialien zu (touristischen)
Angeboten, Events & Veranstaltungen im Stadtgebiet erhaltlich sind. Die Hauptstelle findet sich auBerhalb
der Innenstadt in der Windmiihlenbergstral3e, die etwas kleinere Zweigstelle ist hingegen zentral am Markt-
platz in der Stadtbibliothek ansdssig. Die Sichtbarkeit der Tourist-Information in der Innenstadt kdnnte mit-
hilfe geringfligiger Mittel stark erhéht werden.

Die Aspekte Erlebnis und Service sowie MaBnahmen zur Kundschaftsbindung (sowohl libergreifend als auch
in den einzelnen Betrieben) werden immer wichtiger fiir die Attraktivitat eines Standortes bzw. Betriebes.
Ein guter Ansatz ist mit dem StadtGUTSCHEIN vorhanden, der in tber 80 teilnehmenden Betrieben der
Werbegemeinschaft eingeldst werden kann. Positiv hervorzuheben ist wiederum die Sichtbarkeit der Wer-
begemeinschaft, auf die bereits bei Ankunft am Bahnhof durch gebrandete Willkommenstafeln aufmerksam
gemacht wird.

Wie erlautert fehlt es an gezielten, gemeinsamen Angeboten und Anreizen flr z. B. Tourist*innen (mit Bezug
zum Sole-Kurort). Gewiinscht wurden in den Beteiligungsformaten auch immer wieder einheitliche Off-
nungszeiten der Betriebe (Mittagsruhe). Besondere, auch einzelbetriebliche Serviceangebote im Einzelhan-
del (z. B. Click+Collect, Lieferdienste etc.) gibt es vor allem unter den inhabergefiihrten Betrieben nur selten.
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Wichtige Serviceangebote sind mit der zentral gelegenen Tourist-Information, &ffentlichen WC-Anlagen am
Marktplatz und am Bahnhof, einem Trinkwasserspender sowie 6ffentlichen WLAN-Hotspots bereits vorhan-
den. Als Wiederholung der Ausfiihrungen im Kapitel Mobilitat & Erreichbarkeit wéren dariiber hinaus mehr
Angebote im Bereich der Fahrradabstellmdglichkeiten, wie z. B. Gberdachte, abschlieBbare Fahrradabstell-
anlagen oder Gepack-SchlieBfacher sinnvoll.

Abb. 24: Angebote im Bereich Erlebnis und Kommunikation im Untersuchungsgebiet

Legende
ﬁ[ Stadtverwaltung

(W) Biicherei

a

i Schule

Wochenmarkt

':-'}}). )

| Offentliches WLAN

(! Angstraum | #
f : Sportflache k. -

_5_;9 Spielplatz <

1 Kirche . -
'- Kino £,

FuBgangerzone \ -

Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung cima, 2023 (Datenerhebung im Juli 2023)

Auch die (gefiihlte) Sicherheit und die Sauberkeit haben einen Einfluss auf das Erlebnisgefiihl und die Auf-
enthaltsqualitdt vor Ort. Hier ist es haufig der erste Eindruck, der bei den Besucher*innen hdngen bleibt.
Verschmutzungen im offentlichen und privaten Bereich (insbesondere bei Leerstanden oder in den Rand-
bereichen) sollten daher kurzfristig und regelmaBig behoben werden. Als (gefiihlter) Angstraum wurde im
Rahmen der Beteiligung insbesondere der Bahnhofstunnel genannt, der eine wichtige fuBBlaufige Verbin-
dung zu den nordlichen Siedlungsbereichen darstellt. Auch in den Abendstunden oder nachts kénnen sich
die kleinen Wege und Géasschen im Innenstadtbereich zu (gefihlten) Angstrdumen entwickeln. Durch eine
standortgerechte Beleuchtung und Gestaltung dieser Bereiche kann das Sicherheitsgefiihl verstarkt werden.

Hinsichtlich der Kommunikation und Vermarktung der Innenstadt zeigen sich Optimierungsbedarfe in Be-
zug auf eine gebiindelte Ubersicht der Angebote und Betriebe in der Innenstadt (sowohl digital als auch in
gedruckter Version). Es existiert zwar ein Einkaufsberater (,Branchenheft”), dieser stellt jedoch nicht den
aktuellen Branchenbesatz dar und sollte regelméaBig aktualisiert werden. Auch gedruckte Informationstafeln
und Schaukisten missen stets aktuell gehalten und gepflegt werden (z. B. Ubersichtskarte am Bahnhof).
Gleiches gilt auch fur den Kulturbereich zur Bewerbung von Events & Veranstaltungen. Leere Schaukédsten
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oder veraltete Aushange wirken hierbei eher negativ. Vor dem Hintergrund fortschreitender Digitalisierung
wurde bereits die Aufstellung digitaler Infostelen diskutiert, die einen deutlichen Mehrwert zur Kommuni-
kation und Vermarktung der Angebote im Innenstadtbereich leisten kénnten.

Einige Betriebe zeigen bereits eine sehr gute digitale Prasenz (Google Unternehmensprofil, eigene Web-
seite, Social-Media-Kanal). Insbesondere die filialisierten Betriebe weisen aufgrund ihrer Unternehmens-
struktur im Vergleich eine hohere digitale Sichtbarkeit auf als die inhabergefiihrten Betriebe. Es gibt aller-
dings auch Betriebe, die Uiber kein qualifiziertes Google-Unternehmensprofil verfiigen. Diese sind z. T. im
Internet nur schwer zu finden oder stellen nicht alle wichtigen Grundinformationen bereit (aktuelle Off-
nungszeiten, Kontaktinformationen). Weiterhin sind vereinzelte Eintrdge von bereits geschlossenen Betrie-
ben nicht geldscht. All dieses wirkt sich negativ auf die (digitale) Préasenz der Innenstadt aus. Vor allem im
digitalen Bereich gilt heute: ,Wer online nicht prasent ist, existiert fir die digital affine Kundschaft nicht!”

Im Rahmen der Beteiligung wurde auch das Image der Innenstadt von SZ-Bad abgefragt. Im Vergleich zur
Innenstadt von Lebenstedt wurde das Image der Innenstadt von SZ-Bad zwar deutlich besser, wenngleich
aber auch nicht GbermaBig gut bewertet. Als positiv bestimmende Faktoren wurden in erster Linie die His-
torie, die eigene Identitat und Feste & Veranstaltungen genannt. Zu den Faktoren, die das Image eher
negativ beeinflussen, zéhlten nach Aussage der Teilnehmenden die geringe Frequenz (v. a. in den Abend-
stunden), die Abnahme der Einzelhandelsbetriebe und die Leerstandssituation. Attribute wie ,leblos” oder
Jangweilig” wurden haufig genannt. Hinsichtlich der Innen- und AuBenwahrnehmung ist eine leichte Ten-
denz ersichtlich, dass die AuBenwahrnehmung leicht positiver ausfallt als die Innenwahrnehmung. Interes-
santerweise wurde das Image von SZ-Bad insbesondere von Personen, die im ndérdlichen Stadtgebiet von
Salzgitter leben (v. a. Lebenstedt) positiver bewertet als von der Bevolkerung aus SZ-Bad selbst.
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Nachfolgend werden fiir den Themenbereich Erlebnis & Kommunikation die wichtigsten Starken und
Schwachen zusammengefasst:

= GroBere Veranstaltungen finden in der Altstadt statt (Altstadtfest, Altstadt-Kirmes, Weihnachts-
treff, Weinfest etc.)

* Audioguide ,Geschichte horen”, Infotafeln ,Auf den Spuren des Salzes”, gefiihrte Altstadtrund-
gdnge
= Biirgerkino (im Anger-Center), Stadtbibliothek mit weiteren Nutzungspotenzialen
= ZeitgemaBe Services zur Erh6hung der Aufenthaltsqualitat
- Offentliche Toiletten (am Bahnhof und in der Stadtbibliothek)
- Wasserspender (Vorsalzer StraBe)
- WLAN-Hotspots im Bereich der Solarbdnke, am Rathaus, auf Marktplatz + Klesmerplatz
= MaBnahmen zur Kundschaftsbindung wie StadtGUTSCHEIN, Sichtbarkeit der Werbegemeinschaft
= (Zweigstelle der) Tourist-Info in der Stadtbibliothek am Marktplatz
= Stadtbibliothek als multifunktionaler Veranstaltungsort

= Spielplatze (Bohlweg, Breslauer Str.), vereinzelte Spielgerite in der FuBgangerzone

Abb. 25: Stirken im Bereich Erlebnis & Kommunikation (Auswahl)
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= Pflege & Sauberkeit der Aushdange/Schaukasten/Infotafeln z. T. mangelhaft, manche auch leer
* Innen- vs. AuBenwahrnehmung

= Viele Freizeitangebote nur arrondierend zur Innenstadt (Kniestedter Kirche, Musikschule etc.)
und nicht zentral gelegen, wenige (generationeniibergreifende) Begegnungsrdume

= Hauptstelle der Tourist-Information auBerhalb der Innenstadt

= Besondere Services im Einzelhandel (Click + Collect, Lieferdienste etc.) nur selten bis gar nicht
= Ausbaufshige digitale Prasenz der Betriebe und damit der Innenstadt (einzelne gute Beispiele)
= Sehr diverse, uneinheitliche Offnungszeiten der Betriebe (Mittagsruhe)

=  Médglichkeiten der multifunktionalen Platzgestaltung (Klesmer- & Marktplatz) bleiben unge-
nutzt (tempordre Begriinung bzw. Spielgeréte)

= Bahnhofstunnel als gefiihlter Angstraum

Abb. 26: Schwiachen im Bereich Erlebnis & Kommunikation (Auswahl)
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4.5 Ableitung des Handlungsbedarfs

Auf Grundlage der zusammengefassten Starken-Schwachen-Analyse werden nachfolgend die wesentlichen
Handlungsbedarfe dargestellt, die als Uberleitung zur konzeptionellen Ebene (Leit- und Entwicklungsziele,

MaBnahmen) dienen.

Abb. 27: Ubersicht der wesentlichen Handlungsbedarfe

Angebot

= Angebote fiir alle Bevélkerungs-
gruppen sowie Altersklassen
schaffen (v. a. fiir Jugendliche)

= Aktives Leerstandsmanagement &

-vermarktung (Nachbesetzung bzw.
zunéchst Kaschierung/Bespielung)

= Erganzung Angebotsmix durch attr.
Gastronomieangebote (v. a. abends)

= Intensivierung & Pflege der
Kontakte zu Grund- und
Immobilieneigentiimer*innen

= Magnetbetriebe sichern/ansiedeln

= Profilierung von Service, Beratung
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= Steigerung digitaler Prasenz/
Aufwertung Schaufenster

= Férderung tempordrer/saisonaler
Angebote

= Ergdnzung frequenzbringender
Funktionen/ Einrichtungen (z. B.
Ostfalia, Jugendtreff etc)

Stadtgestaltung

= Schaffung von Frei- und
Griinflichen sowie Platzen als
Treffpunkte (auch Spielplatze),
konsumfreie Begegnungsorte

= Nachhaltigkeit & Klimaschutz/
-anpassung vorantreiben,
Griinstrukturen aufwerten,
Potenziale ausschdpfen (vertikale
Begriinung, Dachbegriinung)

= Stetige Vereinheitlichung/
Modernisierung des Stadtmobiliars

= Tempordre/saisonale Gestaltungs-
und Spielelemente (Experimentier-
rdume)

= Aufwertung/Sanierung dffentlicher
und privater Raum (Sauberkeit
mitdenken)

Quelle: cima, 2024

Mobilitét 8
Erreichbarkeit

= Férderung der Fahrradinfrastruktur
(v. a. Radwege, Abstellanlagen +
ergadnzende Services)

= Optimierung der OPNV-Anbindung
der kleineren Stadtteile an die
Zentren

= Multimodale Mobilitéts-/
Umsteigepunkte ausbauen

» Ausbau der Barrierefreiheit (v. a.
auch Zugang der Geschifte)

= Uberarbeitung, Pflege,
Aktualisierung der Park-/\Wege-/
tour. Leitsysteme

= \lerbesserung der Erreichbarkeit der

Zentren von Bad & Lebenstedt
untereinander

Erlebnis &

Kommunikation

= Schaffung von , Leuchttiirmen”,
Alleinstellungsmerkmale fordern

= Image nach innen stérken und nach
aubBen profilieren

= Touristische Potenziale starker fir
die Innenstédte nutzen

= Ausbau von Kultur- und
Freizeitangeboten in den
Innenstadten (generationen-
tibergreifende Erlebnisrdume)

= Erlebbares Miteinander und
Gemeinschaft férdern

= Integration und Inklusion aller
Bevolkerungsgruppen fordern

= Kommunikation der gewerblichen,
sozialen und kulturellen Angebote

und der Innenstadte insgesamt
- offline und online

= Etablierung zeitgemaBer Services
im Einzelhandel

= (Gefiihlte) Sicherheit steigern

cima.
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4.6 Chancen fur die Innenstadt von Salzgitter-Bad

Aus der vorangestellten, aggregierten Starken-Schwachen-Analyse kdnnen Ubergeordnete Chancen und
Potenziale fiir die zuklnftige Entwicklung der Innenstadt von Salzgitter-Bad abgeleitet werden:

= Durch die Nach- und Auswirkungen der Corona-Krise ergeben sich neue Rahmenbedingungen und
Trends, die genutzt werden kdnnen und sollten. Hierzu zahlen bspw. der zunehmende Anklang des
regionalen Tourismus, der sich v. a. in spezialisierten Formen (u. a. E-Bike-/Fahrradtourismus) aus-
driickt. Vorhandene Potenziale, z. B. durch den Verlauf der Radroute 31 Stidwest zentral durch die
Innenstadt, sollten hierbei unbedingt ausgeschopft werden. Ein Ansatz konnte die Aufwertung der
(touristischen) Radverkehrsinfrastruktur durch die Aufstellung zeitgemaBer Radabstellanlagen, ggf.
in Kombination mit einer zentral gelegenen Raststation und weiteren Serviceangeboten (z. B. Ge-
packaufbewahrung, Reparaturstation) darstellen.

=  Ein nicht unwesentliches Potenzial fiir die Innenstadt liegt im (Tages-)Tourismus selbst. Tagesbe-
sucher*innen des Thermalbades sollten idealerweise auch eingeladen werden, die Innenstadt zu
besuchen. Weiterhin werden auch Potenziale gesehen, das Pradikat ,staatlich anerkannter Ort
mit Sole-Kurbetrieb” zukiinftig noch starker in der Innenstadt (v. a. in der FuBgangerzone) und
deren Eingangsbereichen sichtbar zu machen. Durch gestalterische Elemente im 6ffentlichen Raum,
neue (gesundheits-/wellnessaffine) Dienstleistungsangebote oder Sortimente (lokale Erzeugnisse:
.Salz"-Produkte/Souvenirs) konnten diese Potenziale starker ausgeschopft werden.

= Gleichzeitig riickt die Bedeutung der Themen Lokalitdt und Regionalitat bei der Kundschaft zu-
nehmend in den Fokus, was sich auch in der Nachfrage nach regionalen Erzeugnissen widerspiegelt
und vornehmlich fiir die Starkung des Wochenmarktes in Salzgitter-Bad sowie auch in touristischer
Perspektive (,Souvenirs/Mitbringsel”) von Bedeutung sein kann.

= Vor allem Geschéfte/Einkaufsmoglichkeiten und ein ansprechender Angebotsmix zeichnen eine at-
traktive Innenstadt aus. Aber auch Griinstrukturen, Gastronomie und Cafés, Freizeit- und Kulturein-
richtungen sowie Aufenthaltsqualitdt und Sauberkeit werden immer wichtiger. Die Chance der In-
nenstadt besteht entsprechend darin, kiinftig als Gesamtdestination zu iberzeugen, denn nicht
einzelne Faktoren ziehen Besuchende in die Innenstadt, sondern die Kombination aus mehreren,
auch stadtebaulichen Individualitditen oder Magneten. Im Fokus steht dabei die gezielte Entwick-
lung einer multifunktionalen Innenstadt (zeitgemaBer Nutzungsmix aus Handel, Dienstleistun-
gen, Gastronomie, Soziales, Bildung, Wohnen, Arbeiten, Freizeit und Kultur).

= Kinder, Jugendliche und junge Erwachsene/Studierende sind als Kundschaft von heute und morgen
eine wichtige Zielgruppe flr Innenstadte und Zentren. Eine Chance liegt daher in der ,,Verjiingung
der Innenstadt” durch Angebote und Aktivitdten, die diese Zielgruppen in die Innenstadt ziehen.
Dieses konnen Bildungseinrichtungen, aber auch Alltags- und Freizeitangebote wie Spiel- und
Sportangebote sein. Eine wichtige Partnerin fiir dieses Ziel kann die Ostfalia Hochschule sein.

= Im Innenstadtbereich befinden sich mehrere Flachen- und Platzpotenziale, durch deren Aktivie-
rung neue Angebote und Aufenthaltsqualitdten geschaffen werden kdnnen. Durch eine Funktions-
zuweisung und entsprechende Neugestaltung und Aufwertung der Platze kann die Verweil- und
Begegnungsqualitat im zentralen Innenstadtbereich merklich erhdht werden. Zentrale Aspekte zur
Steigerung der stadtebaulichen Qualitét sind hierbei v. a. die Themen Gestaltungselemente & Sitz-
mobiliar, Griinstrukturen, Freizeit- und Spielflachen. Insbesondere der Schiitzenplatz als verbinden-
des Element zwischen dem Einkaufszentrum und der Ubrigen FuBgdngerzone in Richtung Vorsalzer
StraBe ist dabei ein wichtiger Schllsselbereich. Einen weiteren Schliisselbereich stellt auf Grund der
GroBe und Lage der Klesmerplatz dar.

= Die Entwicklung der Innenstadt kann nur mit Unterstlitzung der Eigentimer*innen gelingen. Die
Vermietung und Nachbesetzung von leerstehenden oder untergenutzten Flachen liegt in ihrer
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Verantwortung und Entscheidung. Auch liegt es in ihrer Hand, ob und wieviel sie in ihre Immobilien
und Flachen investieren, um diese zu sanieren/modernisieren oder ggf. vorhandene stadtebauliche
Missstande zu beheben. Stadt und Politik konnen jedoch durch gezielte Ansprache und Sensibi-
lisierung der Eigentiimer*innen ggf. Einfluss auf deren Entscheidungen nehmen und ihnen mit
Beratungs- und Unterstiitzungsangeboten zur Seite stehen. Hierzu gehort auch die Vermittlung
von Mietinteressent*innen und die Information lber (Férder-)Programme und Instrumente der
Quartiersentwicklung. Auch wenn sich die Erreichbarkeit sowie Einbindung der Eigentliimer*innen
(insbesondere bei Erbengemeinschaften, wie sie in Salzgitter-Bad haufiger vorkommen) oft als ein-
geschrankt und mihselig herausstellt, sollten die Bestrebungen der Kontaktaufnahme aufrecht-
erhalten werden.

=  Wie in vielen anderen Innenstddten und Zentren auch, nimmt das Engagement und die Beteili-
gungsbereitschaft der Betriebe zunehmend ab. Die Verantwortung und die Arbeit fiir Veranstaltun-
gen und Aktionen Gbernehmen meist einige wenige Personen. Die Chance liegt hierbei in der Ak-
tivierung der Gewerbetreibenden. Ziel kann und sollte es dabei nicht sein, alle zu Uberzeugen,
sondern den Kreis der Aktiven kontinuierlich durch persdnliche Ansprache und den Erfolg der Arbeit
zu Uberzeugen. Ein neues ,Wir-Gefiihl” und eine starke Gemeinschaft hilft, den Entwicklungspro-
zess voranzutreiben und die Interessen der Innenstadt gegeniiber Politik und Verwaltung zu ver-
treten. Ein weiteres Ziel der Aktivierung der Gewerbetreibenden ist es, sich gemeinsam gegentber
dem Online-Handel zu positionieren und die Aspekte Erlebnis, persdnliche Beratung, Service und
Kundschaftsbindung vermehrt in den Fokus zu riicken. Als Gemeinschaft besteht die Chance, sich
Uber gemeinsame Aktionen und Kampagnen starker aufzustellen und die Prasenz zu steigern.

= Ein gut organisiertes Innenstadtmanagement ist eine zentrale Grundlage fiir die Bewaltigung der
kunftigen Herausforderungen der Innenstadtentwicklung. Durch eine fortlaufende Prifung und
Weiterentwicklung der Organisationsstrukturen kann die Kommunikation und Kooperation zwi-
schen den relevanten Akteur*innen professionalisiert werden. Es geht dabei um eine klare Festle-
gung von Aufgaben, Verantwortlichkeiten und Ansprechpartner*innen sowie die Anpassung der
personellen und finanziellen Kapazitaten.

= Da die Innenstadt von Salzgitter-Bad sowohl in Konkurrenz zu umliegenden Zentren als auch in
Konkurrenz zum Online-Handel steht, ist es wichtig, die Angebote, Aktionen und Veranstaltungen
marketingtechnisch nach innen und auBen zu tragen und dariiber das Image der Innenstadt positiv
zu beeinflussen. Hierbei ist die Nutzung von vielfaltigen Online- sowie Offline-Kanalen gefragt. Die
Informationen sollten dabei gebiindelt kommuniziert werden, um die Vielfalt aufzuzeigen und eine
groBere Wirkung zu erzielen. Wichtig ist es, die Marketingstrategie auf die verschiedenen Ziel-
gruppen auszurichten.
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5. Leitbild, Ziele und Handlungsansatze

Das Leitbild, die Ziele und Handlungsansatze definieren die strategische Ausrichtung und damit die we-
sentlichen Zielsetzungen der zukiinftigen Innenstadtentwicklung in Salzgitter-Bad. Die Innenstadt braucht
eine umsetzungsorientierte und schlagkraftige Gesamtstrategie, um sich im Wettbewerb positionieren zu
kdnnen. Ein akzeptiertes Leitbild verstarkt dartiber hinaus die Identifikation/Bindung der Blrgerinnen und
Burger mit ihrer (Innen-)Stadt. Die strategische Ausrichtung leitet sich aus den Analyseergebnissen (inkl. der
Beteiligungen) sowie aus Impulsen und Diskussionen der Steuerungsgruppe ab. Sie orientiert sich zudem
an bereits heute verfolgten Entwicklungsstrategien von Politik und Verwaltung in Salzgitter und schreibt
diese fort.

Von besonderer Relevanz sind hierbei die gesamtstadtische Initiative ,Kinder férdern und Familien unter-
stitzen” sowie die Leitlinie ,Salzgitter — Stadt mit Zukunft” zur Férderung einer kinder- und familienfreund-
lichen Lernstadt. Die strategische Ausrichtung der Innenstadt von Salzgitter-Bad fiigt sich daher unter das
.Dach” dieser gesamtstadtischen Entwicklungsstrategie und steht nicht in Konkurrenz zu dieser.

Der Entwurf des Leitbildes, der Ziele und Handlungsansatze wurde mit der Steuerungsgruppe diskutiert und
im Zuge des Fachforums vorgestellt und konkretisiert (vgl. Kapitel 5.6).

5.1 Anspruchs- und Zielgruppen

Zur Erarbeitung von Leitbild und Zielen fir die Innenstadt von Salzgitter-Bad mussten zunéchst die einzel-
nen Anspruchs- und Zielgruppen definiert werden. Die Identifizierung und Segmentierung von einzelnen
Anspruchs- und Zielgruppen dienen dazu, Marketingstrategien gezielt auszurichten und das (touristische)
Angebot optimal an die Bediirfnisse und Wiinsche der Biirger*innen und Besucher*innen anzupassen.

Die Anspruchs- und Zielgruppen der Innenstadt wurden in drei Kategorien sortiert: Eigene Bevdlkerung,
Gaste sowie Unternehmen & Griinder*innen. Alle dargestellten Anspruchs- und Zielgruppen sollen durch
die Angebote der Innenstadt angesprochen werden. Fett hervorgehoben sind diejenigen, die zukiinftig
noch starker als bisher angesprochen werden sollen, da diese Gruppen entweder eine besondere Bedeu-
tung fir die Stadt Salzgitter erfahren, wie z. B. Familien, Kinder und Jugendliche, oder bislang z. T. zu wenig
Berlicksichtigung erfahren haben.

Abb. 28: Ubersicht der Anspruchs- und Zielgruppen der Innenstadt von SZ-Bad

Unternehmen &
Griinder*innen

Bevolkerung

Familien (mit Kindern)
Jugend/Schiiler*innen

Tagesgaste/Tourist*innen
(Fokus: Gesundheit/Erholung,

Existenzgriinder*innen/
neue Unternehmen

Studierende
Fachkrafte/"“Spezialisten”
{Perspektive: Neubiirger*innen)
Alle Kulturen

Junge Erwachsene/Berufstétige
Best Ager

Eigentimer*innen

Aktiv-/Fahrradtourismus,
junges Publikum, Besuchende
Thermalsolbad und Kurgéste)

Umlandbewohner*innen
(v. a. Salzgitter-Stden)

Quelle: cima, 2024; Fotos: cima, 2023 und Pixabay

(Fokus: Fachgeschafte, Hotel,
hochwertige Gastronomie)
Investor*innen

Bestandsbetriebe
Werbegemeinschaft
Vereine/Institutionen
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5.2 Leitbild und Ziele

Ein Ubergeordnetes Leitbild und Ziele zur Innenstadtentwicklung sollen den Entscheidungstrager*innen
aber auch den Biirger*innen von Salzgitter-Bad einen Orientierungsrahmen fiir das kiinftige Handeln vor-
geben. Auf Grundlage der Analyseergebnisse wurde ein Leitbild erarbeitet, welches sich aus vier Entwick-
lungszielen zusammensetzt (vgl. Abb. 29). Inhaltlich werden mit den Entwicklungszielen alle wesentlichen
Aspekte der zukiinftigen Innenstadtentwicklung abgedeckt. So beriicksichtigen die Ziele sowohl soziale Be-
lange, Umweltfaktoren als auch wirtschaftliche und stadtebauliche Qualitaten.

Entwicklungsziel , Ort zum Miteinanderleben”

In der Innenstadt von Salzgitter-Bad soll das ,Miteinander” zukiinftig starker in den Fokus gertickt werden.
Durch die Férderung von generations- und kulturiibergreifenden Angeboten sollen bestehende Segregati-
onen abgebaut werden. Die Innenstadt soll insbesondere fir Kinder und Familien als Treffpunkt attraktiviert
werden. Gleichzeitig sollen aber auch Angebote fiir junge Menschen (v. a. Jugendliche und Studierende)
sowie altere Generationen gefordert werden. Aufgrund der kulturellen Vielfalt der Bevélkerung in der Stadt
Salzgitter und auch in Salzgitter-Bad stellt die Férderung von Integration und Inklusion ein wichtiges Teilziel
dar. Angestrebt wird, dass alle Blirgerinnen und Biirger, unabhangig von ihren individuellen Unterschieden,
Fahigkeiten oder sozialen, wirtschaftlichen oder kulturellen Hintergriinden, gleichberechtigt und vollum-
fanglich an den Angeboten der Innenstadt teilhaben kdnnen. Dem Entwicklungsziel ,Ort zum Miteinander-
leben” liegt das Prinzip zugrunde, dass Vielfalt normal ist und jeder Mensch die Mdglichkeit hat, aktiv am
Gemeinschaftsleben teilzunehmen.

Entwicklungsziel , Griines Zentrum mit Erholungsfaktor”

Grinraume und -strukturen spielen eine entscheidende Rolle fiir die Aufenthaltsqualitdt und das Stadtklima
einer (Innen-)Stadt. Starkere Investitionen in die Planung und Pflege von Griinflaichen und urbanem Griin
sind daher fur die Innenstadt von Salzgitter-Bad essenziell, um eine nachhaltige und lebenswerte stadtische
Umgebung zu schaffen. Neben den griinen Elementen soll auch der Ausbau ,blauer Strukturen” in Form
von Brunnen und Wasserspielen die Aufenthaltsqualitét im Zentrum steigern. Der Rosengarten inkl. Gra-
dierpavillon stellt derzeit das (touristische) Aushangeschild der Innenstadt von Salzgitter-Bad als ,staatlich
anerkannter Ort mit Sole-Kurbetrieb” dar. Durch eine starkere Inszenierung dieses Pradikats im Stadtraum
(v. a.in der Altstadt) sollen die Themen Gesundheit und Erholung zukiinftig auch aus marketingtechnischer
Perspektive intensiver bespielt werden. Das Entwicklungsziel ,Griines Zentrum mit Erholungsfaktor” tragt
weiterhin dazu, bei die Themen Klimaschutz und die Klimaanpassung in der Innenstadt von Salzgitter-Bad
voranzutreiben.

Entwicklungsziel ,Lebendig und zukunftsorientiert”

Die alleinige Leuchtturmfunktion des Einzelhandels verliert in der gesamten Bundesrepublik in den Zentren
stetig an Bedeutung. Wenngleich der Einzelhandel heute und auch in der Zukunft eine zentrale Rolle in den
Innenstadten spielt und spielen wird, muss zuklinftig, auch in der Innenstadt von Salzgitter-Bad, der Fokus
auf eine gezielte Entwicklung einer multifunktionalen Innenstadt (zeitgemaBer Nutzungsmix aus Handel,
Dienstleistungen, Gastronomie, Soziales, Bildung, Wohnen, Arbeiten, Freizeit und Kultur) gelegt werden.
Hierdurch soll das Zentrum lebendig und zukunftsorientiert aufgestellt werden. Bezliglich des aktuellen
Branchenmixes, den vorweg genannten Anspruchs- und Zielgruppen sowie den Gegebenheiten vor Ort
sollen insbesondere der qualitatsorientierte (Fach-)Einzelhandel sowie auch eine héherwertige und vielfal-
tigere Gastronomieszene gefordert werden. Die Kundschaftsbindung soll durch besondere Service- und
Erlebnisangebote geférdert werden. Hierdurch soll sich die Innenstadt auch gegentiber umliegenden (kon-
kurrierenden) Innenstadten sowie dem Online-Handel positionieren.
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Entwicklungsziel , Vernetzte Innenstadt”

Uber alle StadtgréBen hinweg stellt der Pkw derzeit das wichtigste bzw. beliebteste Verkehrsmittel dar, um
die Innenstadt zu erreichen. Gleichwohl riicken nachhaltige Mobilitdtsangebote zunehmend ins Bewusst-
sein. Fur Salzgitter-Bad soll die Mobilitat & Erreichbarkeit der Innenstadt durch den Aufbau multimodaler
Mobilitatsangebote und -strukturen verbessert werden. Die einzelnen Verkehrsmittel dirfen hierzu nicht
getrennt voneinander, sondern muissen vielmehr miteinander und ganzheitlich gedacht werden. Insbeson-
dere der Ausbau der Radwegeinfrastruktur sowie die Verbesserung der fuBlaufigen Erreichbarkeit und Bar-
rierefreiheit stehen hierbei im Mittelpunkt. Das Entwicklungsziel einer ,vernetzten Innenstadt” umfasst tGber
die Themen Mobilitdat & Erreichbarkeit hinaus auch den Aspekt der digitalen Innenstadt. Insofern soll die
(digitale) Sichtbarkeit der Innenstadt und der Betriebe online & offline durch gezielte MaBnahmen erhéht
werden.

Abb. 29: Leitbild + Ziele fiir die Innenstadt von Salzgitter-Bad

Ort zum Miteinanderleben Griines Zentrum mit Erholungsfaktor
e @ » Kinder- und familienfreundliche * Altstadt des SOle'Kur?”ﬁ Inszenieren
Innenstadt als Treffpunkt starken (Fokus auf Gesundheit & Erholung)
= Generationen- und kultur- * Aufenthaltsqualitat steigern durch
(ibergreifende Angebote etablieren w griine, blaue und historische Elemente
* Vielfalt, Integration und Inklusion = Besuchs- und Verweilanreize ausbauen
fordern - gemeinsam gestalten = Klimaschutz und Klimaanpassung
Lebendig und zukunftsorientiert Vernetzte Innenstadt
=  Nutzungsmix starken aus qualitats = Starkung der Erreichbarkeit durch
orientiertem (Fach-)Einzelhandel, 9 multimodale Mobilitatsangebote
Arbeit, (hoherwertiger) Gastronomie, »" = Forderung nachhaltiger Mobilitat
Wohnen, Freizeit, Sport, Kultur, Hotel 9 'i.‘ und Barrierefreiheit
* Kundschaftsbindung erhéhen amun® = Sichtbarkeit der Innenstadt
durch Service und Erlebnis online & offline erhchen

Quelle: cima, 2024

5.3 Raumliches Leitbild

Das vorweg beschriebene konzeptionelle Leitbild und die Ziele werden nachfolgend in ein rdumliches Leit-
bild zur Innenstadtentwicklung von Salzgitter-Bad Ubertragen. Dieses stellt die Funktionen und Wechsel-
wirkungen der strategischen Ausrichtung hinsichtlich der diversen Themenbereiche und Handlungsfelder
raumlich im Innenstadtbereich dar (vgl. Abb. 30).

Auf Grundlage der Bestandsaufnahme und -analyse und den Erkenntnissen der Beteiligungsveranstaltun-
gen ergeben sich folgende Entwicklungsschwerpunkte:

= Prioritdre raumliche Entwicklungsschwerpunkte mit Ausstrahlungseffekten stellen die groBeren
Platze im Innenstadtbereich dar. Hierzu zahlen neben dem Marktplatz auch der Klesmerplatz und
der Schiitzenplatz. Insbesondere der Schiitzenplatz hat sich in den letzten Jahren zu einem Durch-
gangsbereich zwischen Altstadt und Einkaufszentrum entwickelt. Durch gezielte MaBnahmen soll
zukiinftigen Trenneffekten entgegengewirkt werden, indem die einzelnen Lagebereiche der FuB3-
gadngerzone funktional starker miteinander verbunden werden.

= Durch die Neugestaltung und Aufwertung zentraler Plitze und Bereiche soll die Aufenthalts-
und Begegnungsqualitdt im Innenstadtbereich merklich erhéht werden. Neben den o. g. Platzen
stehen auch Nebenlagen wie die Breslauer Strale und der Bohlweg im Fokus. Schliisselaspekte zur
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Steigerung der stadtebaulichen Qualitét sind hierbei v. a. die Themen Gestaltungselemente & Sitz-
mobiliar, Griinstrukturen, Freizeit- und Spielflachen.

= Neben der Begriinung versiegelter Bereiche soll auch die Sicherung und Qualifizierung beste-
hender (bislang jedoch untergenutzter) Griin- und Erholungsflachen neue Impulse setzen.

= Ausgel6st durch den bundesweit zu beobachtenden Strukturwandel (Zunahme des Online-Handels,
Rickgang des v. a. inhabergefiihrten Einzelhandels etc.) wird der bedarfsorientierten Entwicklung
und Sicherung des (inhabergefiihrten) Einzelhandels sowie von (neuen) Gastronomie- und
Dienstleistungsangeboten ein hoher Stellenwert eingerdumt.

= Einen Schwerpunkt zur Attraktivierung und Starkung der Innenstadt nimmt zukiinftig das Thema
Mobilitdt & Erreichbarkeit ein. Ein besonderes Augenmerk muss hierbei sowohl auf die Verbes-
serung der Wegeverbindungen innerhalb des Innenstadtbereichs gelegt werden sowie auch auf die
Optimierung der Anbindung an umliegende Siedlungsbereiche (auch Eingangsbereiche). Wichtige
Fokusraume sind der Bahnhofstunnel und die Eingangsbereiche Breslauer StraBe und Am Pfing-
stanger. Zentrale Handlungsanséatze beziehen sich weiterhin v. a. auf die Barrierefreiheit, eine effi-
ziente Parkraumsteuerung, Férderung von Sharing-Angeboten und die Aufwertung der OPNV-Inf-
rastruktur. Im Fokus steht zuletzt auch die Sicherung und der Ausbau der (touristischen) Rad-
verkehrsinfrastruktur. Zentrale Anliegen sind die Verbesserung der Erreichbarkeit der Innenstadt
mit dem Rad, die Erhdhung der Verkehrssicherheit und die Erh6hung von Angeboten und Services
(Abstellanlagen, Reparaturstationen, Gepackaufbewahrung).

= Inden sidlichen Bereichen der Innenstadt sollen zentrumsergé@nzende Funktionen und Struktu-
ren (v. a. Gesundheit, Wohnen, Nahversorgung) berlcksichtigt werden. Auch bereits in Umsetzung
befindliche Planungen und Vorhaben (Erweiterung Krankenhausareal) flieBen in das raumliche Leit-
bild ein.

Abb. 30: Raumliches Leitbild der Innenstadt Salzgitter-Bad
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[8%] Rad- & Raststation
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Aufwertung &ffentlicher Platz
ﬁ Aktivierung Schlisselimmobilie
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(kleinteiliger) Einzelhandel,
Gastro, Dienstleistung
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024
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5.4 Quartiersprofile

Die strategische Ausrichtung (Leitbild und Ziele) fir die Innenstadt von Salzgitter-Bad stellt das Dach fur
die zukiinftige Entwicklung des Standortes als multifunktionaler Erlebnisraum dar und gibt die thematischen
Vorgaben dafiir. Alle kiinftigen MaBnahmen und Projekte sollen sich an dieser Ausrichtung orientieren und
diese stiitzen. Zu berlcksichtigen sind hierbei die verschiedenen Anspruchs- und Zielgruppen.

Eine Positionierung und Profilierung erfolgt jedoch nicht nur fir den Gesamtstandort ,Innenstadt”, sondern
auch auf Ebene der einzelnen Quartiere im Zentrum. Durch eine Ausdifferenzierung kann nicht nur eine
Starkung der einzelnen Quartiere, sondern auch des gesamten Zentrums erreicht werden.

Im Zuge der Konzeptionierung wurden auf Grundlage des vorhandenen Besatzes und der Strukturen sechs
innerstadtische Quartiere mit eigenen Charakteristika und Profilierungsansatzen abgegrenzt. Der Abgren-
zungsentwurf basiert auf der von der cima durchgefiihrten Analyse und Vor-Ort-Begehungen. Die Abgren-
zung der einzelnen Quartiere ist weniger als definitiv zu verstehen, sondern vielmehr als Orientierungsrah-
men.

In der Abb. 31 werden die Quartiersabgrenzungen in der Gesamtibersicht dargestellt. In den nachfolgen-
den Kapiteln werden die jeweiligen Quartiere einzeln beschrieben. Die Quartiersprofile fassen die individu-
ellen Charakteristika, die zentralen Starken und Schwéchen sowie Entwicklungs- und Handlungsempfehlun-
gen zusammen.

Abb. 31: Quartiere im Innenstadtbereich
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024
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5.4.1 Quartiersprofil ,,Bahnhof”

Abb. 32: Lage und Abgrenzung des Quartiers , Bahnhof”
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

Charakteristika

= ,Ort des Ankommens"” in SZ-Bad (Bahnhof + Busbahnhof), pragende Funktion des Quartiers

= Bahnschienen grenzen das Quartier nach Norden hin ab, Bahnhofstunnel als wichtige Wegeverbin-
dung

= Fachmarktcenter sowie P+R Parkplatze angrenzend im Norden

= P+R Parkplatze + weitere Parkpldtze (2h) entlang der Petershagener Strafe

= Unmittelbare Ndhe zur Innenstadt

= Erster Eindruck/Ankommenssituation: historisches Bahnhofsgebaude, Barrierefreiheit, Bepflanzung
= Offentliche Toilette vor dem Bahnhofsgeb&ude

= Knotenpunkt diverser Verkehrsmittel (Bahn, Bus, ,flexo”, Rad, Pkw)

= Angebote: u. a. Ladesdulen flr E-Autos

= Trennwirkung der Bahnschienen zwischen Innenstadt und nérdlichen Siedlungsbereichen > Bahn-
hofstunnel als ,Nadeldhr” und (gefthlter) Angstraum

= Ausbaufdhige Situation fir den Radverkehr: Abstellanlagen, E-Bike-Ladestation, Fahrradbox etc.

= Leitsystem zur Innenstadt: Pflege, Aktualitét, Sauberkeit

= Leerstéande pragen das Umfeld des Busbahnhofs

= Weiterentwicklung zu einer vollwertigen Mobilitatsstation (,Mobility Hub")
= Attraktivierung Bahnhofstunnel (Beleuchtung, Wandbemalung) - Angstraum abschaffen
= Aufwertung (Einheitlichkeit), Pflege, Sauberkeit, Aktualisierung Leitsystem
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Abb. 33: Impressionen aus dem Quartier ,,Bahnhof” (Auswahl)

E-Lademéglichkeiten an der Petershagener Strae . Wegeleitsystem

Quelle: cima, 2023/2024
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5.4.2 Quartiersprofil ,Vorsalzer StraBe/MarktstraBe”

Abb. 34: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,Vorsalzer StraBe/MarktstraBe”
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

Charakteristika

= FuBgangerzone mit Branchenmix aus (v. a. inhabergefiihrtem) Einzelhandel, Gastronomie, Dienst-
leistungen etc.

= Gepragt durch historische Fachwerkarchitektur

= Uberwiegend Gewerbe im EG & Wohnen im OG

= Platzsituationen: ,Kleines klimagerechtes Forum”, Klesmerplatz, Marktplatz

= Kleines” Rathaus & Stadtbibliothek ansassig, arrondierender Rosengarten

= Baustruktur: ,Fachwerk-Charme” & ,Bummelatmosphare”

= Baulich gefasste/offen gestaltete Platze ideal fir Wochenmarkt, Feste & Veranstaltungen
,Es tut sich etwas”: z. T. neue/moderne Sitzgelegenheiten, Begriinung - ,Kleines klimagerechtes
Forum” als KlimaanpassungsmaBnahme mit hoher Aufenthaltsqualitat

= Rosengarten als Erholungsort und touristischer Anlaufpunkt

= Hoher Versiegelungsgrad auf Klesmer- und Marktplatz

= Teilweise veraltetes Stadtmobiliar

= Keine Kaschierung/Bespielung der vorhandenen gewerblichen Leerstdnde
= Wenige kulturelle Angebote/Begegnungsstatten

=  Wenige Spielmdglichkeiten/-gerate im Bereich der FuBgangerzone

= Starkung des kleinteiligen Branchenbesatzes

= Erhdhung der Aufenthalts- und Verweilqualitdt (Begriinung, Spielmdglichkeiten, Stadtmobiliar)

= ,Sole-Kurort” als Erlebnisraum inszenieren

= Verknlipfungen/Verbindungen zum Rosengarten starken

= Fassaden/stadtebauliche Qualitaten sichern

= Aufrechterhalten des aktiven Flachen-/Leerstandsmanagements, Aktivierung der Eigentimer*innen
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Abb. 35: Impressionen aus dem Quartier ,,Vorsalzer StraBe/MarktstraBe” (Auswahl)

Vorsalzer StraBe Klesmerplatz

athaus & Stadtbibliothek

Quelle: cima, 2023/2024
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5.4.3 Quartiersprofil ,,Schiitzenplatz/Am Pfingstanger”
Abb. 36: Lage und Abgrenzung des Quartiers , Schiitzenplatz/Am Pfingstanger”

Nahversorgung

Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

Charakteristika

= Ostlicher Eingangsbereich zur Innenstadt

= Schwerpunkt im Bereich der Nahversorgung (Nahrungs- und Genussmittel, Drogerie- und Parfiime-
riewaren), aperiodische Sortimente (v. a. Bekleidung)

=  Fokus auf Pkw-Kundschaft

= Anbindung an nérdl. Siedlungsbereiche via Breslauer StraBe/Nord-Siid-StraBe

= Birgerkino, Gastronomie, Polizeiwache als komplementarer Besatz

= Nahversorger als Frequenzbringer auch fir die Innenstadt (Verbundeinkaufe)
= Ergdnzendes Angebot durch Filialisten

] SEieliIatz/—ieréte am SchUtzeniIatz/in der Breslauer StraB3e

= Sanierungsbedurftiges Anger-Center pragt das ,Eingangstor” zur Innenstadt

= Mehrere Leerstande im Bereich Schiitzenplatz sowie in der Anger-Center

= Ansassige Spielhallen mindern die Aufenthaltsqualitat (Trading-Down-Effekte)

= Modernisierungsbedarfe des Stadtmobiliars im Bereich Schiitzenplatz/Breslauer StraB3e

= Untergenutzte Potenziale: Griinareal im Siidwesten des Quartiers (ohne besondere Gestaltung)

= Als Eingangstor zur Innenstadt aufwerten

= Sicherung der Nahversorgungsstrukturen

= Trading-Down-Effekten vorbeugen: Agglomeration von Vergniigungsstatten vermeiden

= Schitzenplatz als wichtigen Entwicklungsbereich sehen (Durchgangscharakter abbauen)

= Aufwertung/Belebung des Griinareals im Siiden (Sport, Bewegung, Begegnung), ggf. Installation
einer Raststation am Streckenverlauf der ,Route 31 Siidwest”
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Abb. 37: Impressionen aus dem Quartier ,, Schiitzenplatz/Am Pfingstanger” (Auswahl)

i Einkaufszentrum Am Pfingstanger Anger-Center

Solte-Zentrum am Schiitzenplatz Spielgeréte in der Breslauer StraBe

Quelle: cima, 2023/2024
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5.4.4 Quartiersprofil , Altstadtweg”
Abb. 38: Lage und Abgrenzung des Quartiers , Altstadtweg”
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

Charakteristika

= Pragung durch historische Bausubstanz

= Kirche St.-Mariae-Jakobi mit arrondierender Griinflache, Kirche St.-Marien im Osten des Quartiers
= Altstadtschule (Grundschule) mit angrenzendem 6ffentlichem Spielplatz

= Zentrale Parkplatzanlage im Bereich ,Wall”

= Mix aus Wohnen & Dienstleistungen im suidlichen Bereich (Bohlweg)

+Aufgelockertes Quartier” mit ortsbildpragender Bausubstanz im Norden
= Ruhige Grinflaiche mit Potenzial fir mehr Aufenthaltsqualitat an der Kirche St.-Mariae-Jakobi
= Offentlicher Spielplatz (einziger originarer Spielplatz im Innenstadtbereich)
= Platzsituation mit Potenzial vor der Altstadtschule

= Parkplatz mit hohem Flachenverbrauch/Versiegelungsgrad an der Kirche St.-Mariae-Jakobi

= Stark versiegelte Innenh&fe am Bohlweg

= Stadtebauliche Qualitat der Fassaden (Stil der 50er/60er Jahre) entlang des Bohlweges, ,stadtebau-
licher Bruch” im Bereich Gutenbergstrafe

= Etablierung als gemischtgenutztes ,beruhigtes” Quartier mit dem Fokus auf Gemeinschaft, Bildung
& Kultur

= Sicherung von Frei- und Griinflachen, Potenziale der Aufenthaltsqualitét nutzen = ggf. Installation
einer Raststation am Streckenverlauf der ,Route 31 Slidwest” (z. B. vor der Kirche St.-Mariae-Jakobi)
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Abb. 39: Impressionen aus dem Quartier , Altstadtweg” (Auswahl)

& e R g

Spielplatz am Bohlweg

| Kleinteiliger Einzelhandel, Kirchplatz

Ladenzeile am Bohlweg Parkplatz ,Wall*

Quelle: cima, 2023/2024
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5.4.5 Quartiersprofil , KaiserstraBe”

Abb. 40: Lage und Abgrenzung des Quartiers , Kaiserstraf3e”
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

cima.

Charakteristika

Diverse Gesundheitsangebote und medizinische Praxen ansassig
Gesundheit und Wohnen als zentrale Funktionen im Quartier
Dienstleistungsquartier mit geringer Verweilqualitat
Arrondierend Seniorenheim, Realschule, Pflegezentrum
KaiserstraBe als Nord-Stid-Verbindung zum Bahnhof

Zahlreiche Gesundheitsangebote und -einrichtungen, die fiir die Funktion von Salzgitter-Bad (Ort
mit Sole-Kurbetrieb) eine wichtige Bedeutung einnehmen

Wenige/keine Sitzgelegenheiten im &ffentlichen Raum

Untergenutzte Potenziale bei Griinarealen (Ubergang zum Quartier ,Schiitzenplatz/Am Pfingstan-
ger”): ohne besondere Gestaltung

Unsichere Querungsmaglichkeit im Kreuzungsbereich KaiserstraBe/Schiitzenplatz

Sicherung als gemischtgenutztes Quartier mit Fokus auf den Themen ,Gesundheit” + ,Wohnen”
Aufwertung/Modernisierung der Bushaltestellen mit Sitzgelegenheiten und Wetterschutz, Barriere-
freiheit prifen = Anspruchs- und Zielgruppen des Quartiers beachten
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Abb. 41: Impressionen aus dem Quartier , KaiserstraBe” (Auswahl)

= M'. o

! Bushaltestelle KaiserstraBe Wohn- und Arztehaus im Bohlweg

Blick in den Bohlweg Blick in den Altstadtweg

Blick in die KaiserstraBe Pfarramt St. Marien, Altstadtweg

Quelle: cima, 2023/2024
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5.4.6 Quartiersprofil , Siidwall”

Abb. 42: Lage und Abgrenzung des Quartiers ,Siidwall”
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024

Charakteristika

= Besatz mit kleinteiligem (inhabergefiihrtem) Einzelhandel, Dienstleistungen und Gastronomie (Bohl-
weg/Liebenhaller Str.)

= St. Elisabeth-Krankenhaus im Westen (aktuell in Erweiterung)

= Nahversorger (Lebensmitteldiscounter) im Stiden

= Wohnen v. a. in der Bismarckstrae oder im OG der tbrigen Lagen

= Bohlweg und Liebenhaller Str. als Ost-West-Achse

= Fachwerkarchitektur entlang des Bohlweges und der BismarckstraBBe

= Krankenhaus als wichtige Komplementierung fiir den ,Gesundheits-Bezug” von SZ-Bad

=  Wenig gewerblicher Leerstand

= Platzsituation inkl. Brunnenanlage im Bereich Bohlweg (eines von wenigen Wasserelementen in SZ-
Bad)

= Aufenthaltsbereiche Bohlweg/Siidwall ,aus der Zeit gefallen”
= Stadtebaulicher ,Bruch” der Gebdudearchitektur im dstlichen Bereich des Bohlweges
= Z.T.Sanierungsbedarfe an den Fassaden im Bohlweg

= Sicherung des Branchenbesatzes (u. a. inhabergefiihrter) Einzelhandel entlang des Bohlweges
= StraBenbegleitetes Parken erhalten

= Stadtebauliche Aufwertung/Neuordnung der Platze am Bohlweg/Stidwall

= Synergieeffekte mit St. Elisabeth-Krankenhaus ausschépfen
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Abb. 43: Impressionen aus dem Quartier ,Siidwall” (Auswahl)

Lebensmitteldiscounter im 6stlichen Bereich des Quartiers

T

o

Blick in die StraBe ,Voppstedter Tor"

3 S SO S e
in der StraBe ,VOppstedter Tor” St. Elisabeth-Krankenhaus

Quelle: cima, 2023
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5.5 Offentliche Beteiligungsformate und -veranstaltungen im
Zuge der Konzeptionsphase

5.5.1 Fachforum

Im Rahmen eines Fachforums am 21.05.2024 im Foyer der Wirtschafts- und Innovationsférderung Salzgitter
GmbH (WIS) wurden die umfassenden Ergebnisse der Analyse, das erarbeitete Leitbild sowie die Entwick-
lungsziele fiir die kiinftige Entwicklung der Innenstadt von Salzgitter-Bad vorgestellt. Im Fokus der Veran-
staltung stand der Entwurf des MaBnahmenkataloges, der mit den Teilnehmenden in Kleingruppen (aufge-
teilt nach Themenfeldern) diskutiert wurde. Ziel des Fachforums war die gemeinsame Diskussion und Schar-
fung des MaBnahmenkataloges und die Sammlung von Detailinformationen fiir die Ausarbeitung der ein-
zelnen MaBnahmensteckbriefe. Zu dieser nicht-6ffentlichen Veranstaltung wurden gezielt stadtische Ver-
treter*innen relevanter Fachbereiche (u. a. Stadtplanung, Kultur & Soziales, Klimaschutz) sowie diverse Ak-
teur*innen u. a. aus der Werbegemeinschaft SZ-Bad, dem Jugendparlament, der Ostfalia Hochschule, dem
Senior*innenbeirat, dem Beirat fiir Menschen mit Behinderungen, dem Wochenmarkt und dem Kulturbe-
reich eingeladen. Ein GroBteil dieser Personen hatte bereits im Rahmen der Analysephase an den Expertise-
gesprachen teilgenommen (vgl. Kapitel 3.3).

Abb. 44: Impressionen aus dem Fachforum

Quelle: cima, 2024

5.5.2 Online-Kommentierung

Als Ergdnzung zu den nicht-6ffentlichen Fachforen erhielt zum Abschluss der Konzeptionsphase auch die
breite Offentlichkeit noch einmal die Gelegenheit, ihre Anregungen, Ideen und Kritiken zu dem erarbeiteten
MaBnahmenkatalog und den einzelnen Projektansatzen zu duBern. Hierzu wurde der MaBnahmenkatalog
online zuganglich gemacht, die Weiterleitung erfolgte Uber die stadtische Homepage. In der Zeit vom 10.-
30. Juni 2024 konnten die Blrger*innen entsprechend digital allgemeines Feedback geben, die einzelnen
MaBnahmen bewerten und Kommentare einfligen, die fiir die Detailausarbeitung der Projektideen im wei-
teren Prozess beriicksichtigt werden sollten. Insgesamt wurden fir die MaBnahmen inkl. Kommentare in
Salzgitter-Bad 3.724 Bewertungen abgegeben, zu den MaBnahmen wurden insgesamt 178 Kommentare
geschrieben.

Im Ergebnis konnte die Uberwiegende Anzahl der MaBnahmen mit einer Mehrheit bestatigt werden. Bei
wenigen einzelnen MaBnahmen viel die Bewertung nicht deutlich positiv aus. Durch die Mdglichkeit der
Kommentierung der einzelnen MaBnahmen konnten jedoch insbesondere die MaBnahmen, die von der
Offentlichkeit kritischer betrachtet wurden, durch die vorgebrachten Anregungen und Ideen weiter erganzt
und gescharft werden.
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Abb. 45: Beispiel aus der Online-Bewertung und -Kommentierung

B: Griines Zentrum mit Erholungsfaktor

B1: Sole-Kurort in der Innenstadt inszenieren und erlebbar machen (4]

Ziele:

@ sole-Kurort in der Innenstadt aufgreifen, inszenieren und erlebbar machen z.B. Infotafeln, zweites Kneipp-{Armtauch-)becken in der
Fulkgangerzone

@ Besuchs-, Erhol- und Verweilanreize ausbauen z.B. neues Mobiliar, begehbare Gestaltungselemente

@ steigerung der Aufenthaltsqualitit in der Innenstadt

@ Kulturangebote ausbauen

Beispiel-Bilder:

Q p—— o s——

Bisherige Anmerkungen

25. Juni 2024 . 13:15

Die Idee und Umsetzung mit dem Salzkristall ist sehr gelungen.Vielleicht kann man ein 3hnliches Projekt ,bezogen auf die Salzstadt an
anderer Stelle-vielleicht an einem anderen Ortseingang von 5Z Bad -3hnlich umsetzen?

Quelle: cima, 2024

Zu den Top 3 ,,Gefdllt mir”“-Angaben sind folgende MaBnahmen zu zéhlen:

1. Zentrumsanker einrichten als Ort der Begegnung (129 ,Geféllt mir“-Angaben)

2. Anger-Center als Kultur- & Freizeitort starken & aufwerten (125,Gefallt mir"-Angaben)

3. Sole-Kurort (Tourismus allg.) in der Innenstadt inszenieren und erlebbar machen (118 ,Geféllt mir”-
Angaben)

Zu den Top 3 ,,Gefillt mir nicht”-Angaben sind folgende MaBnahmen zu zéhlen:

1. Potenzial-/Machbarkeitsstudie Hotelansiedlung (56 ,Gefallt mir nicht”-Angaben)

2. Vielfalt und Inklusion im 6ffentlichen Raum sichtbarer machen (40 ,Geféllt mir nicht”-Angaben)

3. Ausbau der (digitalen) Prasenz der Betriebe und Angebote, Starkung freier WLAN-Hotspots in der
Innenstadt (28 ,Gefallt mir nicht”-Angaben)
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In Bezug auf die vier Handlungsfelder ,Ort zum Miteinanderleben”, ,Griines Zentrum mit Erholungsfaktor”,
.Lebendig und zukunftsorientiert” sowie ,Vernetzte Innenstadt” wurden insbesondere die Handlungsfelder
.Griines Zentrum mit Erholungsfaktor” und ,Vernetzte Innenstadt” in Ihrer Gesamtheit ausschlieBlich tiber-
wiegend positiv bewertet, wodurch diesen in Bezug auf die Akzeptanz durch die Offentlichkeit eine zusatz-
liche Bedeutung zugeschrieben werden kann.

Insgesamt erwies sich die Online-Beteiligung als ein wichtiges Tool zur Uberpriifung und Ergénzung der
Ergebnisse, sodass sich in den nachfolgenden MaBnahmensteckbriefen diverse Detailhinweise und -infor-
mationen, die auch im Zuge der Online-Bewertung & -kommentierung gedufBert wurden, wiederfinden.

5.6 MalBnahmenkatalog und -steckbriefe zur Starkung der Innen-
stadt

Als zentraler Bestandteil der konzeptionellen Entwicklungsstrategie wurde ein MaBnahmenkatalog zur prak-
tischen Umsetzung erarbeitet. Entstanden ist dieser zum einen aus dem erarbeiteten Leitbild, den Entwick-
lungszielen und Handlungsansatzen und zum anderen gemeinschaftlich aus der Arbeit der Steuerungs-
gruppe und der Bevdlkerung, die im Zuge diverser Beteiligungsformate und -veranstaltungen in den Pro-
zess eingebunden wurde:

Formate im Zuge der Analysephase:

= Auftaktveranstaltung inkl. gefihrtem Innenstadtspaziergang
=  Expertisegesprache

= Online- und Passantenbefragung

= Online-ldeenkarten

=  Fliegender Reporter

= Stadtlabor

Formate im Zuge der Konzeptionsphase:

= Fachforum
= Online-Kommentierung

Die (Kern-)Ergebnisse der einzelnen Partizipationsformate wurden in den Kapiteln 3.3 sowie 5.5 ndher be-
schrieben. Aus den Beteiligungsformaten und Abstimmungsrunden sind zunachst unzahlige Projektideen
und -vorschlage zusammengetragen worden, die sukzessive gruppiert und nach Themenbereichen zusam-
mengefasst wurden. Gemeinsam mit der Steuerungsgruppe wurde der Ideenkatalog konkretisiert und an-
schlieBend digital verdffentlicht (vgl. Kapitel 5.5.2), sodass die Burgerinnen und Birger die einzelnen MaB-
nahmen bewerten und durch eigene Hinweise und Kommentare ergdanzen konnten. Ergebnis hieraus war
ein Stimmungsbild aus der Bevolkerung, auf dessen Grundlage die Steuerungsgruppe die finale Konkreti-
sierung des MaBnahmenkataloges vornehmen konnte.

Bei den MaBnahmen handelt es sich um einen Mix aus kurz-, mittel- und langfristigen MaBnahmen. Diese
verteilen sich bzgl. der Umsetzungsarbeit auf mehrere Schultern. Einige MaBnahmen liegen in Verantwor-
tung der Stadt/Wirtschaftsforderung und der Politik. An dieser Stelle ist darauf hinzuweisen, dass die M&g-
lichkeiten, aber auch Grenzen der Umsetzbarkeit der MaBnahmen in Abhédngigkeit zu den finanziellen Res-
sourcen (Haushaltslage der Stadt Salzgitter) und auch personellen Ressourcen (Leistungsfahigkeit von Ver-
waltung und WIS) stehen. Aber auch die Privaten kdnnen und missen einen wichtigen Beitrag zur positiven
Entwicklung der Innenstadt leisten. Ebenso gibt es Manahmen, die nur in 6ffentlich-privater Partnerschaft
anzugehen sind.

Die nachfolgende Tabelle veranschaulicht die zusammengefassten MaBnahmen, die jeweils den Ubergeord-
neten Themenbereichen des Leitbildes zugeordnet wurden. Die zentrale Strategie und der Schwerpunkt des
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MaBnahmenkataloges liegt in der Schaffung von Voraussetzungen und der Steuerung einer stadtebaulich
nachhaltigen und sozial vertraglichen Innenentwicklung fur Salzgitter-Bad.

Eine ausfuhrlichere Beschreibung der MaBnahmen erfolgt in den nachfolgenden MaBnahmensteckbriefen.

Tab. 1: MaBnahmenkatalog zur Starkung der Innenstadt

A. Ort zum Miteinanderleben

A1 | Zentrumsanker einrichten als Ort der Begegnung

A2 | Anger-Center als Kultur- & Freizeitort starken & aufwerten

A3 | Vielfalt und Inklusion im 6ffentlichen Raum sichtbarer machen

B. Griines Zentrum mit Erholungsfaktor

B1 Sole-Kurort (Tourismus allg.) in der Innenstadt inszenieren und erlebbar machen

B2 | Griine und blaue Elemente starken/Platzpotenziale (funktional & nachhaltig) ausschopfen

B3 | Feste und temporare/mobile Méblierungs- & Gestaltungselemente

B4 | Sicherung und Starkung des Wochenmarktes

B5 Sicherheit & Sauberkeit im offentlichen Raum erh6hen

B6 | Fassadenprogramm/Gestaltungssatzung als Richtlinie

C. Lebendig und zukunftsorientiert

C1 Multifunktionalen Branchenbesatz/Nutzungsmix starken und diversifizieren

C2 | Markte, Veranstaltungen und Aktionen sichern, optimieren und ausbauen

C3 | Kundschaftsbindung erhdhen durch Service, Beratung und Erlebnis

D1 | Verbesserung der Barrierefreiheit sowie Aufwertung der Wegeleitfiihrung und
Eingangsbereiche zur Innenstadt
D2 | Mobilitdtshub am Bahnhof ausbauen

D3 | Optimierung der Radverkehrsinfrastruktur

D4 | Ausbau der (digitalen) Préasenz der Betriebe und Angebote, Starkung freier WLAN-Hotspots

in der Innenstadt
Quelle: cima, 2024
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

[-o -
Bsp.: Jugendzentrum Innenstadt (Hanau)

Stadt Salzgitter:

Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: PlanTreff (Miinchen)

Bsp.: Begegnungszentrum (Essen)

A1: Zentrumsanker einrichten als Ort der Begegnung

Ziele:

Innenstadte sind aktuell von groBen Transformationen
betroffen. Die Kommunen suchen daher bundesweit
nach neuen Ideen, um diese zu begleiten und zu ge-
stalten. Es braucht dabei eine Starkung der bestehenden
Strukturen, sowie neue Impulse und alternative Nut-
zungskonzepte.

Mit dem "Zentrumsanker" koénnen multifunktionale
Raume geschaffen werden, die nicht nur von der Stadt-
gesellschaft mitgestaltet, sondern auch genutzt, betrie-
ben und getragen werden. Damit steht Salzgitter nicht
alleine dar. Andere Kommunen gehen &hnliche Wege,
indem sie selbst Leerstande beleben und verschiedene
Angebote bereitstellen.

Die Nutzungsideen und Mdglichkeiten fur den Zen-
trumsanker konnen vielfatig sein. Ziel ist es im Grundsatz
einen zentralen Leerstand als Aufenthalts-, Ausstellungs-
und Veranstaltungsflache umzunutzen und neue Ange-
bote fiir Freizeit, Austausch, Beratung und Begegnung
fur die Zivilbevolkerung zu schaffen.

Projektschritte:
- Konzeptionsphase inkl. Beteiligung & Bedarfsanalyse (bereits in Umsetzung)

- Immobiliensuche

- Produktionsphase: Umbau/Modernisierung und Einrichtung/Ausstattung der Immobilie
- Kooperation mit anderen Institutionen, Finanzierung und Betreuung sicherstellen und verstetigen

Akteur*innen/Verantwortliche:
- WIS

- Stadt Salzgitter (u. a. FD 40, 41, 48, 50, 51)
- Vereine, Institutionen und Bevolkerung

Mdgliche Projektfinanzierung:
- Konzeptionsphase durch Férdermittel finanziert

- Betrieb durch Férdermittel, Eigenanteil Stadt Salzgitter,
Mieteinnahmen, monatliche Beitrdge und Sponsoring

Inhalt:

Fir den Zentrumsanker ist die Herrichtung eines
Leerstandes notwendig, der zentral in der Innenstadt
von Salzgitter-Bad verortet ist und einen niedrig-
schwelligen/offenen und einladenen Charakter hat. Er
soll jedem Menschen unabhéngig von Herkunft, Alter
oder Geschlecht als konsumfreier Ort offen stehen.
Die Raumlichkeiten kdnnen als Ausstellungs- und
Veranstaltungsflache und Ort fiir soziale Interaktion
(z. B. Kicker, Sprachkurse, Lernort fir Schiler*innen
und Studierende und weitere Kursangebote) genutzt
werden.

Daruber hinaus konnen Angebote, wie Beratung
durch soziale Institutionen oder eine ,offene
Sprechstunde” des Citymanagements der WIS sowie
Ausstellungen geschaffen werden, die den Zentrums-
anker zu einem ,Schaufenster der Stadt” bzw. zu
einem Ort fUr transparente Stadtprozesse und Mit-
gestaltung machen. Der Prozess einer Konzeptions-
phase inkl. 6ffentlicher Beteiligungsformate ist im Juni
2024 bereits gestartet.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Erarbeitung einer Konzeption

- Umsetzung in 2025/2026
- mittelfristig: Etablierung weiterer Angebote, Starkung von
Kooperationen und Netzwerken

Kostenschétzung:
- Konzeption: rd. 35.700 € (beauftragt und in Umsetzung)

- Umsetzung: pro Zentrenanker und Jahr ca. 90.000 €
(Personal-, Sach- und Werbekosten)
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

»

Bsp.: Billiard

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Sportsbar (Emden)

=

Bsp.: Escape-Room (Hannover)

A2: Anger-Center als Kultur- und Freizeitort starken & aufwerten

Ziel:

Das Anger-Center befindet sich im Osten des Innenstadtge-
bietes von Salzgitter-Bad (Am Pfingstanger/Nord-Sid-
StraBe), dieser Bereich kann als 6stliches Eingangstor zur In-
nenstadt verstanden werden. Hier gilt: der erste Eindruck
zahlt!

Die Immobilie charakterisiert sich durch eine hohe Leer-
standsquote sowie eine modernisierungs- und sanierungs-
bedirftige Fassade. Im Anger-Center befinden sich derzeit
ein Restaurant, ein Sonnenstudio, eine Spielhalle, ein Fach-
geschaft fur Horakustik, medizinische Praxen, ein Blrger-
kino sowie ein Getrankemarkt.

Da eine hohe Nachfrage an Freizeitangeboten besteht, ist es
das Ziel das Anger-Center aufzuwerten und dort neue An-
gebote fir Freizeit, Austausch und Begegnung zu schaffen.
Insbesondere Angebote in den Abendstunden fiir Jugendli-
che & (junge) Erwachsene sollten hier berlcksichtigt wer-
den.

Projektschritte:
- Kontaktaufnahme mit Eigentiimer*in

- Gemeinsame Erarbeitung von Gestaltung- und (Zwischen-)Nutzungskonzepten

- Nutzungsakquise

Akteur*innen/Verantwortliche:
- Eigentimer*in
- WIS (fachliche Begleitung und Unterstiitzungsarbeit)

Mogliche Projektfinanzierung:

- Eigentimer*in

- WIS: ,Férderprogramm fir den inhabergefihrter Einzel-
handel" (Mietzuschussprogramm)

- Forderprogramme: z. B. Bundesforderung fir effiziente

Inhalt:

Zur Belebung des Anger-Centers sollen im Innenbereich
kreative Nutzungskonzepte mit neuen Kultur- und Freizeit-
angeboten, insbesondere ,Freitag- & Samstagabend-Ange-
bote”, angestrebt werden. Mdgliche Nutzungen kdnnten ein
Club/eine Diskothek, eine (Sports-) Bar (inkl. Billiard, Snoo-
ker, Darts etc.), eine Gaming-Area oder ein Escape-Room
sein, die die bereits bestehenden Angebote ergénzen kénn-
ten.

Aufgrund der Lage und fehlender Wohnnutzungen im di-
rekten Umkreis waren diese Angebote grundséatzlich denk-
bar. Im AuBenbereich des Anger-Centers sollten verschie-
dene AufwertungsmaBnahmen greifen. Dazu ist insbeson-
dere die Aufwertung der Fassade zu zdhlen, die saniert und
ggf. in diesem Zuge auch begriint werden kénnte. Auch Po-
tenziale einer Dachbegriinung sollten gepriift werden.

Die Etablierung neuer Nutzungen setzt zwingend eine (In-
vestitions-)Bereitschaft und enge Zusammenarbeit mit
dem/der Eigentiimer*in voraus. Sollte dies mdglich sein, so
kdnnte fur die genannten Ideen eine Ausschreibung fir
Wunschunternehmen durch die WIS im Sinne eines Griin-
dungswettbewerbes (siehe MaBnahme C1) stattfinden.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- mittelfristig: Kontaktaufnahme Eigentiimer*in und

Nutzungsakquise

- langfristig: Etablierung & Verstetigung neuer Angebote

Kostenschétzung:
- keine Investitionskosten fir die Stadt Salzgitter

- Unterstltzungsarbeit WIS durch Personal gedeckt
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Plauderbankli (Luzern)

A3: Vielfalt und Inklusion im offentlichen Raum sichtbarer machen

Ziele:

Die Férderung von Vielfalt und Inklusion durch die Stadt
Salzgitter sollte auch im stadtischen Raum erkennbar wer-
den, um die Zufriedenheit und Mitnahme aller Biirger*innen
zu erhdéhen sowie Menschen aller Generationen, Religionen
und Kulturen zusammenzubringen und ein Zeichen fir
mehr Toleranz zu setzen. Auch die Willkommenskultur so-
wie das Image der Stadt Salzgitter konnen auf diesem Wege
gefordert werden. Einerseits konnen durch gestalterische
MaBnahmen im 6ffentlichen Raum Zeichen fiir Toleranz und
Offenheit gesetzt werden. Andererseits kdnnen hierdurch
interkulturelle Begegnungen zur Starkung des Miteinanders
aller Bevolkerungsgruppen geférdert und ggf. neu initiiert
werden.

Inhalt:

Die Umsetzung der Ziele kdnnte einerseits durch die Gestal-
tung des o6ffentlichen Raumes erfolgen. Die Botschaften fiir
mehr Toleranz kénnten durch mehrsprachige BegriiBungen
an verschiedenen Objekten und Orten der Stadt, z. B. Banke,
Stufen, Masten (Flaggen), oder auch durch Schaufenster-
gestaltung, Wand-/StraBenbilder kinstlerisch verpackt

Projektschritte:
- Sammeln von Gestaltungsideen durch Beteiligung verschiedener Akteur*innen

- Gestaltbare Flachen ausfindig machen, ggf. Absprache mit den Eigentimer*innen
- Gestaltung der Flachen in Zusammenarbeit mit den Akteur*innen & ggf- Eigentimer*innen

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Stadt Salzgitter (u. a. FD 41, 48, 50, 51)

- Kunst- & Kulturschaffende, (Integrations-)Vereine

- Kitas, Schulen, Jugendparlament, Eigentiimer*innen

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Sponsoring/Patenschaften

werden. Zusétzlich wiirden die GestaltungsmaBnahmen zur
Attraktivierung des offentlichen Raumes beitragen. Auch
eine Installation einer dauerhaften (Kunst-)Ausstellung in
Form eines ,Demokratiepfades” kdnnte abgewogen wer-
den. Veranstaltungen, die Menschen verschiedener Kulturen
zusammenbringen und den Dialog férdern oder tiber kultu-
relle Traditionen und Feste aufklaren, unterstiitzen die Viel-
falt und Inklusion. So kénnten Kulturfeste (z. B. Ramadan),
demokratieférdernde Veranstaltungen (z. B. 75 Jahre GG),
Sportveranstaltungen oder auch Aktionen speziell fir Kin-
der (Mal- oder Spielaktionen) die Vielfalt und Inklusion for-
dern. Eine weitere MaBnahme wére, Informationen fir Men-
schen jeder Herkunft zugéanglich zu machen. Dies kénnte
z. B. durch mehrsprachige digitale Infostelen umgesetzt
werden, die u. a. Informationen zu Veranstaltungen, Weg-
beschreibungen oder Geschéften bereithalten. Die Generie-
rung von Gestaltungsideen, aber auch die Umsetzung selbst
bspw. im Rahmen von Kunstprojekten kann in Zusammen-
arbeit mit verschiedenen Akteur*innen wie Kitas, Schulen
oder auch Vereinen geschehen.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Ideen- und MaBnahmenentwicklung unter

frihzeitiger Beteiligung und Einbindung der Akteur*innen
- mittel- bis langfristig: Umsetzung

Kostenschdtzung:
- Integrations- & Kulturarbeit durch Fachdienste gedeckt

- Aufwande fiir Aktionen & Veranstaltungen je nach Umfang
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Lokale (Salz-)Erzeugnisse (Bad-Sooden)

@.

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Salzgrotte (Magdeburg)

Bsp.: Fahrradverleih (Nordhorn)

B1: Sole-Kurort (Tourismus allg.) in der Innenstadt inszenieren

und erlebbar machen

Ziele:

Das Thema Salz/Sole ist tief in der Geschichte und Identitat
von Salzgitter-Bad verankert und tragt zum Erlebnisfaktor
vor Ort sowohl fuir Tourist*innen und Kurgaste als auch fir
die Bevolkerung bei. So ist in Salzgitter-Bad der kultur-his-
torische Erlebnispfad ,Auf den Spuren des Salzes”, mit ver-
schiedenen Informationsstationen, installiert und wird er-
génzt durch den Gradierpavillon mit seiner Saline im Ro-
sengarten.

Das Erlebnis- und Tourismuspotenzial wird bislang thema-
tisch nicht vollends ausgeschopft und bietet daher die
Méglichkeit, den Sole-Kurort Salzgitter-Bad zukinftig noch
starker zu profilieren, zu inszenieren und erlebbar zu ma-
chen. Das Ziel sollte sein, die (Kultur-)Angebote zum Thema
Sole-Kurort auszubauen und die damit verbundenen Be-
suchs-, Erhol- und Verweilanreize sowie die Aufenthalts-
qualitat in der Innenstadt zu steigern.

Inhalt:

Um die bisherigen Angebote zum Thema Sole-Kurort (v. a.
Rosengarten, Touristinfo) zu starken und deren Sichtbarkeit

Projektschritte:
- Konzeptionelle Ausarbeitung/Scharfung der touristischen (Marken-)Strategie

- Abstimmung mit Gewerbetreibenden
- Auswahl & Umsetzung einzelner zu realisierender Projekte

Akteur*innen/Verantwortliche:

- WIS inkl. Touristinfo

- Gewerbetreibende

- touristische Partner*innen/Sponsoring

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Forderprogramme: z. B. ,Touristische Projekte”
des Landes Niedersachsen

zu erhéhen, sollten diese in Salzgitter-Bad insgesamt brei-
ter kommuniziert werden. Dies kann zum Beispiel durch die
Installation von (digitalen) Infotafeln und Wegweisern zum
Rosengarten oder eine starkere Sichtbarkeit der Touristinfo
(z. B. Beachflags, Fassadenbeschriftung) gelingen.

Aktuell wird durch die WIS ein Projekt zur Begriinung mit
heimischen Wildstauden umgesetzt, sodass die Qualitat
des Rosengartens als Griinraum in die Innenstadt fortge-
tragen werden kann. Um das Element Salz erlebbarer zu
machen und zu inszenieren, sollte das Kneipp-(Armtauch-)
becken im Rosengarten funktionstlichtig gemacht werden.
Darliber kénnten in der FuBgangerzone bspw. Kunstob-
jekte (in Anlehnung an den Salzkristall an der B6) installiert
werden. Auch die Ansiedlung einer férderbaren Salzgrotte
(wie in Lebenstedt) wiirde den Erlebnischarakter des Sole-
Kurortes erhéhen und das Thema bestens aufgreifen.

Synergieeffekte zum Tourismus konnten darlber hinaus
durch eine starkere Vermarktung lokaler (Salz-)Erzeug-
nisse/Produkte (,Mitbringsel/Souvenirs”) erzielt werden.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Erhohung der Sichtbarkeit der Touristinfo

- mittel- bis langfristig: Image & Marke SZ-Bad starken

Kostenschétzung:
- laufende Tourismusférderung durch WIS gedeckt

- Aufwénde fiir Aktionen je nach Umfang (z.B. Anschaffung
und Instandsetzung Leihfahrrader)
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Bsp.: Platzbegriinungen (Wolfsburg)

¥ L

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Wasserspiel (Alsfeld)

Cima.

Bsp.: Boulebahn (Beverungen)

B2: Grine und blaue Elemente starken,
Platzpotenziale (funktional & nachhaltig) ausschdpfen

o)) Ziele: Inhalt:

_§ Vor dem Hintergrund des Klimawandels und der zuneh- Zunachst sollten versiegelte Flachen(-bereiche) identifiziert

‘D menden Bedeutung notwendiger KlimaanpassungsmaB- werden, die ggf. kleinteilig entsiegelt werden kdnnten. Diese

% nahmen setzen viele Stadte vermehrt auf eine Starkung neuen Grinflachen sind pflegearm und dienen als wichtige

g Jblauer und griiner Strukturen”. Durch griine (Pflanzen) und Versickerungsflachen. Erganzend kdnnen in ausgewahlten

) blaue (Wasser) Elemente konnen sowohl Aufenthaltsqualitat Bereichen (z. B. entlang der Vorsalzer StralBe, Klesmerplatz)
als auch Mikroklima verbessert werden. Frei- und Ver- mobile/tempordre Begriinungen in Form von Blumen-
sickerungsflachen werden bei gleichzeitiger Steigerung der kibeln, Urban Farming-Projekten, Gartenwettbewerben,
Nutzbarkeit gesichert. Zudem kdnnen durch Elemente einer Beetpatenschaften, ,Mobiler Rosen-/Palmengarten” o. A.
Schwammstadt Starkregenereignisse besser kompensiert initialisiert werden. Neue Blumenkibel sind z. T. bereits tGber
werden. In Salzgitter-Bad wurde u. a. mit dem im Jahr 2023 das Forderprogramm ,ZIZ" bestellt und sollen auch der
realisierten Projekt ,Kleines klimagerechtes Forum” eine Verschonerung der AuBengastronomie zugute kommen.
KlimaanpassungsmaBnahme geférdert. Dariiber hinaus lauft aktuell auch eine Ausschreibung zur
Grine und blaue Elemente stehen insbesondere mit den Forderung von mobilem Griin.
innerstadtischen Platzen in enger Wechselwirkung. Abge- Blaue Elemente, in Form von Brunnen, sind bereits an
sehen von der Funktion als Veranstaltungsflache (wenige einigen Platzen in der Innenstadt vorhanden. Diese kdnnten
Male im Jahr) ist insb. fir den Klesmerplatz keine klare aufgewertet/modernisiert werden, um als Wasserspiele eine
funktionale Zuordnung erkennbar. Der Klesmerplatz weist Attraktion flr Kinder zu bieten.
aufgrund des hohen Versiegelungsgrades und der ver- Bestehende Griinflichen kénnen funktional besser genutzt
alteten Moblierung eine geringe Verweilqualitat auf. Auch werden. Die an die Innenstadt angrenzende Griinfliche
die Ubrigen Platze im Innenstadtbereich (z. B. Schitzen- KaiserstraBe/Schitzenplatz  kénnte bspw. mit einem
platz) weisen Potenziale auf, zukiinftig starker funktional OutdoorGym, einer Boulebahn, einer Tischtennisplatte, oder
bespielt und (gruner/blauer) gestaltet zu werden. einem Basketballkorb aufgewertet werden.

£ Projektschritte: Zeithorizont:

£ - Identifizierung von potenziellen Flachen zur Entsiegelung kurzfristig

© - Beschaffung und Aufstellung von mobilen/temporaren Griinelementen > Pflege gewdhrleisten ) 7

> - neue Funktionszuordnung der Platze, ggf. Freiraumplanung m'“:'f”ft'g

T

% langfristig

g Akteur*innen/Verantwortliche: Planungshorizont:

N - Stadt Salzgitter (u.a. FD 61, EB 70/SRB) - kurzfristig: Definition Platzfunktionen

g - Ehrenamtliche, Beetpatenschaften, Vereine (z. B. NABU) - mittel- bis langfristig: Freiraumplanung und Umsetzung

g der gestalterischen MaBnahmen

Kostenschitzung:
- je nach Umfang und Ausfihrung

- Freiraumplanung je Platz rd. 25.000 €

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Sponsoring/Patenschaften
- Forderprogramme: z. B. ,MaBnahmen zur Anpassung an
die Folgen des Klimawandels “
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Sommer Sandkasten (Unna)

Bsp.: Trendsportarten in der City (Hannover)

B3: Feste und temporare/mobile Méblierungs-, Freizeit- und

Gestaltungselemente

Ziele:

Feste, aber vor allem auch temporare, mobile Gestaltungs-,
Sitz- und Spielmdglichkeiten bieten die Mdglichkeit einer
wichtigen Aufwertung des offentlichen Raumes, fordern
durch das zusatzliche Freizeit- und Kulturangebot die Be-
gegnung und steigern die Aufenthaltsqualitat und dadurch
auch die Aufenthaltsdauer. Neben fest installierten kdnnen
auch mobile Elemente an wechselnden Orten platziert wer-
den, sodass je nach Bedarf und Funktion variiert werden
kann. GroBe versiegelte Flachen kénnen verschonert wer-
den und an Lebendigkeit gewinnen. Aber auch Orte, an de-
nen aus verschiedenen Griinden keine fest installierten Ele-
mente in Frage kommen, kénnen so besser genutzt werden.
Zum Stadtmobiliar zéhlen neben Sitzmdglichkeiten grund-
satzlich auch Miilleimer, Fahrradbtigel oder Pflanzkibel.

Inhalt:

Vorrangig soll das feste Stadtmobiliar im Innenstadtbereich
von Salzgitter-Bad sukzessive erneuert und vereinheitlicht
werden. Insbesondere im Bereich Klesmerplatz und Schit-
zenplatz kann durch neues Stadtmobiliar das Stadtbild auf-
gewertet werden. Ergdnzend bieten sich durch temporare

Projektschritte:
- Identifizierung von potenziellen Platzen/Bereichen/Flachen zur (temporaren) Bespielung sowie Kontakt-

aufnahme zu Kinstler*innen, Kultur- und Sportvereinen und -einrichtungen (Kooperationen)
- Beschaffung verschiedener Freizeit- und Gestaltungselemente
- Umsetzung temporarer und langfristiger MaBnahmen, wechselnde Nutzung je nach Bedarf und Eignung

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Stadt Salzgitter (u. a. FD 41, 51, 61, EB 70/SRB)

- WIS

- Soziale Einrichtungen, Vereine, Kooperationspartner*innen

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Projektpartner*innen, Sponsoring/Patenschaften
- Férderprogramme: z. B. ,ZIZ" (zeitnah auslaufend), Landes-
kulturférderung Nds.

Méblierungs- und Gestaltungselemente Mdglichkeiten, auf
Platzen auf denen regelméaBige Veranstaltungen einen gro-
Ben Platzbedarf bedirfen, zeitweise Freizeit-, Spiel- oder
Gestaltungselemente aufzustellen. Insbesondere der Markt-
platz und der Klesmerplatz eignen sich dafir. Spielplatze im
Bereich der FuBgangerzone sind in Salzgitter-Bad nicht vor-
handen. Temporér (z. B. in den Sommer-monaten) konnten
hiermit attraktive Moglichkeiten ge-schaffen werden (bspw.
Klettertirme, Tischtennisplatten, Sandkisten etc.). Im Som-
mer kann darlber hinaus bspw. die Einrichtung eines tem-
pordren Stadt-Strandes (,City-Beach”) Birger*innen und
Besucher*innen in die Innenstadt locken. Auch einfache An-
satze wie die Bereitstellung von kleinteiligen Sitzelementen,
die frei auf den Platzen zu Gruppen zusammengestellt wer-
den kdnnen, kdnnen positive Effekte fiir die Innenstadt er-
zeugen.

Im Rahmen des ZIZ-Foérderprogrammes ist die Installation
einiger mobiler Elemente bereits in Planung bzw. Um-set-
zung: u.a. Kletterwand, Krauterregale, Klavier, Open- Stage
(Buhne).

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Ideen- und MaBnahmenentwicklung und An-

schaffung/Aufstellung mobiler Elemente
- mittelfristig: wechselnde Nutzung und weitere
Anschaffungen, Modernisierung festes Stadtmobiliar

Kostenschatzung:
- Kosten fiir neue (feste) Sitzelemente & Miilleimer je nach

Material, Design & Anzahl
- mobile Spiel- & Sportgerate: rd. 10.000-100.000 € je
nach Umfang (inkl. Beschaffung, Auf- und Abbau,
Instandhaltung, Reinigung)




9
=
o
o]
o
.
o
v
2
v
©
L
&
o
o
o
O

Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Sitzgruppe (Bad Bramstedt)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzg

itter-Bad 2024

Bsp.: Wochenmarkt Flyer (Plettenberg)

Bsp.: Café Mobil (K6In)

B4: Sicherung und Starkung des Wochenmarktes

Ziele:

Der Wochenmarkt in Salzgitter-Bad findet jeden Mitt-
woch und Samstag von 8 bis 13 Uhr auf dem Marktplatz
statt. Ziel ist es den bereits etablierten Wochenmarkt zu
sichern und flr die Zukunft zu starken.

Dafiir sollte sich der Wochenmarkt noch mehr als Treff-
punkt und sozialer Begegnungsort etablieren (,klénen”),
um die Aufenthaltsdauer sowie die Frequenz der Besu-
cher*innen zu erhéhen. Die Wahrnehmung des Wochen-
marktes soll in der Bevolkerung und auch bei Besuchen-
den wachsen.

Um dies zu realisieren, sollten die Vielfalt und Qualitat
des Angebotes erhdht und Verweilanreize ausgebaut
werden.

Inhalt:

Das Angebot auf dem Wochenmarkt kdnnte bspw. durch
internationale(re)s Sortiment, Vorstellung anséssiger Ge-
schafte mit eigenen Standen oder Angeboten, wie einem
Mittagsimbiss, ausgebaut werden. Zusatzliche Verweil-
anreize konnten weiterhin durch Bewirtung, Wetter-
schutz, Show-Kiche oder der Aufstellung mobiler

Projektschritte:
- Entwicklungsmdglichkeiten des Wochenmarktes mit den Verantwortlichen ausloten

- Marketingkampagne starten

- Akquisition neuer Beschicker*innen/Angebote, Nachfolgesituationen friihzeitig planen

- wechselnde Nutzung je nach Bedarf und Eignung

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Marktbeschicker*innen
- Stadt Salzgitter (u. a. FD 32)
- WIS (Unterstitzung bei groBeren Events/Veranstaltungen)

Sitzgelegenheiten (auch zum Verzehr mitgebrachter/ei-
gener Speisen), insb. fur Senior*innen und mobileinge-
schrénkte Personen geschaffen werden.

Die Vermarktung des Wochenmarktes kdnnte durch
emotionalere/persénlichere Kommunikation (Marketing)
in verschiedenen Medien vorangebracht werden. So
kénnte das Image und die Wahrnehmung in der Bevol-
kerung beispielsweise durch Flyer/Kulturprospekte oder
auch digitale Kampagnen (Vorstellung der Wochen-
marktbeschicker*innen: ,Blick hinter die Kulissen”) ver-
bessert werden und zusatzliche Besucher*innen anzie-
hen.

Insgesamt ist ein enger Austausch und eine regelmaBige
Abstimmung mit den Beschicker*innen des Wochen-
marktes zwingend erforderlich, um den Wochenmarkt
weiterzuentwickeln. Dazu ist auch die Vernetzung mit der
Umgebung und die Zusammenarbeit mit Handel, Dienst-
leistern und ansassiger Gastronomie zu zahlen, wodurch
sich Synergieeffekte ergeben konnen.

Aktuell wird eine Ausschreibung fiir zwei Marktkonzepte
(SZ-Lebenstedt und -Bad) vorbereitet. Diese werden Uber
ZIZ finanziert und konnten genannte Aspekte aufgreifen.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Marketingkampagne

- mittel- bis langfristig: Schaffung neuer Angebote

Mogliche Projektfinanzierung:
- keine Investitionskosten fiir die Stadt Salzgitter

- Unterstitzungsarbeit durch FD 32 und WIS gedeckt

Kostenschitzung:
- keine Investitionskosten fir die Stadt Salzgitter

- Unterstutzungsarbeit durch FD 32 und WIS gedeckt
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

S | TS | A

o e o

Bsp.: Wegbeleuchtung (Neunkirchen)

Bsp.: Beleuchtete Unterfiihrung

i

Bsp.: Smarte Abfallentsorgung

B5: Sicherheit und Sauberkeit im 6ffentlichen Raum erhdhen

Ziele:

Unzureichend beleuchtete Stadtrdaume sowie schlecht
einsehbare StraBen, Wege, Tunnel, Hinterhdfe oder
Platzsituationen rufen bei Dunkelheit ein ungutes Gefiihl
bei Menschen hervor und kénnen als Angstraume wahr-
genommen werden. Sind diese Rdume zusatzlich wenig
belebt oder verunreinigt, verstarkt sich dieses Gefiihl.
Diese Angstraume gilt es zu identifizieren und auflosen,
um die Aufenthaltsqualitdt und Sicherheit (v.a. in den
Abend- und Nachtstunden) zu erhohen.

Inhalt:

Als ,geflihlter” Angstraum in der Innenstadt von Salzgit-
ter-Bad konnte im Rahmen der Analyse sowie aus Ge-
sprachen mit der Bevdlkerung allen voran der Bahnhofs-
tunnel identifiziert werden, der die Innenstadt mit den
nordlichen Stadtteilen verbindet. Dieser lasst sich durch
eine veraltete Beleuchtung sowie eine geringe soziale
Kontrolle charakterisieren. Zur Auflésung dieses ,gefiihl-
ten” Angstraumes sollte an diesem Ort das

Projektschritte:
- Identifikation von Angstraumen, MaBnahmen zur Erhdhung der Sicherheit (Einbeziehung Bevolkerung)

- Erarbeitung und Umsetzung von Beleuchtungskonzepten fir die identifizierten Angstraume

(in Absprache mit Eigentiimer*innen, z. B. Deutsche Bahn)
- Zusammenarbeit mit der lokalen Kunstszene

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Salzgitter (u.a. FD 61, 66, EB 70/SRB)

- Grundstiicks-/Gebaudeeigentiimer*innen
- lokale Kunstszene

Beleuchtungskonzept geprift und modernisiert sowie
die Sauberkeit erh6ht werden.

In diesem Zuge kdnnte auch eine kiinstlerische Neuge-
staltung des Tunnels z. B. durch (Licht-) Kunst/Bemalung
in Zusammenarbeit mit lokalen Aktiven der Kunstszene
umgesetzt werden. Bei MalBnahmen im Bahnhofsbereich
sind grundséatzlich die konzeptionellen Neuplanungen
der Verkehrsplanung und der Deutschen Bahn zu be-
rlcksichtigen.

Neben dem Bahnhofstunnel wurde auch die Unterfiih-
rung im Bereich Breslauer StraBe als ,gefihlter” Angst-
raum genannt. Weiterhin sollten auch kleine Gasschen
und Verbindungswege im Altstadtbereich zwecks Be-
leuchtung/Ausleuchtung geprift werden.

Zur Erhdhung der Sauberkeit im 6ffentlichen Raum sollte
in Kombination mit der MaBnahme B3 das Vorhanden-
sein und die Anzahl von Milleimern gepriift und ggf. an-
gepasst werden. Im Bedarfsfall sind weitere Akteure zu
aktivieren (z.B. Deutsche Bahn, Verkehrsbetriebe).

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Identifizierung von Angstraumen

- mittelfristig: Erarbeitung von MaBnahmen zur Erhhung

der Sicherheit

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Grundstiicks-/Gebaudeeigentiimer*innen

Kostenschdtzung:
- Reinigungskosten durch SRB grundsétzlich abgedeckt

- ggf. Anschaffungskosten weiterer Milleimer (ab100 €)

- Kosten fiir Bahnhofstunnel in Abhangigkeit der Planung
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Bsp.: Dezente Werbung am Fachwerk (Alsfeld) Bsp.: Blumenampeln (Haltern) Bsp.: Leltfaden/Arbeltshllfe (Stade)

B6: Fassadenprogramm/Gestaltungssatzung als Richtlinie

Ziele: In Salzgitter-Bad sollte die bestehende Gestaltungssatzung

g Eine Gestaltungssatzung, die von einer Kommune als (Ortliche Bauvorschrift Gber Gestaltung dgr Stadt Salzgitter

2 ortliche Bauvorschrift (OBV) gemaB § 84 Abs. 3 NBauO zur Erhaltung und Gestaltung"des Stf:\dtblldes dgr A.\Itst;f\dt

_qé erlassen wird, gibt der Stadtplanung die Méglichkeit, die Salzgitter-Bad  von .1983) tberpraft und h|n5|cht!|ch

9 Gestaltung von Gebduden und 6ffentlichen Réumen in aktueller Rahmenbedingungen und der genannten Ziele

- einem bestimmten Gebiet zu regeln. In der Satzung kénnen ~ aktualisiert und fortgeschrieben werden.
bestimmte Baustile oder Materialien vorgeschrieben, Die Erfahrung zeigt, dass die Beteiligung der ,Betroffenen”,
Anforderungen an die Fassaden- bzw. Oberflachen- d.h. insb. Eigentimer*innen, Kaufmannschaft und Gastro-
gestaltung, die Dachform und -bedeckung oder an die nomie, bei der Aufstellung der Gestaltungssatzung dabei
Farbgebung von Gebaduden festgelegt werden. Ebenso hilft, die Akzeptanz und Umsetzung zu erhdhen. Die
kénnen Vorschriften zur Gestaltung 6ffentlicher Raume wie Innenstadt soll nicht durch zu hohe Auflagen ,in Schénheit
Parks, Platze oder FuBgangerzonen erlassen sowie die sterben” oder zum Museum werden, gleichwohl sollen
dortige Ausgestaltung von Werbeanlagen geregelt werden. historische Baustrukturen und -elemente jedoch nicht von
Ubergeordnetes Ziel ist es, das Erscheinungsbild eines blinkender Leuchtreklame und einer Uberzahl an Werbe-
Stadtteils, einer StraBe, eines Platzes oder das Umfeld von anlagen verdeckt werden.
Denkmalern zu erhalten oder zu verbessern. Dariliber hinaus Zur Erleichterung der Umsetzung empfielt sich zudem die
kdnnen MaBnahmen der Klimaanpassung festgesetzt Erarbeitung eines Leitfadens oder einer Arbeitshilfe. Diese
werden, die bspw. die Nutzung, Gestaltung und kann Bautrdger*innen, Architekt*innen sowie Eigentiimer*-
Bepflanzung von Grundstlicksfreiflichen, wie auch die innen und Gewerbetreibenden aufzeigen, wie mit baulichen
Begriinung von baulichen Anlagen betreffen, um das Anderungen Gestaltungssatzungskonform umzugehen ist.
Stadtklima positiv zu beeinflussen. Als Anreiz fur die Eigentimer*innen kdnnte ein Forder-
Inhalt: programm (bspw. von der WIS) aufgesetzt werden, das die

Fassadensanierung bezuschusst.
Projektschritte: Zeithorizont:

€ - Bestehende Gestaltungssatzung Uberpriifen .

£ . ) . . . kurzfristig

© - Gestaltungssatzung in Abstimmung mit relevanten Akteur*innen aktualisieren

o - Kommunikation der Gestaltungssatzung mittelfristig

g_ - Einhaltung der Festsetzungen kontrollieren & VerstoBe ahnden langfristig

(%]

E’ Akteur*innen/Verantwortliche: Planungshorizont:

= - Stadt Salzgitter (u.a. FD 61) - mittelfristig: Fortschreibung der Gestaltungssatzung

§ - Bautréger*innen, Architekt*innen, Eigentimer*innen, - langfristig: Umsetzung und Kontrolle

£ Gewerbetreibende

=)

Mogliche Projektfinanzierung: Kostenschitzung:
- Kommunaler Haushalt - gof. geringfligige Kosten flr Beteiligungsformate oder

Leitfadenerstellung (bei externer Vergabe rd. 10.000 €)
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Griindungswettbewerb (Schwerte)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzg

itter-Bad 2024

Bsp.: ALWIN=Aktives Leerstandsmanagement

Wittlicher Innenstadt (Wittlich)

Bsp.: FACHmarkt (Stade)

C1: Multifunktionalen Branchenbesatz/Nutzungsmix starken und

diversifizieren

Ziele:

Der Trend der letzten Jahre (v. a. Zunahme Online-Handel,
Abnahme der Einzelhandelsbetriebe in den Innenstadten)
und die Folgen der Corona-Pandemie zeigen, dass sich at-
traktive Innenstadte zukiinftig nur durch einen starken An-
gebotsmix aus Einzelhandel, Gastronomie, Freizeit, Kultur
uvm. werden behaupten kdénnen. Gleichwohl sollte insbe-
sondere der lokale Handel vor Ort gesichert und gestarkt
werden.

Ziel ist es den Nutzungsmix durch die Schaffung neuer An-
gebote zu stérken und somit neue Besuchsanreize fiir alle
Burger*innen und Besucher*innen zu schaffen. Gewerbliche
Leerstande sollen zwischengenutzt/kaschiert und im besten
Falle durch neue Nutzungen wiederbelebet werden.

Inhalt:

Der Branchenbesatz in der Innenstadt von SZ-Bad setzt sich
zu einem wesentlichen Anteil aus inhabergefiihrten Betrie-
ben zusammen. Durch ein aktives Innenstadtmanagement
sollen die vorhandenen Angebote gesichert werden. Dies
kann durch Beratungs- und Coachingangebote (vgl. C3 &
D4) erfolgen.

Projektschritte:
- Bezugnahme zum Einzelhandelskonzept, ggf. Fortschreibung inkl. Bestandserfassung im Rahmen einer

gesamtstadtischen Post-Corona-Analyse

- Identifizierung von Angebotslicken, Direktansprache von moglichen Betrieben und Investierenden
- Ansiedlungs- und Grindungswettbewerb durchfiihren, Coaching- und Beratungsangebote anbieten

Akteur*innen/Verantwortliche:

- WIS

- Gewerbetreibende/Werbegemeinschaft SZ-Bad e. V.
- Immobilieneigentiimer*innen

- Coachings z. B. via IHK/Handelsverband

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- WIS: ,Férderprogramm fiir den inhabergefihrter Einzel-
handel” (Mietzuschussprogramm), ,Férderprogramm
fur Existenzgriindungen und Kleinbetriebe”

Um das Einzelhandels- und Dienstleistungsangebot in SZ-
Bad zu starken und diversifizieren, sollten inhabergefiihrte
Nischenangebote, durch die Férderung kleinerer Fachge-
schafte mit regionalen Produkten (z. B. "Salz"-Erzeugnisse)
gestarkt werden. Auch lokale Handwerksbetriebe konnten
in den Fokus gerlckt werden.

Mit Blick auf die Attraktivierung des Gastronomieangebotes
sollte die Diversitat des Angebotes gefordert und die Etab-
lierung von "héherwertigen" Restaurants, Bars, Studieren-
denkneipe, Café/Backerei mit AuBenbestuhlung fokussiert
werden. Als Anreiz fir neue Gastronomieansiedlungen
kdnnte das Mietzuschussprogramm der WIS, das bisher nur
den inhabergefiihrten Einzelhandel beriicksichtigt, fir wei-
tere Branchen (hier Gastronomie) geoffnet werden und
durch ggf. héhere Fordersummen bestimmte Nutzungen
gezielt unterstitzen.

Um weitere Anreize zu schaffen ist zur Ansiedlungsférde-
rung von Einzelhandel und Gastronomie auch die Durchflh-
rung eines Griindungswettbewerbes denkbar, bei dem inte-
ressierte Betriebe als Gewinn bspw. Mietzuschisse (bzw.
-erlasse) erhalten. Voraussetzung ist auch hier die Koopera-
tionsbereitschaft der Eigentimer*innen.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- fortlaufende Ansiedlungsbestrebungen

- fortlaufende Unterstiitzung ansassiger Betriebe

Kostenschatzung:
- Vernetzungsarbeit durch WIS gedeckt

- ggf. Marketingbudget fur Aktionen
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: White Dinner (Braunschweig)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzg

3

itter-Bad 2024

Bsp.: E-Sport-Event (Solingen)

[ ©SPORT-HUB

FUR DEN

1 eSPORTIN

: SOLINGEN 3

ansmbe

/ / . » A
httpsy//www.meingos!dr. desseransteliun: s
. & B e A Y

Bsp.: Kunsthandwerkermarkt (Goslar)

C2: Markte, Veranstaltungen und Aktionen sichern, optimieren und

ausbauen

Ziele:

Feste und "Kult"-Veranstaltungen haben eine wichtige fre-
guenzbringende Funktion inne und beeinflussen die Be-
kanntheit und das Image einer Stadt. Im Innenstadtbereich
von Salzgitter-Bad finden v.a. mit der Altstadt-Kirmes,
dem Altstadtfest, dem Weinfest, dem Weihnachtsmarkt
sowie Aktionstagen wie verkaufsoffenen Sonntagen,
.Salzgitter putzt sich” oder dem Wochenmarkt verschie-
dene etablierte Festivitaten, Veranstaltungen und Events
statt.

Im Fokus der Bemiihungen sollen zukiinftig die Sicherung
vorhandener Qualitdten und der Ausbau der Veranstal-
tungsvielfalt und auch neuer (experimenteller/innovativer)
Formate in der Innenstadt liegen. Mit einem Mix aus klei-
neren und groBeren Attraktionen/Veranstaltungen kann
es gelingen auch neue Interessens- und besuchsgruppen
anzusprechen. Insbesondere bei den gréBeren Veranstal-
tungen ist es von hoher Relevanz generations- und kultur-
Ubergreifende Angebote zu férdern und die Innenstadt als
Treffpunkt aller Generationen zu verstehen.

Projektschritte:
- Priifung/Reflexion bestehender Veranstaltungen & Events, Etablierung neuer Formate (Recherche neuer

Trends und nachgefragter Formate) - Sichtung und Ausbau des Angebotes
- Kontaktaufnahme zu Kinstler*innen, Kulturvereinen und -einrichtungen
- Abfrage von Handlungs- und Kooperationsmaglichkeiten

Akteur*innen/Verantwortliche:

- WIS

- Stadt Salzgitter (u. a. FD 41)

- Vereine, Kulturschaffende

- Kooperationspartner*innen und Sponsor*innen

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Projektpartner*innen, Sponsoring
- Forderprogramme: z. B. ZIZ (zeitnah auslaufend), Landes-
kulturférderung Nds.

Inhalt:

Wichtige Grundlage fur die Optimierung des Veranstal-
tungsangebotes ist eine kritische Priifung der derzeitigen
Formate und Events - auch mit Blick auf das Leitbild der
Stadt und die Winsche von Birger*innen und Besu-
cher*innen. Hieraus kénnen Anpassungsbedarfe und sinn-
volle Ergdnzungsmadglichkeiten abgeleitet werden.

Ergdnzend zu den groBeren Veranstaltungen konnten
etwa in regelmaBigen Abstdnden kleinere Formate inte-
griert werden, die teils weniger Vorbereitung benétigen
(z.B. Flohmarkte) — auch in Verbindung mit dem bereits
etablierten Wochenmarkt.

Mogliche neue Formate konnten auch ein White Dinner
(auf dem Klesmer- oder Marktplatz), Kunsthandwerker-
markt, Poetry-Slam (insb. fir jingeres Publikum), Open-
Air-Kino, Live-Musik oder eine eGaming-Meisterschaft
darstellen. Bei allen bestehenden & neuen Veranstaltun-
gen ist ein intensives Marketing auf diversen Kanalen, eine
enge Zusammenarbeit aller wichtigen Akteure sowie eine
gemeinsame, einheitliche Kommunikation nach auBen
notwendig.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- mittelfristig: Bedarfsanalyse, Aktivierung der Akteur*innen

- frihzeitige Einbindung und Beteiligung relevanter
Akteursgruppen

Kostenschatzung:
- Finanzierung durch WIS (Weiterreichung an die Werbe-

gemeinschaft) gedeckt (in Abhangigkeit der aktuellen
Kapazitat)

- Eventskosten in Abhangigkeit der MaBnahme: z. B.
Anmietung mobile Biihne (ohne Technik) rd. 1.000 €/Tag
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Innenstadtkampagne (Gorlitz)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Aktion ,Siidstadtgesichter” (Bonn)

Bsp.: Digitale Zahlungsmaéglichkeiten

C3: Kundschaftsbindung erhéhen durch Service, Beratung und Erlebnis

Ziele:

Zur Positionierung gegeniiber dem Online-Handel ist es
fur die Innenstadt von Salzgitter-Bad wichtig die Gesamt-
heit und Vielfalt der Angebote zielgruppengerecht zu
kommunizieren und zeitgeméaBe Serviceangebote zu
etablieren, um die Kundschaftsbindung zu erhéhen und
den Standort Innenstadt als Ganzes zu starken.

Inhalt:

Durch kleine Motto-Kampagnen und Aktionen, die die
bisherigen Aktivitaten Oster-Aktion (WIS), Adventskalen-
deraktion (WG Bad), Nikolaus-Aktion (WG Bad) ergan-
zen, sollen gezielt die stationaren (inhabergefiihrten) Be-
triebe in den Fokus gerlickt werden (,Gesichter und Be-
sonderheiten hinter den Betrieben”, ,Innenstadt-Bot-
schafter” o.A). Dies kénnte sowohl digital (Newslet-
ter/Social-Media-Kampagne) als auch als Print-Variante
(Schaufensterbeklebung, Poster-Aktion) durchgefiihrt
werden. Bisher in Planung sind die Aktionen” Ratsel-Ak-
tion (WEVG und WIS) sowie ein ,Weihnachtsbaumwett-
bewerb” (WIS).

Um die Serviceangebote in der Innenstadt weiter auszu-
bauen, sollten in erster Linie einheitliche(re) (Kern-)Off-
nungszeiten angestrebt werden, um der Kundschaft das

Projektschritte:
- Reflexion Gutscheinsysteme: nicht funktionierende Formate aufgeben - Fokus auf ein starkes Angebot

- Planung und Durchfiihrung von Kampagnen/Aktionen zur Vermarktung der Betriebe (digital & analog)

- Ausbau Service und Erlebnis, ggf. Coaching und Seminare

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Gewerbetreibende/Werbegemeinschaft SZ-Bad e.V.
- WIS

- Coachings z. B. via IHK/Handelsverband

Mogliche Projektfinanzierung:
- Gewerbetreibende/Werbegemeinschaft

- Férderprogramme: z. B. ,Digitalbonus.Niedersachsen-
innovativ”

Aufsuchen mehrerer Betriebe wahrend eines Besuchs zu
ermoglichen und Mehrfachanfahrten zu vermeiden.

Daruiber hinaus gehdren mittlerweile neben der Bargeld-
bezahlung auch digitale Zahlungsmdglichkeiten (per
Karte, Mobiltelefon, Smart Watch etc.) zum Standard
(insbesondere bei jlingeren Zielgruppen). In der Innen-
stadt von SZ-Bad sollen Betriebe diesbeziiglich sensibili-
siert werden, die bisher lediglich Bargeldzahlung akzep-
tieren.

Das bestehende Gutscheinsystem (StadtGUTSCHEIN) ist
in Salzgitter-Bad bereits mit ca. 80 Betrieben verknipft.
Der Ausbau des Systems durch weitere Akzeptanzstellen,
einer Digitalisierung des Gutscheins sowie die mediale
Bewerbung sollten forciert werden. Auch weitere Service-
/Erlebnisangebote wie ,Click & Collect” (online bestellen
& im Geschéft abholen), Lieferdienste oder die Starkung
regionaler/nachhaltiger Produkte sollten diskutiert wer-
den.

Letztendlich wird es darauf ankommen, die Innenstadt
und ihre Angebote starker und vor allem gebiindelt tiber
verschiedene Vertriebskanale zu kommunizieren. Auch
MaBnahmen zur Kundschaftsbindung wie Newsletter,
,Give-aways”, Foto-Points oder GruBkarten sollten hier
mitgedacht werden.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Unterstiitzungsangebote durch Coaching und

Beratung, Planung von Marketing-Kampagnen
- mittelfristig: Aktionen vor Ort (digital & analog)

Kostenschétzung:
- Unterstltzungsarbeit durch WIS gedeckt

- ggf. Marketingbudget fur Aktionen
- ggf. (geringfugige) Kosten fir (externe) Coachings
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Rampen aus Lego (Hanau)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzg

itter-Bad 2024

S N |

Bsp.: Barrierefreiheits-Check (Michelstadt)

Bsp.: Modernes Wegeleitsystem (Neustadt)

D1: Verbesserung der Barrierefreiheit & Aufwertung der Wegeleitftih-
rung und Eingangsbereiche zur Innenstadt

Ziele:

Zur Attraktivierung der Innenstadt fir alle Bevolkerungs-
und Nutzungsgruppen gehort auch die Gewahrleistung ei-
ner barrierefreien Mobilitdt und Erreichbarkeit, insbeson-
dere fur mobilitadtseingeschrankte Personen, Menschen mit
Behinderung, Eltern mit Kinderwagen u.v.m.

Neben der Barrierefreiheit ist auch die Orientierung zur und
innerhalb der Innenstadt zu gewahrleisten. Auch die Ein-
gangsbereiche der Innenstadt sollten erkennbar und an-
sprechend gestaltet sein, um die Besucher*innen willkom-
men zu heiBen — der erste Eindruck zahlt!

Inhalt:

Ein wichtiger Bestandteil zur Optimierung der Barrierefrei-
heit ist der Riickbau/die Beseitigung baulicher Barrieren im
offentlichen und privaten Raum. Die Schaffung abgesenkter
Zugange und Bordsteine (Null-Absenkung), schaden-, stol-
per- und rutschfreier Oberflaichen sowie barrierefreier Zu-
gange zu Gebauden, Geschaften und Verkehrsmitteln etc.
gehoren hier zu den zentralen Ziel-MaBnahmen. Kreative

Projektschritte:
- Bestandsaufnahme der Barrierefreiheit durch Begehungen vor Ort, Behebung von baulichen Barrieren &

Ausbau taktiler und akustischer Elemente und Sitzgelegenheiten
- Pflege, Aktualisierung und ggf. Modernisierung des Leit- und Beschilderungssystems inkl.
gestalterischer Wegefuhrung, Aufwertung der Innenstadteingange

Akteur*innen/Verantwortliche:

- Stadt Salzgitter (u. a. FD 50, 61, EB 70/SRB)
- WIS

- Senior*innen- und Behindertenbeirat

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Investor*in
- Sponsoring (z. B. fir neue Sitzbanke)

Lésungen, wie Rampen aus Lego zu Ladeneingdngen kon-
nen ebenfalls zum Einsatz kommen. Eine Bestandsaufnahme
sollte im Rahmen eines Barrierefreiheits-Checks mit den Se-
nior*innen- und Behindertenbeauftragen, interessierten
Burger*innen sowie der Verwaltung durchgefiihrt werden.

Durch den vermehrten Einsatz von taktilen oder akustischen
Elementen kann die Orientierung und Wegefiihrung fur
seh- und horeingeschrankte Personen erleichtert und siche-
rer gestaltet werden. Das vorhandene Blindenleitsystem
sollte Uberprift und ggf. erneuert werden. Wichtig ist auch
die Vorhaltung offentlicher, barrierefreier Toiletten sowie
das Vorhandensein von ausreichend Sitzgelegenheiten. Ins-
besondere fiir mobilitdtseingeschrankte Personen ist es
wichtig in regelmaBigen Abstdnden Rastmoglichkeiten zur
Erholung zu haben.

In Bezug auf das Wegeleitsystem in die Innenstadt und in-
nerhalb dieser sollte das vorhandene Leitsystem (Beschilde-
rung inkl. Infotafeln) gepflegt, aktualisiert und ergéanzt wer-
den. Digitale Infotafeln kdnnten zuséatzliche Informationen
fir Bewohner*innen und Gaste bereithalten.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Begehung und Bestandsaufnahme

- mittelfristig: Behebung von baulichen Defiziten, laufende

Pflege und Uberpriifung sowie Ausbau der Elemente

Kostenschétzung:
- Kosten kleinteiliger MaBnahmen je nach finaler Planung

- Neues Leit- und Beschilderungssystem mind. 40.000 €
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: E-Ladeséule (Hausham)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzgitter-Bad 2024

Bsp.: Carsharing-Station (Bremen)

Cima.

Bsp.: Fahrradparkhaus am Bahnhof (Hildesheim)

D2: Mobilitatshub am Bahnhof ausbauen

Ziele:

Ziel ist der Ausbau eines vollwertigen Mobilitdtshubs im
Bahnhofsbereich in SZ-Bad zur Verknipfung von PKW,
OPNV und Fahrrad sowie die Férderung intermodaler Mo-
bilitat im Umweltverbund durch umstandsfreies und siche-
res Wechseln zwischen unterschiedlichen Verkehrsmitteln.

Inhalt:

Zur Forderung intermodaler Fortbewegung, insbesondere
im Umweltverbund, spielt die Innenstadt von Salzgitter-Bad
als zentraler Biindelungsort der Mobilitatsformen (PKW,
Bus, Zug, Fahrrad, zu FuB etc.) eine bedeutende Rolle. Die
raumliche Nahe des Bahnhofes, Busbahnhofes (inkl. On-De-
mand-Angebot ,flexo”) und Parkplatzen untereinander so-
wie zur Innenstadt ist bereists eine sehr gute Grundvoraus-
setzung. Allerdings sollen die Mdglichkeiten zur einfachen
Verknipfung der unterschiedlichen Mobilitdtsformen zu-
kiinftig verbessert werden. Dabei geht es um weit mehr als
um die ausreichende Verfligbarkeit von PKW-Stellplatzen
am Bahnhof. Der Knotenpunkt an der Innenstadt ist so zu
entwickeln, dass sich der Wechsel zwischen den verschiede-
nen Verkehrsmitteln als moglichst umstandsfrei erweist.

Projektschritte:
- zukunftsorientierte Bedarfsanalyse durchfiihren

- Umsetzung sichtbarer MaBnahmen, z. B. Uberdachung Abstellanlagen und Schaffung neuer Anlagen
- Einbettung des Mobilitatshubs in Gbergeordnete Verkehrskonzepte (z. B. Radverkehrskonzept)

Akteur*innen/Verantwortliche:
- Stadt Salzgitter (u. a. FD 61, 66)
- Deutsche Bahn, KVG

- Regionalverband

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Férderprogramme: z. B. ,Sonderprogramm Stadt & Land”,
.Innovative Projekte zur Verbesserung des Radverkehrs in
Deutschland”

Am Bahnhof sind hierfir sichere, witterungsgeschiitzte und
abschlieBbare Fahrradabstellanlagen (z. B. Fahrradboxen) zu
errichten, bestehende Anlagen sollten modernisiert werden.
Da liber das Forderprogramm ,ZIZ" bereits neue Fahrradab-
stellanlagen und Servicestationen firr das Jahr 2025 geplant
sind, sollte der Bahnhof an dieser Stelle beriicksichtigt wer-
den. Zudem sollte die Mdglichkeit zum Laden von Pedelecs
und sicherer Gepackaufbewahrung angeboten werden.

Auch das Angebot an PKW-E-Ladestationen sollte am Bahn-
hof im Bereich der Parkpldtze ausgebaut werden. Kombi-
niert werden kénnten diese mit Carsharing-Angeboten so-
wie Sharing-Angeboten der Mikromobilitdt (Lastenradern,
E-Roller).

Die Einrichtung eines vollwertigen Mobilitatshubs schafft
zudem geeignete Flachen im Innenstadtbereich, um in Zu-
kunft flexibel auf neue Mobilitdtsformen (z. B. autonomer
Busverkehr) reagieren und diese schnell und vertraglich im-
plementieren zu kdnnen. Bei den kiinftigen Planungen sind
die Neukonzeptionierung der Verkehrsplanung, des Regio-
nalverbandes und der Deutschen Bahn zu berlicksichtigen.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Uberdachung bestehender Anlagen

- mittelfristig: Aufstellung Fahrradboxen, Planung
Mobilitdtsstation

Kostenschadtzung:
- Aufstellung Fahrradboxen (je rd. 600-1.000 €)

- Fahrradparkhaus (bis zu 1 Mio. € je nach Ausgestaltung)
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Beschreibung

Umsetzungsprogramm

Bsp.: Fahrradautobahn (Géttingen)

Stadt Salzgitter: Innenstadtkonzept Salzg

itter-Bad 2024

Bsp.: Fahrrad-Servicestation (Frastanz)

_© cima 2023

Bsp.: Fahrradabstellanlage (Schlangen)

D3: Optimierung der Radverkehrsinfrastruktur

Ziele:

Ein wichtiges Ziel fur die Stadt Salzgitter ist die Optimierung
der Radverkehrsinfrastruktur und die damit einhergehende
Verbesserung der Verkehrssicherheit fir Radfahrende (Bur-
ger*innen und Tourist*innen) durch Beseitigung von Gefah-
renstellen (insbesondere mit dem MIV und FuBverkehr).
Hierdurch soll die Attraktivitat des Radverkehrs als emissi-
onsfreies und gesundheitsforderndes Verkehrsmittel gestei-
gert werden.

Inhalt:

Fur eine umfangreiche und zielgerichtete Radverkehrspla-
nung sollte zundchst eine Fortschreibung des gesamtstadti-
schen Radverkehrskonzeptes aus dem Jahr 2014 erfolgen, in
dem auch konkrete VerbesserungsmaBnahmen zur Erreich-
barkeit der beiden groBen Zentren in Bad und Lebenstedt
festgeschrieben werden sollten.

Die Radverkehrsinfrastruktur sollte in diesem Zuge durch
eine Bestandsaufnahme analysiert und im Weiteren durch
notwendige Sanierungsarbeiten verbessert sowie durch
neue MaBnahmen ausgebaut werden. Hierzu gehdren u. a.
die Installation sicherheitsrelevanter Merkmale wie Fahr-
bahnmarkierungen oder Fahrradampeln, der fortlaufende
Ausbau neuer Radrouten sowie die Instandhaltung und der
Ausbau der Radwegebeschilderung.

Projektschritte:

- Initiierung der Fortschreibung des Radverkehrskonzeptes aus 2014

- Identifizierung und Beseitigung akuter Gefahrenstellen

- Umsetzung sichtbarer MaBnahmen: Ausbau Abstellanlagen, Einrichtung (Rad-)Raststation etc.

Akteur*innen/Verantwortliche:
- Stadt Salzgitter (u. a. FD 61, 66)
- 6ff. & private Institutionen (Polizei, Schulen, ADFC)

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Férderprogramme: z.B. ,Sonderprogramm Stadt & Land”,
.Innovative Projekte zur Verbesserung des Radverkehrs in
Deutschland”

Im Fokus sollte primar die bessere Anbindung der Innen-
stadt von SZ-Bad an das Ubrige Stadtgebiet stehen. Bereits
angedacht ist die Verlangerung des Radschnellweges von
SZ-Lebenstedt nach SZ-Bad. Als sicher gilt dartiber hinaus
der Ausbau des Radschnellweges auf der Strecke Wolfen-
buttel — Braunschweig — SZ-Lebenstedt, wodurch der zu-
kiinftige Ausbau der Verbindung SZ-Lebenstedt und SZ-Bad
nochmals an Bedeutung gewinnt.

Neben dem Ausbau des Radwegenetzes ist auch die Opti-
mierung der weiteren Radverkehrsinfrastruktur zu bertick-
sichtigen. Hierzu sind sichere Radabstellanlagen, Fahrradre-
paraturstationen, E-Ladestationen sowie Banke oder auch
Rastplatze zum Verweilen zu zahlen. Die Bedarfe an ein sta-
tionsgebundenes Bikesharing-System sollten gepriift wer-
den. Uber das Férderprogramm ,ZIZ" sind bereits neue
Fahrradabstellanlagen und Servicestationen fiir das Jahr
2025 geplant. Gleichwohl sollte im Bedarfsfall im Areal des
Bahnhofs/ Busbahnhofs (Stidseite) auch die Errichtung einer
Fahrradstation/ eines Fahrradparkhauses diskutiert werden
(siehe MaBnahme D2).

Die Einrichtung von (Rad-)Raststationen wiirde sich z. B. am
Rosengarten, an der Grinflache Wall/Kirchplatz oder an der
Griunflache KaiserstraBe/Schitzenplatz entlang des Rad-
schnellweges Route 31 Siidwest anbieten und konnte tou-
ristische Synergieeffekte fordern.

Zeithorizont:

kurzfristig
mittelfristig
langfristig

Planungshorizont:
- kurzfristig: Initiierung Konzeptfortschreibung, Beseitigung

akuter Gefahrenstellen

- mittel- bis langfristig: Konzeptfortschreibung,

Umsetzung einzelner MaBnahmen

Kostenschatzung:
- Fortschreibung Radverkehrskonzept rd. 50.000 €

- Gesamtkosten abhangig von finaler Ausgestaltung
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Bsp.: Digitale Infostele (Kiel)

Bsp.: Liickenlose Sichtbarkeit der Betriebe (online & offline)

@UEMANCQ.
-l

Bsp. Social-Media-Werbung

D4: Ausbau der (digitalen) Prasenz der Betriebe und Angebote, Starkung
freier WLAN-Hotspots in der Innenstadt

Ziele: Um den aktuellen Stand beim Thema digitale Sichtbarkeit

g Die Auffindbarkeit der Innenstadt und ihrer Betriebe und der Betriebe zu ermitteln und Verbesserungsmoglichkeiten

3 Angebote ist heutzutage besonders wichtig, da sich viele aufz'uzeigen, bietet sich ein OnIi.ne-.Pr.ésenz-Check fir die

'E Kund*innen und Besucher*innen bereits vor ihrem Besuch Betriebe der Innenstadt an, der die dlgltalg Wettbewerbsfa-

= informieren. Auch ist es wichtig die Gesamtheit und Vielfalt higkeit der Unternehmen ermittelt und mit den Bedurfnis-

g der Angebote zu kommunizieren, um den Standort Innen- sen der Kundschaft vergleicht.
stadt als Ganzes zu starken. Um dies zu kommunizieren und Durch digitale Anzeigen, wie z. B. Bildschirme in Schaufens-
zu bewerben sowie die Kundschaftsbindung unter Beriick- tern von Leerstdnden oder im Zentrumsanker (siehe Mal3-
sichtigung aller Zielgruppen/Generationen an die Innen- nahme A1) oder digitalen Infostelen (sofern die Standortsu-
stadt zu erhohen, sollte die Sichtbarkeit online als auch off- che in Bezug auf die technischen Voraussetzungen erfolg-
line ausgebaut werden. reich ist), kann das innerstadtische Angebot (Betriebe, Ver-
Inhalt: anstaltungen etc.) sowie Verknipfungen zu Angeboten in
Die Online-& Offline-Prasenz der Betriebe (insb. der inha- ger Region fir alle Zielgruppen transparent gemacht wer-
bergefiihrten) kann durch gezielte Unterstiitzungs- und en ] ) )
Coaching-Angebote (Seminare oder auch einzelbetriebliche AIS weiterer Service so!lte der Ausbau. freier WLAN'HOtSPOFS
Beratungen, z. B. Store-Checks) zu den Themen digitale Pra- in_der InnenstaQE weiter vorangetrlel?en wer'den, um ‘.j'e
senz/Social-Media, Service, (Schaufenster-)Gestaltung etc. Aufgnthaltsqualltat und .—d.auer zu steigern. D'? bereits in-
verbessert werden. Zur Beratung dieser Themenschwer- staII!erten Solarbanke mit integriertem 6ffer1tllchen }NLA.N
punkte kdnnte bspw. das durch die WIS bereits etablierte sowie der WLAN—Hotspot am Marktplatz sind bereits ein
und mehrmals im Jahr stattfindende Format ,Unterneh- gelungener Ansatz. Die WLAN-Hotspots kdnnten entlang
mer*innenfrihstick” oder ein neu initiiertes Austausch-For- der Vorsalzer StraBe und im Rosengarten weiter ausgebaut
mat, z. B. ,Runder Tisch Innenstadt” genutzt werden. werden.

Projektschritte: Zeithorizont:

E - Sensibilisierung zur Thematik, Zielgruppen (Betriebe) ansprechen > Beratung & Coaching anbieten kurzfristig

© - Durchfiihrung eines Online-Présenz-Checks, Ableitung von MaBnahmen und Handlungsbedarfen ) 7

o - Kampagnen/Aktionen zur Vermarktung der Betriebe und Angebote (digital & vor Ort) mittelfristig

o langfristig

&

g Akteur*innen/Verantwortliche: Planungshorizont:

ﬁ - WIS - kurzfristig: Unterstiitzungsangebote durch Coaching und

"qm'.; - Gewerbetreibende/Werbegemeinschaft SZ-Bad e. V. Beratung, Online-Prasenz-Check

= - Coachings z. B. via IHK/Handelsverband - mittelfristig: Verbesserung der einzelbetrieblichen

=) Sichtbarkeit

Kostenschatzung:
- Online-Prasenz-Check rd. 5.000 € (je nach Betriebszahl)

- Digitalisierungscoachings rd. 2.000 €/Sitzung (bei externer
Vergabe)
- weitere MaBnahmen abhangig von Ausgestaltung

Mogliche Projektfinanzierung:
- Kommunaler Haushalt

- Gewerbetreibende
- Férderprogramme: z. B. ,Digitalbonus.Niedersachsen-

innovativ”, ,Digitales Europa (2021-2027)"
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6. Verstetigung

Das Innenstadtkonzept fiir Salzgitter-Bad wurde in der Steuerungsgruppe final abgestimmt. Der néchste
Schritt wird die Vorstellung, Diskussion und Verabschiedung in der Politik sein. Wenn es der Stadt Salzgitter
gelingt, sich (auch politisch) auf dieses Konzept festzulegen, bedeutet dies folglich Planungs- und Entwick-
lungssicherheit fiir (gewiinschte) Entwicklungen im Innenstadtbereich von Salzgitter-Bad. Damit liegt der
Umsetzungsfahrplan fir die ndchsten Monate und Jahre sowie eine Grundlage fir das Monitoring und die
Evaluierung vor. Der weitere Prozess ist durch ein konsequentes, zielorientiertes Umsetzungsmanagement,
im Sinne einer Verstetigung, zu realisieren.

6.1 Information und Kommunikation

Auch im weiteren Entwicklungsprozess sollen Prozessfortschritte und Umsetzungserfolge kommuniziert so-
wie weitere Beteiligungsmoglichkeiten angekiindigt werden. Dieses sollte weiterhin tUber die Webseite der
Stadt Salzgitter erfolgen (http://www.salzgitter-de/wirtschaft/regional/dachmarke-und-innenstadtkon-
zept/innenstadtkonzepte.php). Die laufende Information der Birger*innen erfolgt dariiber hinaus durch
Pressemitteilungen und die Nutzung der sozialen Medien.

6.2 Evaluierung und Monitoring

Wichtige Bausteine im Rahmen der Verstetigung des Entwicklungsprozesses sind das laufende Monitoring
und die regelmaBige Evaluierung zur Zielerreichung und Prozessqualitat, um auf dieser Grundlage ggf. not-
wendige Anpassungen bzw. Fortschreibungen des Innenstadtkonzeptes vornehmen zu kdnnen.

Das Monitoring erfolgt hauptverantwortlich durch die Wirtschaftsforderungsgesellschaft. Die Evaluierung
erfolgt in der Steuerungsgruppe und kann ggf. durch einen externen Dienstleister begleitet werden. Um die
Entwicklung auch kiinftig an den Bedarfen und Wiinschen der Blrger*innen auszurichten, kann zudem eine
erneute Befragung oder Abfrage Uber eine interaktive Ideenkarte durchgefiihrt werden, um auf dieser
Grundlage die Ziele und MaBnahmen des Innenstadtkonzeptes auf Aktualitat zu prifen.
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