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. Anlass und Zielsetzung cimad.

nstadte im Wandel

Zukunftsfahige //\

= Die Innenstadt wird zum B | e s imenstacte und Zeizen

. Im Gesprach:
Third Place Die Innenstadt von morgen —

— Einzelhandel weiterhin kooperativ, vielfaltig, attraktiv

WIC htl gl d be r nic ht me h ra | S Verena Hubertz, Bundesministerin fiir Wohnen, Stadtentwicklung und Bauwesen
" a | |e| N |g e r Le U C htt u m " Daniel Sieveke, Staatssekretér im Ministerium fir Heimat, Kommunales, Bau und

Digitalisierung des Landes Nordrhein-Westfalen

Thomas Kufen, OberbUlrgermeister der Stadt Essen

- Frelzelt, Er|ebn|S u nd Erh0|u ng Iris Schoberl, Prasidentin, ZIA Zentraler Immobilien Ausschuss e. V.
g eW| n n en a n Bed eutu n g Stefan Genth, Hauptgeschaftsfuhrer, Handelsverband Deutschland - HDE e. V.

Bernd Dusterdiek, Beigeordneter, Deutscher Stadte- und Gemeindebund

— Bedurfnisbefriedigung
anstatt reine Bedarfsdeckung

=  Attraktive Mixed-Use-

Konzepte sind gefragt
(,Erlebnis-Shopping” +
,Erlebnis-Gastronomie”)

= Nachhaltige Mobilitat
riickt ins Bewusstsein
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. Anlass und Zielsetzung
nstadte im Wandel

= Schaffung einer konzeptionellen Basis fur
die zukinftige Belebung der Innenstadte
von SZ-Bad und SZ-Lebenstedt

= Etablierung von Nutzungsflexibilitat +
langfristige Starkung der Innenstadte als
generationen- und kulturtbergreifende
Treffpunkte

= (Prioritare) Lenkung von Investitionen
in die Innenstadte

= Schaffung neuer Besuchsanlasse
fur die Kundschaft

- Kooperative (Innen-)Stadtentwicklung!




Projekt- und Zeitplanung cimad.

Bestandsanalyse Dialog und Partizipation

» Desk-Research-Analyse
Relevante Rahmendaten

: Sl ieek Auftaktveranstaltungen
08/2023 - -

Online-Befragungen
Digitale Ideenkarte
Expertisegesprache
Fliegender Stadtreporter

Positionierung und Profilierung Stadtlabore
= Leitbild + strategische Ziele

= Profilierungsempfehlungen

Innenstadtstrukturen
Starken/Schwachen-Analyse

Operationalisierung
= MalBnahmenkatalog Fachforen .
u SofortmaBnahmen On||ne‘Komment|erung

Steckbriefe

uondazuoy)

Ergebnisvorstellung

Erstellung der Endberichte




Steuerungsgruppe

= Richtungsvorgaben im Prozess
= (Zwischen-)Ergebnisse legitimieren

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

= Webseite der Stadt Salzgitter
= Pressearbeit (print & digital)

Offentliche Beteiligungsformate

= Auftaktveranstaltungen inkl. gefiihrtem
Innenstadtspaziergang

= Expertisegesprache

= Online- und Passantenbefragung
= Online-ldeenkarten

= Fliegender Reporter & Stadtlabor
= Fachforen

= Online-Kommentierung

. Kommunikation und Beteiligung

Fotos: cima & GfaZ 2023/2024
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. Bestandserfassung und -analyse
Research & relevante Rahmendaten

2008-2015: Leitlinienprozess ,Kinder- und
Familienfreundliche Stadt Salzgitter”

2010: Stadtebaulicher Rahmenplan Altstadt
Salzgitter-Bad

2012: Integriertes Stadtentwicklungskonzept
2014: Klimaschutzkonzept

2014: Radverkehrskonzept

2015: Masterplan Mobilitat

2017: Vergnigungsstattenkonzept

2019: Fortschreibung Einzelhandels-
entwicklungskonzept

2021: Klimaschutzteilkonzept zur Anpassung
an den Klimawandel

Einzelhande e
konzept (EEK) fiir die
Stadt Salzgitter

Fortschreibung
Endbericht 7t Bes!

cima.

i,
@ §alé gitter

0 FAMILIEN UMTERSTOT2EN

g n

Stand der Fortschreibung 2012

Jsentwicklungs-

2017 [ 2018
chlussfassung

2019

R

amn—

i  und Innovations
. wirtschafts U
R farderung salzgiter GmoH

Dipl.-GeogT wanika Kolimar,
N‘edetkassungs\e\tun%

_frn. Dirk Riedel,
Diph nmm_--.., =

projektieftuns:



. Bestandserfassung und -analyse cima.

lodemografische und sozio6konomische Rahmendaten
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. Bestandserfassung und -analyse cima.

lodemografische und sozio6konomische Rahmendaten
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Md.

4. Bestandserfassung und -analyse

'Soziodemografische und soziobkonomische Rahmendaten

stadt SZ-Lebenstedt
istorischer Siedlungskern
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Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung cima, 2024
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. Bestandserfassung und -analyse cima.

lodemografische und sozio6konomische Rahmendaten

Saldo Gewerbean- / -abmeldungen Lokale Kaufkraftkennziffer Zentralortliche Funktion
+ 95 Anmeldungen
fir das Jahr 2022 E /A 9
H 92,2
Oberzentrum
H H Seit 2017 jahrlich mehr leicht unterdurchschnittliche Kaufkraft
Anmeldungen als Abmeldungen (Stand: 2023)
Sozialversicherungspflichtig Pendelsaldo Tourismus
BeSChaftlgte 48.329 Beschaftigte am Arbeitsort o™ e o 40 Beherbergungsbetriebe
O O Im Jahr 2023 ' Max. 1.470 Gastebetten
d. @ 70.843 Anklnft
..- 55,7 % Produzierendes Gewerbe \ + 8.887 id @ 204.106 Sb:rr]naechtungen
- 29,4 % Sonstige Dienstleistungen Personen @_' Aufen;chaltsdauer' 29 Tage
14,6 % Handel, Verkehr, Gastgewerbe i (Stand: 2023) 12, g
0,3 % Land- und Forstwirtschaft ' (Stand 2023)

Quelle: Landesamt fiir Statistik Niedersachsen, 2022 und 2023; Michael Bauer Research GmbH, 2023 12



. Bestandserfassung und -analyse cima.
dort-Check

Angebot Mobilitat &

NaChhaltLg kl" .~ | Erreichbarkeit
e e — Parkplatze

Einzelhandel
Gastronomie

Dienstleistungen Verkehrsflihrung

Bildung OPNV

Kultur Leit- und

Soziales Beschilderungssysteme

Wohnen Fahrradinfrastruktur

Verwaltung FuB-/ Gehwege
Barrierefreiheit
Sharing-Angebote

Fotos: cima 2023/2024

Stadtgestaltung Erlebnis &

N Kommunikation
Stadtbild, Fassaden ;
Konsumfreie Orte Events, Aktionen &
Platze Veranstaltungen
Beleuchtung Kultur & Freizeit
StraBenoberflachen | Sicherheit
Sauberkeit Service
Stadtmobiliar Neue Medien
Grun & Blau Digitale Stadt

Klimaresilienz Marke(-ting) & Image

13



4. Bestandserfassung und -analyse
ndort-Check

Fotos: cima 2023/2024
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4. Bestandserfassung und -analyse cimad.
ndort-Check

== Biirgertest
LK [ PR v
[T R R ey

Fotos: cima 2023/2024 15



. Bestandserfassung und -analyse cima.
ndort-Check

Bsp.: Analysekarte Gestaltlgng SZ-Lebenstedt
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Bestandserfassung und -analyse cima.

iligung im Zuge der Analyse: Online- und Passantenbefragung

Bitte vergeben Sie fiir folgende Eigenschaften der Innenstadt von SZ-Bad Schulnoten
(1 = sehr gut; 6 = ungenugend)

9% 2% 45% 231

15% 6% 2% 23% 92,6
8% 2% 43% 929

22% 8% 027

9% 934

Barrierefreiheit
Erreichbarkeit mit Bus & Bahn
Parkplatzangebot (Fahrrad)

Parkplatzangebot (PKW)

Kulturangebot/ Veranstaltungen

17%
Gastronomieangebot

- 5% 934

20% 224

22% 4% 228

Wochenmarkt

Offnungszeiten der Betriebe

Einkaufsatmosphare (Erscheinung Geschéfte/
Gestaltung Innenstadt)

17%
Qualitédt des Einzelhandelsangebotes

Vielfalt des Einzelhandelsangebotes

12% 16%
|

0% 20% 40% 60% 80% 100%

n = 243 B 1 (sehr gut) m 2 (gut) 3 (befriedigend) 4 (ausreichend) 1 5 (mangelhaft) M 6 (ungeniigend) k. A. 17



estandserfassung und -analyse cima.

iligung im Zuge der Analyse: Online- und Passantenbefragung

Bitte vergeben Sie fiir folgende Eigenschaften der Innenstadt von SZ-Lebenstedt Schulnoten

(1 = sehr gut; 6 = ungenugend)
|  ae% | 23,0
| | |

13% 5% 3% 19% 92,6

Barrierefreiheit

Erreichbarkeit mit Bus & Bahn
Parkplatzangebot (Fahrrad)
Parkplatzangebot (PKW)
Kulturangebot/ Veranstaltungen
Gastronomieangebot
Wochenmarkt 6% 4%

Offnungszeiten der Betriebe
Einkaufsatmosphare

Qualitat des Einzelhandelsangebotes

Vielfalt des Einzelhandelsangebotes

14%
| | | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

n =263 B 1 (sehr gut) H 2 (gut) 3 (befriedigend) 4 (ausreichend) 5 (mangelhaft) M 6 (ungeniigend) k. A. 18



standserfassung und -analyse cima.

iligung im Zuge der Analyse: Online- und Passantenbefragung

Was gefallt lhnen am besten/ was ist die wesentliche Stairke der Innenstadt?

SZ-Bad
GutesAngebot

Rose ngartenGri]nﬂéchen

Charme
=== qchwerk
Sitzmodglichkeiten
envais ! schonklein
Service FUhig
MmospharemAItstadtub@,ggghaubar

ParkplatzeErrelch barkeitiz

FuBgangerzone
Einkaufen < rze\//ege Mesnserreundich SZ-Lebenstedt
Kiimagarten D|en5t|erstungengemut|.Ch

n = 153; Nennungen = 183 Rarktpl
Sltzmogllchkelten
Gl TurmDerArbe|t
Ubl—‘[")[‘f]c‘]uljar ] Clt Carre

Restaurants

| Zentral
Rossmann .k 4 (2 K u rzevve g e oPNv'fen \'}Evlochce_pmarkt

Geschafte

Cafes Kir Fu[&gangengZa?ﬂ]ge Barrierefreiheit E rre I C h b a rke It

Uberdachungen' Kulurelieviettat Vi€IPlatz Woolworth

""Frithstiicken
Sauber Angebot NeueGeschaﬂe

n = 197; Nennungen = 398



Wann? 17. August — 17. September 2023
Wie? Online via Projekthomepage

Was? |deenkarte (Bewertung der

Ziel/ Zweck:

>

>

>

>
>

eiligung im Zuge der Analyse: Online-ldeenkarten

cima.

SZ-Bad:
78 Beitrage

standserfassung und -analyse

52 Kommentare
/88 Bewertungen

aktuellen Situation + L&sungsansatze)

Verortung von Starken, Schwachen und
Projektideen auf interaktiven Karten

Integration/ Ergdnzung durch eigene Fotos oder
Best-Practice-Beispiele

Kommentarfunktion und Bewertung (Like/ Dislike)
durch alle Teilnehmenden

Keine reprasentative Befragung!

Die Ergebnisse vermitteln jedoch einen Eindruck
tiber die raumliche Verortung von Stérken, SZ-Lebenstedt:
Schwachen und ersten Projektideen 88 Beitrage

94 Kommentare
1.231 Bewertungen

‘Map data ® OpenStreetilap contributors | cima de



Bestandserfassung und -analyse cima.
iligung im Zuge der Analyse: Online-ldeenkarten, SZ-Lebenstedt

Bau einer Markthalle auf dem Parkplatz vor dem Verlegung des Wochenmarktes

Funk-Kino | o
Verlegung des Wochenmarktes von der Chemnitzer Str. auf die Flaniermeile (zwischen altem

Bau einer Markthalle wiirde den Innenstadtbereich aufwerten. Insbesondere mit Erlebnis- Postgebdude und City-Carre) der Albert-Schweitzer-Str.

gastronomischen Elementen (Thai-, Vietn.-, Jap-, Tlirk.-, Deut-, Arab, Russ-Kliche)

s B O - oY

BISHERIGE ANMERKUMGEN
BISHERIGE ANMERKUNGEN

19. September 2023, 12:06 14. September 2023, 00:19

Da geht doch keiner lang an den Markttagen

©0 od

Markthalle im nicht genutzten Kino gegentiber, finde ich gut

30. August 2023, 16:06 29. August 2023, 09:05

als Martkplatz umgestalten mit Griinflachen und Aufenthaltsméglichkeiten Dies wiirde die Situation an Tagen wo der Wochenmarkt ist entzerren. Vielleicht kénnte man auch

0 @ mehr Stande dadurch anlocken.

26. August 2023, 17:33

warum keine markthalle da ware immer was da

GC
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A, Bestandserfassung und -analyse

rtisegesprache

= 15 Einzel- und Gruppengesprache vor Ort bzw.
digital (1-1,5 Stunden)

= Breites Feld von Akteuren aus der Stadtgesellschaft
(Wirtschaft/ Handel, Soziales, Kultur, Stadtplanung,
Mobilitat)

»  Gesprachsinhalte:
— Evaluierung der bisherigen Entwicklung
— Aktuelle Situation (Alleinstellungsmerkmale,
Starken, Schwachen, Herausforderungen)
— Innenstadtmanagementstrukturen
— Handlungsbedarfe fir die Zukunft
= Kern-Erkenntnisse: :
— Verbesserung von Kommunikation, Kooperation und :
Verantwortlichkeiten I
— Starkung von Aufenthaltsqualitat und (zeitgemaBer/ |
moderner) Nutzungsmix :
— Standortvorteile nutzen - Image verbessern ,

IHK

Behindertenbeirat

SRB

Ostfalia Hochschule

cima.

Bader, Sport und
Freizeit Salzgitter GmbH

WIS NABU

Seniorenbeirat
Kulturkreis SZ e. V.

Expert*innen Jugendparlament

Stadtplanung

Immobilieneigentimer*innen
9 Wohnbau

Marktbeschicker*innen




Bestandserfassung und -analyse
legender Reporter & Stadtlabor-Wochenenden

Fliegender Reporter
= KW 36 (04.-08.09.)

=  Fokusinterviews mit ,Gesichtern der Innenstadte”

Stadtlabore:
» SZ-Lebenstedt: Sa., 30.09.2023 (12-18 Uhr)
= SZ-Bad: Sa., 07.10.2023 (12-18 Uhr)
— Ausstellung ,Stadtstimmen”
— Zwischenergebnisse der Ideenkarten i L
— Best-Practices aus anderen Stadten ' e . | pvs
— Beteiligungsbar |

— Dialog ,Innenstadt gemeinsam beleben”
— LAudiowalk” (KI-Stimmen)

— Workshopstationen (Leerstand & Freiraum,
Urbanes Gartnern, Drinks gegen Beteiligung

Fotos: cima 2024




™4 Bestandserfassung und -analyse Cima.
& Fliegender Reporter & Stadtlabor-Wochenenden

i -,,DEUHICh wwd derWunsch nach mehr sozfokulturellen
{ == Treffpunkten, ein Bedurfnis, das quer durch die
- "™ Bevolkerungsschichten getragen wird.”

,,Dié Fordrung nach multifunktionalen Raumen zeigt
die Notwendigkeit flexibler Nutzungskonzepte.”

Fotos: GfaZ 2024 24



estandserfassung und -analyse cimad.

ender Reporter & Stadtlabor-Wochenenden

=

'
_ L ‘ :
/&"‘ T"} P_E }a et}
" ' TlerW|ese FuBballfeld * Grne Oase
\ beJ;sefer OPNV Internet Cafe | <
' o rop

=TT YR ﬁgu_;
Wasserlandschaft

—

Fotos: GfaZ 2024 25



Bestandserfassung und -analyse cima.

cen

= Transformationsprozesse des gesamtstadtischen Kontextes auf innerstadtische Entwicklungen Ubertragen
(,Big 5", v. a. Salzgitter AG, ALSTOM/LHB, Volkswagen) = SZ als Innovationszentrum

= Aus-/ Nachwirkungen der Corona-Krise nutzen (Nachfrage regionaler Tourismus,
Fahrradtourismus, Bedeutung regionaler Erzeugnisse)

= Synergieeffekte durch Vernetzung/ Wissenstransfer lokaler Akteure
—> z. B. starkere Kooperation mit der Ostfalia Hochschule

= Die Entwicklung von Schliisselbereichen bietet Entwicklungspotenziale und -anstole
fur die gesamten Innenstadte (durch klimagerechte Foren bereits gute Schritte getan)

= Sicherung/ Starkung/ Unterstiitzung der lokalen Werbegemeinschaften zur Aktivierung der
Einzelhandler, Gastronomen und Dienstleistungen (,Wir-Gefihl” férdern)

= Gezielte Eigentiimeransprache (Beratung und Unterstiitzung) kann dazu beitragen Leerstande
nachzubesetzen und stadtebauliche Missstande aufzuwerten, v. a. in T1A-Lagen (Lebenstedt: In den
Blumentriften, Citytor-Center; Bad: Vorsalzer StraBBe)

= Verbesserung der Kommunikation/Kooperation durch Sichtbarkeit zentraler Schnittstellen
- Citymanagement & Innenstadtmarketing

= Zielgerichtete MarketingmaBBnahmen steigern die Imagebildung nach AuBBen und Innen

- Alleinstellungsmerkmale profilieren!
26



4. Bestandserfassung und -analyse
H\bleitung des Handlungsbedarfs

Angebot

=Angebote fir alle Bevdlkerungsgruppen
sowie Altersklassen schaffen (v. a. flr
Jugendliche)

=Aktives Leerstandsmanagement & -
vermarktung Uber das Mietzuschuss-
programm der WIS hinaus (Nach-
besetzung bzw. zunachst Kaschierung/
Bespielung im Rahmen der
Maoglichkeiten)

=Erganzung Angebotsmix durch attr.
Gastronomieangebote (v. a. abends)

=Intensivierung & Pflege der Kontakte zu
Grund- und Immobilieneigentimer*-
innen im Rahmen der Méglichkeiten

=Magnetbetriebe sichern/ansiedeln

=Profilierung von Service, Beratung &
Erlebnis

=Steigerung digitaler Prasenz/
Aufwertung Schaufenster

=Forderung temporarer/saisonaler
Angebote

=Erganzung frequenzbringender
Funktionen/ Einrichtungen (z. B. Ostfalia,
Jugendtreff etc.)

Mobilitat &
Erreichbarkeit

= Férderung der Fahrradinfrastruktur
(v. a. Radwege, Abstellanlagen +
erganzende Services)

= Optimierung der OPNV-Anbindung
der kleineren Stadtteile an die
Zentren

= Multimodale Mobilitats-/
Umsteigepunkte ausbauen

= Ausbau der Barrierefreiheit (v. a.
auch Zugang der Geschafte)

= Uberarbeitung, Pflege,
Aktualisierung der Park-/Wege-/
tour. Leitsysteme

= Verbesserung der Erreichbarkeit der
Zentren von Bad & Lebenstedt
untereinander

Stadtgestaltung

= Schaffung von Frei- und
Griinflachen sowie Platzen als
Treffpunkte (auch Spielplatze),
konsumfreie Begegnungsorte

= Nachhaltigkeit & Klimaschutz/
-anpassung vorantreiben,
Grinstrukturen aufwerten,
Potenziale ausschopfen (vertikale
Begriinung, Dachbegriinung)

= Stetige Vereinheitlichung/
Modernisierung des Stadtmobiliars

= Temporare/saisonale Gestaltungs-
und Spielelemente (Experimentier-
raume)

= Aufwertung/Sanierung offentlicher
und privater Raum (Sauberkeit
mitdenken)

cima.

Erlebnis &

Kommunikation

= Schaffung von ,Leuchttiirmen”,
Alleinstellungsmerkmale férdern

= Image nach innen starken und nach
auBen profilieren

= Touristische Potenziale starker fir
die Innenstadte nutzen

= Ausbau von Kultur- und
Freizeitangeboten in den
Innenstadten (generationen-
Ubergreifende Erlebnisraume)

= Erlebbares Miteinander und
Gemeinschaft fordern

= Integration und Inklusion aller
Bevolkerungsgruppen férdern

= Kommunikation der gewerblichen,
sozialen und kulturellen Angebote
und der Innenstadte insgesamt
- offline und online

= Etablierung zeitgemaRer Services
im Einzelhandel

= (Geflihlte) Sicherheit steigern
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Stadtidentitat &
Selbstverstandnis
- WER sind wir?

- WIE sind wir?

Sich die eigene
(Innen-)Stadt

bewusst machen ...

Positionierung

WAS bietet die
Innenstadt
(was andere
nicht bieten)?

.. das Besondere
herausstellen ...

eitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
ild(er) fir die Innenstadte von SZ-Bad und SZ-Lebenstedt

Leitbild

- Was wollen und
konnen wir sein?
(Zielgruppen,
Themen, etc.)

.. die Geschichte/
das Profil stimmig
planen ...

cima.

Umsetzung

- Leitbild im Alltag
der Menschen
erlebbar machen

portieren

29



eitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
ild(er) fir die Innenstadte von SZ-Bad und SZ-Lebenstedt

Salzgitter

,Stadt mit Zukunft”
Kinder- und familienfreundliche Lernstadt

Ort zum Miteinanderleben

Griines Zentrum mit Erholungsfaktor
Lebendig und zukunftsorientiert
Vernetzte Innenstadt

Leitbild
Salzgitter-Bad

Ort zum Miteinanderleben
Umweltbewusstes Zentrum
Zukunftsstarker Wirtschaftsstandort
Vernetzte Innenstadt

Leitbild
Salzgitter-Lebenstedt

MaBnahmenkatalog
Entwicklung von MaBnahmen zur Realisierung
der strategischen Ziele

Grunes
Zentrum mit
Erholungs-
faktor

Lebendig und
zukunfts-
orientiert

U 20 Vernetzte

Miteinander-

Innenstadt
leben

MaBnahmenkatalog
Entwicklung von MaBnahmen zur Realisierung
der strategischen Ziele

Zukunfts-
starker
Wirtschafts-
standort

Umwelt-
bewusstes
Zentrum

Ort zum
Miteinander-
leben

Vernetzte

Innenstadt

Zeitplanung

Zeitplanung

Organisation/
Umsetzungsstrukturen

Kosten/Finanzierung/
Forderungen

Kosten/Finanzierung/ Organisation/

cima.

Forderungen Umsetzungsstrukturen
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Bevolkerung

Familien (mit Kindern)
Jugend/ Schiiler*innen
Studierende

Fachkrafte/“Spezialisten”
(Perspektive: Neubturger*innen)
Alle Kulturen

Junge Erwachsene/Berufstatige
Best Ager

Eigentimer*innen

Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
itbild + Ziele fir die Innenstadt von SZ-Bad: Anspruchs- und Zielgruppen

Tagesgaste/ Tourist*innen
(Fokus: Gesundheit/Erholung,
Aktiv-/Fahrradtourismus,

junges Publikum, Besuchende
Thermalsolbad und Kurgaste)

Umlandbewohner*innen
(v. a. Salzgitter-Suden)

cima.

Unternehmen &
Griinder*innen

Existenzgriinder*innen/
neue Unternehmen
(Fokus: Fachgeschafte, Hotel,
hochwertige Gastronomie)
Investor*innen

Bestandsbetriebe
Werbegemeinschaft
Vereine/Institutionen




. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

ild + Ziele fir die Innenstadt von SZ-Bad

Ort zum Miteinanderleben Griines Zentrum mit Erholungsfaktor

Altstadt des Sole-Kurortes inszenieren
(Fokus auf Gesundheit & Erholung)
Aufenthaltsqualitat steigern durch
grune, blaue und historische Elemente
Besuchs- und Verweilanreize ausbauen
Klimaschutz und Klimaanpassung

Kinder- und familienfreundliche
Innenstadt als Treffpunkt starken
Generationen- und kultur-
Ubergreifende Angebote etablieren
Vielfalt, Integration und Inklusion
fordern - gemeinsam gestalten

Lebendig und zukunftsorientiert Vernetzte Innenstadt
/- Nutzungsmix starken aus qualitats- /- Starkung der Erreichbarkeit durch
orientiertem (Fach-)Einzelhandel, 9 multimodale Mobilitatsangebote
Arbeit, (hdherwertiger) Gastronomie, %" = Forderung nachhaltiger Mobilitat
Wohnen, Freizeit, Sport, Kultur, Hotel 9 '..‘ und Barrierefreiheit
= Kundschaftsbindung erh6hen — = Sichtbarkeit der Innenstadt
\ durch Service und Erlebnis \ online & offline erhdhen (smart?)
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.
itbild + Ziele fir die Innenstadt von SZ-Bad

Legende > Klesmerplatz, Marktplatz und

Rl aktediiol Schiitzenplatz als rdumliche

O Mobilty Hub Entwicklungsschwerpunkte mit
Aufwertung offentlicher Platz AU sstra h | u ngseffe kten

ﬁ Aktivierung Schlisselimmobilie

@ Raurlicher Entwicklungs- > Bedarfsorientierte Entwicklung und

schwerpunkt Sicherung des (inhabergefiihrten)
Bedarfsorientierte Entwicklung Einzelhandels sowie Gastronomie-
(kleinteiliger) Einzelhandel, . ;
Gastro, Dienstleistung und Dienstleistungsangeboten
<> Verbindung schaffen/ optimieren
Ausbau der Aufenthaltsqualitét > Erhéhung der AUfenthaltsqua“tét im
= = Sicherung/ Ausbau Bereich der FuBgangerzone durch
Radverkehrsachse

Begriinung, Stadtmobiliar, Erlebnisse
= Wichtige StraBenverbindung

Sicherung/ Aufwertung > Mobilitatsangebote intensiver verknipfen,

Grinraume
o IS Ausbau der (Radwege-)Infrastruktur
7/, Sicherung Nahversorgung > Erreichbarkeit aus den umliegenden
"/, Entwicklungsgebiet Krankenhaus Siedlungsbereichen (v. a. ndrdlich der
—— Bahnlinie Bahnlinie) optimieren
Bahnhof

Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024



bild(er), Ziele und Handlungsansitze CiImad.
lersprofile SZ-Bad

= Abgrenzung von sechs
innerstadtischen Quartieren
mit eigenen Charakteristika &
Profilierungsansatzen

= Abgrenzungsentwurf basiert
auf der von der cima
durchgefiihrten Analyse und
durchgefihrten Begehung

Legende

Suadwall

Bahnhof = Abgrenzung ist weniger als

definitiv zu verstehen, sondern
als Orientierungsrahmen

Altstadtweg

KaiserstraBBe

Vorsalzer StraBe/ MarktstralBe

Schiitzenplatz/ Am Pfingstanger

Stadtmorphologie

" 40
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E.eitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

nahmenkatalog SZ-Bad
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
eteiligung im Zuge der Konzeption: Fachforum am 21.05.2024

i

Fotos: cima 2024




5. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

iligung im Zuge der Konzeption: Online-Kommentierung

B: Gruines Zentrum mit Erholungsfaktor

. Mc’jglichkeit der Online-Kommentierung & B1: Sole-Kurort in der Innenstadt inszenieren und erlebbar machen (1)

-bewertung der MaBBnahmen (01.-30.06.2025) e

@ Sole-Kurort in der Innenstadt aufgreifen, inszenieren und erlebbar machen z.B. Infotafeln, zweites Kneipp-(Armtauch-)becken in der
FuBBgangerzone

" I n Sg esa mt 803 1 9 Bewe rtu ngen & @ Besuchs-, Erhol- und Verweilanreize ausbauen z.B. neues Mobiliar, begehbare Gestaltungselemente
3 57 Kom menta re ('I 78 i N SZ_ Bad) @ Steigerung der Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt

@ Kulturangebote ausbauen

Beispiel-Bilder:

Top 3 , Gefallt mir“-Angaben

- Zentrumsanker einrichten als Ort der Begegnung

- Anger-Center als Kultur- & Freizeitort starken & aufwerten

- Sole-Kurort (Tourismus allg.) in der Innenstadt inszenieren
und erlebbar machen

Top 3 , Gefallt mir nicht”-Angaben - O oo
- Potenzial-/Machbarkeitsstudie Hotelansiedlung
- Vielfalt und Inklusion im offentlichen Raum sichtbarer Bisherige Anmerkungen

machen 25 umi 2020, 1313

_ Ausbau der (dlgltalen) Pra senz der Betrlebe u nd Angebote, Die Idee und Umsetzung mit dem Salzkristall ist sehr gelungen.Vielleicht kann man ein dhnliches Projekt ,bezogen auf die Salzstadt an

anderer Stelle-vielleicht an einem anderen Ortseingang von SZ Bad -ahnlich umsetzen?
Starkung freier WLAN-Hotspots in der Innenstadt
38



Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze Orange markierte Projekte beziehen cima.
sich nur auf SZ-Bad, die ubrigen sind

ahmenkatalog SZ-Bad auch fiir SZ-Lebenstedt angedacht.

Ort zum Griines Zentrum mit Lebendig und
Miteinanderleben Erholungsfaktor zukunftsorientiert
A1 Zentrumsanker einrichten als B1 Sole-Kurort (Tourismus allg.) in der C1  Multifunktionalen Branchenbesatz/ D1 Verbesserung der Barrierefreiheit
Ort der Begegnung Innenstadt inszenieren und erlebbar Nutzungsmix starken und sowie Aufwertung der Wegeleit-
machen diversifizieren fuhrung und Eingangsbereiche zur
Innenstadt
A2 Anger-Center als Kultur- & B2 Grine und blaue Elemente starken/  C2 Markte, Veranstaltungen und D2 Mobilitdtshub am Bahnhof
Freizeitort starken & aufwerten Platzpotenziale (funktional & Aktionen sichern, optimieren und ausbauen
nachhaltig) ausschopfen ausbauen
A3 Vielfalt und Inklusion im B3  Feste und temporare/mobile C3 Kundschaftsbindung erhéhen durch D3 Optimierung der
offentlichen Raum sichtbarer Moblierungs- & Gestaltungs- Service, Beratung und Erlebnis Radverkehrsinfrastruktur
machen elemente
B4 Sicherung und Starkung D4  Ausbau der (digitalen) Prasenz der
des Wochenmarktes Betriebe und Angebote

B5 Sicherheit & Sauberkeit im
offentlichen Raum erhohen

B6 Fassadenprogramm/ Gestaltungs-
satzung als Richtlinie
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

Jektsteckbrief: Anger-Center als Kultur- und Freizeitort starken & aufwerten

/‘ot Ziel QC Good-Practice-Beispiele

= QOstliches Eingangstor zur Innenstadt starken

= Nachfrage nach Freizeitangeboten befriedigen

= Fokus auf Angebote fiir die Abendstunden fiir
Jugendliche und (junge) Erwachsene

.’ Inhalt

= Belebung des Anger-Centers
— kreative Nutzungskonzepte mit neuen Kultur-
und Freizeitangeboten
— Erganzung bereits bestehender Angebote

= Méogliche Nutzungen
— Club/Diskothek
— (Sports-)Bar (inkl. Billiard, Snooker, Darts etc.)
— Gaming-Area/Escape-Room

= AufwertungsmaBBnahmen im AuBenbereich
— Sanierung/Gestaltung der Fassade
— Fassaden-/Dachbegriinung

= Kooperation und Unterstiitzung
— (Investitions-)Bereitschaft seitens des
Eigentimers als Voraussetzung
— Beratung & Unterstiitzung durch WIS

Y o
https://www.escapehannover.de/vr-eScape-rooms-hannover/ https.//www.swd-ag:de/magazin/freizeit/trendsport-darts/



. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

jektsteckbrief: Sicherung und Starkung des Wochenmarktes

QG Good-Practice-Beispiele

= sich d Starkung des Wochenmarkt = ;
ICherung un arkung des vwvocnenmarktes - . “ , E w ’ ———
—

)" Ziel

= Wochenmarkt als Treffpunkt etablieren (,klénen”) = & %

= Aufenthaltsdauer- und Qualitat erhéhen [ Q
. -
T A ) G %h% ; % g

(Verweilanreize ausbauen) AR
= Wahrnehmung und Frequenz des Marktes erh6hen 8 :
= Erh6hung der Vielfallt des Angebotes auf dem Q

%

Wochenmarkt (internationale(re)s Sortiment)

‘ Inhalt

= Enger Austausch und regelmaBige Abstimmung mit
den Beschicker*innen des Wochenmarktes
* Verweil- und Sitzgelegenheiten schaffen
— z. B. Mittagsimbiss, Senioren, mobileingeschrankte
Personen, Vernetzung mit Umgebung!
= Angebot optimieren
— Anzahl der Stande und Sortimentsbreite
(mehr internationale Stande/Produkte)
— Imbiss/ Kaffeestand
= ,Emotionalere” Kommunikation/ Marketing
— z. B. einzelne Beschicker*innen mit Storytelling-
Elementen in Szene setzen, als Broschiire/ Flyer, auch
Hinweis auf Treffpunkt Innenstadt, online verlinken
und in Stadtteilen/Region verteilen
= Hinweisschild(er) an Stadteingdangen
= Monitoring: RegelmiBige Ermittlung von Reichweite,

Ku ndSChaftsstru ktur, Besuchsmotiven https://wwwAkn—online.de/lokaIes/segeberg[neué—#&gruppé—d_am’?i‘-bdd—'bra;nstedi‘s—wochegrrmrtﬁh?ﬁe'- —— tt r d‘/f ” P , . : =< o . ) "’ o
.. f Kt-wird-KPLZVLAI5NH7POXBUSECZAYPLQ htil. \ . e https.//stadtmarketing-plettenberg.de/frisch-fre@Ralich-der-wochenmarkt-in-plettenberg/ .
— z. B. durch Befragungen, Frequenzzahlungen i <15k Ui ~ \
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
Jektsteckbrief: Markte, Veranstaltungen und Aktionen sichern, optimieren und ausbauen

AN

ok Ziel

Markte, Veranstaltungen und Aktionen sichern,
optimieren und ausbauen

Attraktionen/ Veranstaltungen schaffen und
Bevolkerung in die Innenstadt ziehen

Angebote fiir Freizeit, Austausch und Begegnung
schaffen

Innenstadt als Treffpunkt aller Generationen etablieren
Generations- und kulturtibergreifende Angebote
fordern

‘ Inhalt

Kritische Priifung des Veranstaltungsangebotes und
Anpassung/Erganzung dessen, insbesondere mit Blick
auf das Leitbild der Innenstadt, auf die Zielgruppen
und die Wiinsche von Biirger*innen und
Besucher*innen

Etablierte Formate

— u. a. ,Salzgitter putzt sich”, Altstadtfest, Weinfest,
Weihnachtsmarkt, Verkaufsoffene Sonntage
weiterentwickeln/neu denken

Mogliche neue Format:

— U. a. White Dinner (auf Klesmer- oder Marktplatz),
Kunsthandwerkermarkt, Poetry-Slam (junges
Publikum/ Studierende ansprechen), Open-Air-Kino,
Flohmarkt, Live-Musik, eGaming-Meisterschaft

Wichtig:

— Intensives Marketing auf diversen Kanalen, um die
Markte/Veranstaltungen nach auB3en zu tragen, enge
Zusammenarbeit aller wichtigen Akteure und
gemeinsame, einheitliche Kommunikation nach Auf3en

Qa Good-Practice-Beispiele

B

e

=
https.//wwwitadiorsg.de/artike

FUR DEN

BES .SPORTIN 3™
| SOLINGEN ; )

o
. -
SOLINGEN L
BUSINES: \

= —g -

/1=solinger-essport=convention-1464752.html

¥ .‘ 4 J 4 -I -
https://www.mejngosIa(;dg/veranstaltungen/kunsthandwerk&ngrf‘ - o3>
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.
Jektsteckbrief: Ausbau der (digitalen) Prasenz der Betriebe und Angebote

= Erhohung der Sichtbarkeit der Innenstadt online als
auch offline
= Bewerben der eigenen Produkte und Laden
= Erh6hung der Kundschaftsbindung
— Unter Berucksichtigung aller Zielgruppen/
Generationen — sowie der Bevolkerung als auch
Besucher*innen)

= Coaching der Betriebe beim Thema digitaler Prasenz

— Online-Préasenz-Check, Seminare zum Thema Social
Media etc.)

= Unterstiitzung der Betriebe beim Thema Service
& Gestaltung

— Schulungen zu Gestaltung und Prasentation der
Geschéfte, Waren, Schaufenster etc.

— Durchfiihrung von Store-Checks
= Service in den Vordergrund stellen

— z.B. einheitliche (Kern-)Offnungszeiten , Lieferservices,
digitale Dienste, nachhaltige Angebote
= MaBnahmen zur Kundschaftsbindung
— Newsletter, Give-Aways, Foto-Point, Schaffung

positiver Erinnerungen, GruBkarte aus der Innenstadt
etc.

= Aufstellen von digitalen Infostellen fetevice 0 ! it0f-instagram-on-a-laptop
(vgl. Perspektive Innenstadt)







Bevolkerung

Familien (mit Kindern)
Jugend/ Schiiler*innen
Studierende
Fachkrafte/”Spezialisten”
(Perspektive: Neubturger*innen)

Alle Kulturen

Junge Erwachsene/Berufstatige
Best Ager

Eigentimer*innen

Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
2itbild + Ziele fur die Innenstadt von SZ-Lebenstedt: Anspruchs- und Zielgruppen

Tagesgaste/ Tourist*innen
(Fokus: Synergieeffekte
Salzgittersee, Eissporthalle,
Reisemobilstellplatz,
Geschaftsreisende)

Umlandbewohner*innen
(v. a. Salzgitter-Norden)

cima.

Unternehmen &
Griinder*innen

Existenzgriinder*innen/
neue Unternehmen
Investor*innen
Eigentiimer*innen

Bestandsbetriebe
Werbegemeinschaft
Vereine/Institutionen



Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
aitbild + Ziele fiir die Innenstadt von SZ-Lebenstedt

Ort zum Miteinanderleben

Kinder- und familienfreundliche
Innenstadt als Treffpunkt starken
Generationen- und kultur-
Ubergreifende Angebote etablieren
Vielfalt, Integration und Inklusion
fordern - gemeinsam gestalten

Zukunftsfahiger Wirtschaftsstandort

TH
HHE |
\

Innovation und Transformation gestalten
Branchenmix sichern und starken aus
Einzelhandel (fir alle Bedarfsstufen/
Betriebstypen), Arbeit, Gastronomie,
Wohnen, Freizeit und Kultur
Kundschaftsbindung erh6hen

durch Service und Erlebnis

cima.

Umweltbewusstes Zentrum

/.

AN

Aufenthaltsqualitat steigern durch
mehr Begrinung und Entsiegelung

Besuchs- und Verweilanreize ausbauen

Klimaschutz und Klimaanpassung
nachhaltig gestalten

Vernetzte Innenstadt

Starkung der Erreichbarkeit durch
multimodale Mobilitatsangebote
Férderung nachhaltiger Mobilitat
und Barrierefreiheit

Sichtbarkeit der Innenstadt
online & offline erhéhen (smart?)
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.
itbild + Ziele fur die Innenstadt von SZ-Lebenstedt

- Bedarfsorientierte Entwicklung des
Fischzuges und In den Blumentriften mit
Fokus auf Einzelhandel (fur alle
Bedarfstypen und —gruppen),
Dienstleistung und Gastronomie

Legende

Rad- & Raststation

O Mobility Hub

—> Starkung und Ausbau der Verbindungen
zur FuBgangerzone (Hauptverkehrs-
straBen als stadtebauliche Barrieren)

Aufwertung &ffentlicher Platz

‘iﬁ’ Aktivierung Schlisselimmobilie

(@) Raumlicher Entwicklungs-
schwerpunkt

—> Aktivierung der Potenziale in Hinterhofen
und auf Flachdachern sowie Aktivierung
von Schltsselimmobilien

Bedarfsorientierte Entwicklung
(kleinteiliger) Einzelhandel,
Gastro, Dienstleistung

< Verbindung schaffen/optimieren

Ausbau der Aufenthaltsqualitat . .
- Aufwertung von zusatzlichen zentralen

Platzen auf der Chemnitzer StraBBe

= = Sicherung/ Ausbau
Radverkehrsachse

= Wichtige StraBenverbindung

- Erhdhung der Aufenthaltsqualitat im
gesamten Innenstadtgebiet durch
Aufwertung Stadtmobiliar & Begriinung

Sicherung/ Aufwertung
Grinraume

/7 Hinterhofpotenziale aktivieren

./ Dachpotenziale aktivieren

7/ Sicherung/ Entwicklung
Nahversorgung
—— Bahnlinie

Bahnhof 47

Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024



itbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiImaAd.
lersprofile SZ-Lebenstedt

= Abgrenzung von sechs
innerstadtischen Quartieren
mit eigenen Charakteristika &
Profilierungsansatzen

= Abgrenzungsentwurf basiert
auf der von der cima
durchgefiihrten Analyse und
durchgefuhrten Begehung

Legende

Albert-Schweitzer-StraBe

.

Parken
usbahn

ZOB
fonoi
Bahnhof ~
/
v

Bahnhof = Abgrenzung ist weniger als

definitiv zu verstehen, sondern
als Orientierungsrahmen

Berliner StraBe

Chemnitzer StraBe

<>

Fischzug/ In den Blumentriften

BraWo Carree

Stadtmorphologie

48
Kartengrundlage: Open Street Map.org; Bearbeitung: cima, 2024



Eeitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

nahmenkatalog SZ-Lebenstedt
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5. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
Beteiligung im Zuge der Konzeption: Fachforum am 23.05.2024

Fotos: cima 2024




. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze Ciima.

iligung im Zuge der Konzeption: Online-Kommentierung

B: Umwelthewusstes Zentrum

B1: Begrinung und Gestaltung von Dach- und Fassadenflachen, o
n ijglichkeit der On|ine-Kommentierung & Forderung nachhaltiger Energiegewinnung/-erzeugung
-bewertung der MaBnahmen (01.-30.06.2025)
@ Verbesserung des Mikroklimas und der Aufenthaltsqualitdt
u I n Sg esa mt 8.3 1 9 Bewertu ngen & @ Flachenpotenziale von Fassaden und Dachern fir die Begrinung nutzen z.B. Fassadenbegriinung mit bodengebundenen Gewachsen oder
. auch hangenden Pflanzen
3 57 Kommenta re (1 84 In SZ_ Bad) (3 Flachenpotenziale von Fassaden fiir Gestaltung und Kunst im &ffentlichen Raum nutzen z.B. mit Maotiven zu den Themen Integration/Vielfalt,

Stadtgrin, Transformation

® Forderung nachhaltiger Energiegewinnung/-erzeugung

Beispiel-Bilder:

Top 3 , Gefallt mir“-Angaben

- CitytorCenter multifunktional starken & aufwerten
- Sauberkeit im 6ffentlichen Raum erhéhen
- Abbau von Angstraumen/Sicherheitsgefthl im

6ff. Raum erhdhen

Top 3 , Gefallt mir nicht”-Angaben

- Vielfalt und Inklusion im offentlichen Raum Qe Q=
sichtbarer machen

- TranSZformations-Labor

- Zentrumsanker einrichten als Ort der Begegnung 0zt 1ot

Die Flache zwischen City Carre und Rathaus an der Albert-Schweitzer Stralie ist leider im Sommer bei Hitze trozt der gepflanzten Baume
nicht gut fiir einen Aufenthalt geeignet. Hier ist dann doch zu wenig Grin, um einen kleinen Hitezausgleich zu bieten.

Bisherige Anmerkungen

51



eitbild(er), Ziele und Handlungsansatze Orange markierte Projekte beziehen Cima.

ahmenkatalog SZ-Lebenstedt sich nur auf SZ-Lebenstedst, die tbrigen
sind auch fur SZ-Bad angedacht.

@ Ort zum Umweltbewusstes @ Zukunftsfahiger

Miteinanderleben Zentrum Wirtschaftsstandort
A1 Zentrumsanker einrichten als B1 Begriinung und Gestaltung von C1 Multifunktionalen Branchenbesatz/ D1  Verbesserung der Barrierefreiheit
Ort der Begegnung Dach- und Fassadenflachen, Nutzungsmix starken und sowie Aufwertung der
Forderung nachhaltiger diversifizieren Wegeleitfiihrung und
Energiegewinnung/-erzeugung Eingangsbereiche zur Innenstadt
A2 CitytorCenter multifunktional B2  Grinstrukturen im 6ffentlichen C2 Markte, Veranstaltungen und D2 Mobilitdtshub am Bahnhof
starken & aufwerten Raum starken/ Platzpotenziale Aktionen sichern, optimieren und komplettieren
(funktional & nachhaltig) ausbauen
ausschopfen
A3  Stadtpassage multifunktional B3  Feste und temporare/mobile C3 Kundschaftsbindung erhéhen durch D3 Optimierung der
starken & aufwerten Moblierungs- & Service, Beratung und Erlebnis Radverkehrsinfrastruktur
Gestaltungselemente
A4 Vielfalt und Inklusion im B4 Sicherung und Starkung C4 TranSZformations-Labor D4  Ausbau der (digitalen) Prasenz der
offentlichen Raum sichtbarer des Wochenmarktes Betriebe und Angebote, Starkung
machen freier WLAN-Hotspots

in der Innenstadt

A5  Abbau von Angstraumen/ B5 Sauberkeit im 6ffentlichen
Sicherheitsgefiihl im 6ffentlichen Raum erhohen
Raum erhéhen
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Leitbild(er), Ziele und Handlungsansatze
jektsteckbrief: CitytorCenter multifunktional starken & aufwerten

= CitytorCenter als sudliches Eingangstor zur
Innenstadt & Schlisselimmobilie aufwerten —
der erste Eindruck zahlt!

= Neue Angebote schaffen fir Freizeit, Austausch
und Begegnung insbesondere fiir Jugendliche &
(jJunge) Erwachsene - auch in den Abendstunden

, Inhalt

= MaBnahmen im AuBenbereich:

— SofortmaBnahme: u. a. Entfernung der
Kinoplakate aus 2020 (Schaukasten)

— Aufwertung durch Fassadengestaltung/
-begriinung, Dachbegriinung

= MaBnahmen im Innenbereich:

— aktive Betreibersuche zur Wiederbelebung des
geschlossenen Kinos (filmpassage) im OG und
des Bowling-Centers im UG des Gebaudes

— Alternativ: kreative (neue) Nachnutzungs-/
Umnutzungskonzepte entwickeln fir o. g.
Flachenpotenziale zur Belebung der
Schlisselimmobilie mit neuen Kultur- und
Freizeitangeboten: z. B. Diskothek, Rooftop-Bar,
Fitnessstudio, EscapeRoom, Boulderhalle

= Wichtig: intensive Zusammenarbeit &
Abstimmung mit Gebdudeeigentiimer*in
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. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

jektsteckbrief: Begriinung und Gestaltung von Dach- und Fassadenflachen

/‘ot Ziel QG Good-Practice-Beispiele

= Verbesserung des Mikroklimas und der
Aufenthaltsqualitat

= Flachenpotenziale von Fassaden und Dachern fiir
die Begriinung nutzen

= Flachenpotenziale von Fassaden fir Gestaltung
und Kunst im 6ffentlichen Raum nutzen

‘ Inhalt

= Fassadenbegriinung durch bodengebundene
Gewachse oder auch hingende Pflanzen
— neue Lebensraume fir Insekten und
Kleinstlebewesen
— Verbesserung der Warme- und Kaltedammung
der Gebaude ("Hitzeschild")
= Dachbegriinung durch reine
Flachenbepflanzungen oder zur Nutzbarkeit
— Dach-/Krautergarten, Urban Farming etc.
= Flachenpotenziale von Fassaden fiir Gestaltung
und Kunst im 6ffentlichen Raum nutzen
— Motive z. B. zu den Themen Integration/Vielfalt,
Stadtgrin, Transformation
— Kostendeckung durch Stiftungen/Sponsoring
= Wichtig: intensive Zusammenarbeit &
Abstimmung mit Gebdudeeigentiimer*in
— Kosten & Nutzen aufzeigen/ gegenliberstellen

https/bbu.de/nachricht/38478




. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

jektsteckbrief: Multifunktionalen Branchenbesatz/Nutzungsmix starken und diversifizieren

/‘ot Ziel Qa Good-Practice-Beispiele

= Forderung eines starken Angebotsmixes aus
Einzelhandel, Gastronomie, Freizeit und Kultur

= Schaffung neuer Angebote und Besuchsanreize
fur die Kundschaft :

= Verweilanreize ausbauen i

= Flachenpotentiale nutzen et if
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‘ Inhalt

= |dentifizierung von Angebotsliicken
(ggf. Fortschreibung Einzelhandelskonzept 2019)

= Fokus auf mehr Diversitat in der Gastronomie

— Fokus auf "hoherwertige" (Erlebnis-)
Restaurants, Bars, Studierendenkneipen,
Café/Backerei mit AuBenbestuhlung

= Anreizprogramme schaffen/ausbauen

— Mietzuschisse fir neue Einzelhandel-
und Gastronomiekonzepte

— Initiierung Griindungswettbewerb

* Flachenpotentiale nutzen
— z. B. Rooftop-Bar (Flachdach/Parkhaus-Dach)
— Aktives Leerstandsmanagement
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L FOkUSl‘aum: ” KleZ'Qua rtler m Bere|Ch L ; LU W\agdll https://berliner-abendblatt.de/service/sperrstunde-neue-linie-gegen-partylaerm-id71157
e’ | -

stidlicher Chemnitzer StraBBe 55




5. Leitbild(er), Ziele und Handlungsansitze CiimaAa.

Jektsteckbrief: Verbesserung der Barrierefreiheit & Aufwertung der Wegeleitfihrung und Eingangsbereiche

= Gewahrleistung einer barrierefreien Mobilitat und
Erreichbarkeit, insbesondere fiir mobilitatsein-
geschrankte Personen, Menschen mit
Behinderung, Eltern mit Kinderwagen u. v. m.

= Orientierung zur und innerhalb der Innenstadt
zu gewabhrleisten

= Eingangsbereiche der Innenstadt ansprechend
gestalten sein — der erste Eindruck zahlt!

= Riickbau/Beseitigung baulicher Barrieren im . o 2 63 e _dk
i : g 7 f /michelstag-odenvigldkrdis/michglsta
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offentlichen und privaten Raum https:// Wi die-stadtretter.de/die-lego ma-aus-hanau/
— Schaffung abgesenkter Zugange und
Bordsteine (Null-Absenkung)
— Schaffung stolper- & rutschfreier Oberflachen
sowie barrierefreier Zugange zu Gebauden,
Geschaften und Verkehrsmitteln
— Barrierefreiheits-Checks mit Senior*innen
und Behindertenbeauftragten
= Aufwertung taktiler und akustischer Elemente
— Erneuerung Blindenleitsystem
— Barrierefreie Toiletten
— Ausreichend Sitzgelegenheiten
= Modernisierung Wegeleitsystem
— Pflege, Aktualisierung und Erganzung des
bestehenden Leitsystems (Beschilderung, e oS =" = , : =% -
Infotafeln etc.) — ggf. digitale Infotafeln 56




Worauf es jetzt ankommt: Clma.
v' Nahe sticht Grof3e

— Innenstadte leben von Menschen, nicht von Quadratmetern.

v" Vom Point of Sale zum Point of Experience!
- es geht um Erlebnisse, nicht um Umsatze

v Platze ohne Konsumzwang
- dafur mit Charme & Gastronomie

v' Mut statt Modus Stillstand

- WIr brauchen neue ldeen UND Raume

v Transformation braucht Teamplay |

- jede*r muss mit anpackéh! :
fﬁ"f 2 A
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6. Fragen & Diskussion
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Vielen Dank fir Ihr Interesse!

Christopher Schmidt Adrian Pietsch
pietsch@cima.de
T 0511/220079-79

Petra Bammann
bammann@cima.de c.schmidt@cima.de

T 0511/220079-76 T 0511/220079-74

CIMA Beratung + Management GmbH
Rilhmkorffstr. 1
30163 Hannover

0511/220079-50
cima.hannover@cima.de

Weitere Informationen zur CIMA
und unseren Projekten finden Sie
auf www.cima.de



echtliche Hinweise

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz Uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte
(Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA
Beratung + Management GmbH (cima).

Die auftraggebende Stelle kann die Ausarbeitung innerhalb und auB3erhalb ihrer Organisation verwenden
und verbreiten, wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheberin zu achten ist. Jegliche -
vor allem gewerbliche -Nutzung darlber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte
Vereinbarung getroffen wird.

Veranstaltende von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima
und ihrer Mitarbeitenden. Inhalte von Prasentationen diirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung
nicht in Dokumentationen jeglicher Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Flr die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenlber der auftraggebenden Stelle im Rahmen
der vereinbarten Bedingungen. Dritten gegenuber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und Richtigkeit
der im Gutachten enthaltenen Informationen (u. a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.

cima.
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